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De Oranjegekte 2026 Blueprint \ -

Waarom tactische inhakers falen en hoe het
P.A.C.E. framework marktaandeel veiligstelt.
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Situatie-analyse:
De Evolutie van de Oranje-Consument

Het Verleden (Tactisch)

De 2026 Realiteit (Strategisch)

Goedkope plastic premiums

Circulaire, duurzame of puur

o ing (linear waste). digitale ‘Phygital’ assets.

Media Afhankelijkheid van lineaire TV- Gefragmenteerde, real-time
pieken. always-on kanalen (TikTok, Web3).

Doelstelling PR-waarde en viuchtige First-party data acquisitie en

merkbekendheid.

meetbare incrementele ROI.

Consumenten straffen ‘Orangewashing’ af. Activatie in 2026 vereist een naadloze integratie in een

bestaand digitaal ecosysteem.
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Urgentie: De Prijs van Inactie & The 404 Risk

Supply Chain Lead Times: Duurzame
productie vereist nu 9-12 maanden
(vs. 3 maanden voor plastic).

414

Pagina niet gevonden.

© 2026 frank.news — Het enige Nederlandse
vakmedium dat nooit slaapt.

Media Lock-in: Premium OOH en
digitale inventory voor Q2/Q3 2026 is
14 maanden vooraf volgeboekt.

Share of Voice: Merken die na Q4
2025 plannen, betalen een 40% ‘last-
minute premium’ op mediakosten.

Als u wacht tot 2026 om uw strategie te formuleren, vindt u een lege pagina wanneer de
markt ontwaakt.
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Het Framework:
De P.A.C.E. Architectuur 2026

& & R 3%

PURPOSE AGILITY COMMUNITY EXECUTION
Brand-Event Fit De Real-Time De Phygital Omnichannel
& Authenticiteit. Newsroom. Activatie. Synchronisatie.
Hebben we het Kunnen we Hoe verbinden we Hoe converteren we
recht om hier te meebewegen met de fysieke retail aan hype naar harde
spreken? waan van de dag? digitale loyaliteit? sales?

Van tactische gimmick naar strategische ROI-motor.

[ —
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The Strategic War Room

Stap 1: PURPOSE - Brand-Event Fit & Authenticiteit

.
Q
=y

De Meelifter De Autoriteit

E Lage fit, hoge relevantie. Hoge fit, hoge relevantie.

2 Risico op Orangewashing. Voorbeeld: KPN.

n D Actie: Domineer het gesprek.
S3

S 5

é r% De Gimmick De Facilitator

= Laag/Laag. Hoge merk fit, lage directe

2 Actie: Niet investeren. sport relevantie.

E Actie: Focus op nut en

service voor de fan.

Low

L Merk Authenticiteit / Brand DNA High

Succesmeting:

Sentiment Analysis &
Brand Trust Score
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4
Stap 2: AGILITY ] Dynamische budgetallocatie levert
. iddeld 28% fficiénti d
De Real-Time Newsroom \Sisleuds Slghog schena's. ‘“"A
A
Winst / Euforie ->

Automatische activering van
upper-funnel DOOH & TikTok
overwinning-assets.

Verhoog media spend met 28%.

Wedstrijd

Resu_ltaat / Verlies [/ Teleurstelling ->
Sentiment Shift naar lower-funnel retargeting,

Shift empathische tone-of-voice,
W | pauzeer agressieve sales push.

RS
Controverse / VAR-moment -> inae
Activeer 'newsroom’ protocollen voor SUCCESI’I"IEtIII"Ig.
real-time inhakers binnen 15 minuten. Share of Voice pieken &
Cost per Engagement (CPE).
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Stap 3: COMMUNITY - De Phygital Activatie

Fysiek / Retail Digitaal / Ecosysteem
De Frictieloze Gateway
(NFC / Dynamische QR).

e Aankoop op de winkelvloer e First-party data capture
(FMCG) / Scanbare e AR-ervaring in merk-app
duurzame verpakking  Web3 loyalty tokens of

* In-store POS activatie. exclusieve digitale content.

De Frictieloze Gateway
(NFC / Dynamische QR).

e ————————— e R s R e e s
Succesmeting:

Strategische Regel: Geen fyglek product zonder een digl'gale da_ta- Data Acquisitie Ratio & App
capture component. Geen digitaal concept zonder een fysieke trigger. Monthly Active Users (MAU).
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Stap 4: EXECUTION e Kritieke Voorwaarde:
omniChan nel Syn(:h ronisatie Silo-vorming is fataal. Retail-media,

brand-marketing en supply-chain
moeten wekelijks synchroniseren in

een centrale 'War Room'.

Anticipatie (T-4 Weken) Activatie (T-1 Week) Conversie (Toernooi Dagen)
TVC, OOH, PR. Social, Influencers, App push. Retail POS, Flitsbezorgers integratie,

Doel: Mentale beschikbaarheid. Doet: Intentie & Download. LYIEmEge PROS.

Succesmeting:
Incrementele Sales Lift & Return on

Ad Spend (ROAS).

—
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Nederlandse Marktcontext:
De 2026 Benchmark Matrix TR TR TS

Focus: Duurzaamheid (Zero-
Waste), Data-gedreven hyper-
personalisatie, Phygital
utilities.

2020-2024

Focus: Inclusiviteit,
Oranjekoorts mixed met
maatschappelijke thema's.

2014 (AH Wuppies/Juichpak)

Focus: Massa FMCG

2010 (Bavaria V-Dress) premiums.

Step 1
Focus: Guerrilla PR &
Fysieke disruptie.

De succesformules van 2014 zijn de reputatierisico’s van 2026. Consumenten

eisen nu functionele of emotionele waarde zonder ecologische voetafdruk.
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Validatie: De Do’s & Don’ts voor 2026

DO (De 2026 Standaard)

« Bouw first-party databases.

Gebruik circulaire of 100%
digitale premiums.

« Plan voor 5+ dynamische
toernooi-scenario’s.

Integreer naadloos met

flitsbezorgers en retail-media.

DON’'T (De Valkuilen)

X

XK Trap niet in ‘Orangewashing’

(logo slapping).

Produceer geen single-use
plastic wegwerpartikelen.

XK Vertrouw niet op één statische

X

‘hero’ TV-commercial.

Negeer de maatschappelijke
sentimenten rondom het
gastland/sport niet.
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Implementatie Roadmap: T-Minus 12 Maanden
U BENT HIER

Month 4-6 Month 7-9 Month 10-12

Strategie & Concept: PA.C.E.

validatie, Agency briefing,
Concept selectie.

Sourcing & Tech: Duurzame supply
chain lock-in, App/Web3 development,
Retail partners alignen.

Media & Productie: Media inventory
veiligstellen, Content shoot,
Scenario matrices bouwen.

Lancering & Optimalisatie:
Teaser fase, War-room live,
Real-time optimalisatie.

Let op: Elke maand vertraging in Q1 resulteert in een 15% verhoging in inkoopkosten.
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KPI Dashboard: Van lJdelheid
naar Harde Meetbaarheid

Upper Funnel (Merk) Mid Funnel (Data) Lower Funnel (Sales)

Q1 Q2 Q3 Q4
Oude KPI: PR Waarde. Oude KPI: Website bezoekers. Oude KPI: Algemene omzetstijging.
2026 KPI: Brand Trust & Sentiment 2026 KPIl: Customer Acquisition 2026 KPI: Incrementele baseline
Shift (Gemeten via Al-sentiment Cost (CAC) voor first-party lift & Basket size vergroting via
analyse). profielen & Opt-ins. specifieke promo-codes.
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Premium Consulting

Budget Richtlijnen: Resource Allocatie Model

Historische Allocatie 2014

60% 30% 10%
Traditionele Media (TV/OOH) Fysieke Productie Digitaal
(Premiums) & PR

Aanbevolen Allocatie 2026

40% 25% 20% 15%
Dynamische Omnichannel Media Tech Ecosysteem Content Creatie & Duurzame
(Incl. Retail Media) & Data Acquisitie ST E RS T (16 - Fysieke Activatie

Verschuif CAPEX van plastic productie naar structurele digitale infrastructuur.

Het Oranje-budget moet lange-termijn bedrijfswaarde bouwen.

frank.news



Executive Summary:

De 5 Wetmatigheden voor 2026

1. De 404 Regel:

Inactie nu

garandeert

onzichtbaarheid in 2. ROI boven Hype:

2026. Media en Vervang

duurzame ketens ijdelheidsstatistieken 3. Phygital is de Norm:
vereisen lange (views) door data- Geen fysieke
aanlooptijden. acquisitie (opt-ins) wegwerpproducten

_(ﬂDt-'"S) en meer; verbind elke 4, Agility is een

incrementele activatie aan uw Systeem:

sales. digitale ecosysteem. Succes hangt af van
geprepareerde, 5. Authenticiteit als
real-time reacties op Filter:
wedstrijdscenario’s, Als het merk-DNA
niet van één vaste niet past bij de

campagne. boodschap, straft
de consument de
‘Orangewashing’

genadeloos af.
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De CMO Agenda:

Uw Volgende 3 Stappen

Komende Maandag

Initieer de Strategische War Room.
Plan een kick-off met brand, retail
en supply-chain leads.

Beoordeel de ‘Right to Play’ (Stap 1).

Komende Maandag

Binnen 14 Dagen

Audit Huidige Ecosystemen.
Laat uw bureaus pitchen op
basis van data-acquisitie en
Phygital integratie, niet op TV-
scripts.

Eind van de Maand

Lock de Supply Chain & Media.
Bevestig budgetallocaties en
begin met het vastleggen van
schaarse premium media en
duurzame productieslots.

Eind van de Maand

"Strategie is de kunst van het uitsluiten. - Bain & Company principles applied.
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