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De Al-paradox: De explosie van feilloze content leidt tot een historische
daling in merkvertrouwen.
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Merken die vasthouden aan traditionele, gepolijste formats riskeren
Irrelevantie en dalende ROI.

Inactie: Corporate Polish Evolutie: Human-to-Human

Ad-Blindness: 342 miljoen gokreclames afgeschoten Hoge engagement: Content die fungeert als
op jongvolwassenen leidt tot massaal wantrouwen peer-to-peer aanbeveling converteert.
en negeren.

Risico-waarschuwing: 58% van de NL marketeers verwacht budgetstijging. Dit extra budget dreigt
efficiént verbrand te worden aan gepolijstein plaats van te investeren in menselijke connectie.
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Stap 1: Omarm menselijke imperfectie als een
aantoonbaar bewijs van echtheid.

Wat

Het loslaten van de
kramnpachtiqe
Fouten toegeven)en
comn eren zonder
eindeloze PR-filters.

corporate facade.

Hoe

Gebruik achter-de-schermen
outtakes in requliere uitingen.
Adresseer fouten in campagnes

razendsnel, met zelfspot, —>
transparantie en nuchterheid.

KPI's

- Brand Trust Index
(Stijging geloofwaardig

heid)

- Sentiment Ratio
(Positief vs. Negatief in
organische reacties)

PR,
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Stap 2: Verschuif productiebudgetten van de
high-end studio naar lo-fi, "‘WhatsApp-stijl’ formats.

Uitvoerende Richtlijnen

Gebruik smartphones
I.p.v. RED-camera's.
Zet eigen medewerkers
of echte klanten in L.p.v.
acteurs.

Meetbaarheid

Cost per Engagement
(CPE) & View-Through
Rate (VTR) in de eerste 3
seconden.

Voelt als reclame Voelt als WhatsApp
= Ad-blindness = Native Imperfection
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Stap 3: Gebruik Al voor razendsnelle productie, maar eis
menselijke genialiteit voor het concept.
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The Drum Awards 2025: Humor is Een slecht iabé'ehwc:ﬁrg&ﬁﬁait gered Vereiste: Investering in strategen
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E Directieve KPI's: Brand Recall Lift & Earned Media Value. ]
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Stap 4: Faciliteer van-mens-tot-mens (P2P) interactie om de
merkbelofte te valideren.

Oud Model Nieuw Model
Az
E7/IN3

Top-down Megafoon Decentraal P2P Netwerk
Executie-Kaders KPI's
- - (Gedraag u als facilitator, niet als zender. — - Community Growth Rate
\/ Community management met een menselijke, ongedwongen stem. \/ Comment-to-Share Ratio

e ———
\/ Reactieve content op cultuur (zonder de 3-weken goedkeuringsflow).

_‘;.____ﬁ_'
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De Nederlandse context: Waarom 2026 het absolute
omslagpunt is voor ‘Lo-Fi’ in de polder.

90%/ 58%

Gen Z

van operationele van de NL marketeers domineert TikTok/Snapchat,
marketingtaken is nu ziet budget stijgen. De maar vertoont structureel
automatiseerbaar door oorlog om aandacht wantrouwen iMe
Al (Candid). vereist slimmere allocatie. zendeps.

T ——

Synthese: Nuchterheid wint. Merken die transparant en direct zijn (‘Doe maar normaal’),
winnen de slag om aandacht. Gepolijste Amerikaanse sales-funnels verliezen tractie.
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Operationele kaders: Het fundamentele verschil tussen
strategische imperfectie en slordigheid.

Do (Strategische Imperfectie) ¥V Don't (Luiheid)
Conceptuele risico’s nemen en grenzen Feitelijke onwaarheden of misleidende W
opzoeken. statements communiceren.

Lo-fi smartphones gebruiken voor echtheid Slechte belichting of onverstaanbare

en dynamiek. audio zonder narratieve reden. Dit cchaadt

~ de brand
Zelfspot, humor en menselijke Cynisme inzetten dat de kernwaarden equity.
kwetsbaarheid tonen. van het merk afbreekt.

Binnen uren organisch en onbureaucratisch Blind en geforceerd meeliften op trends
reageren op de cultuur. zonder enige merk-fit.
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Sprint naar Imperfectie: Een 30-dagen transformatieplan voor uw
content engine.

Week 1

Week 2

Week 3

Week 4

Audit: Stop low-

Analyse trust-

Strategie performing, high- ot
polish campagnes. :
Ontwikkeling 3 ruwe i e i
eretic Al-tooling verhaallijnen Isnhgt:?tufee{:n fi test
inventarisatie. ("‘WhatsApp-stijl’ : %
briefing). castingbureaus).
A/B Test:
Distributie Gepolijst vs.

Imperfect.
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Meet wat er toe doet: De verschuiving van 'Vanity Metrics'
naar 'Connection Metrics'.

X [

Verouderde KPI's _

Totale impressieSiies

g

Nieuwe Authenticiteits-KPl's

E:*-..
-\'.
! oy
] .

Toevoeging:
Authenticity Index

Vervang door:

Diepte van interactie
(Reactie/Share ratio's)

Vervang door:

Conceptuele effectiviteit

Kwalltatieve sentimentanalyse van (Cost per Engagement in lo-fi)

comments: "Voelt dit als een echt
gesprek?’
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Budgetreallocatie: Verschuif kapitaal van studio-executie naar
briljante concepten.

Oude Verdeelsleutel N EIERYE o CEHES EI G

Concept/Creatie
10%

Lo-Fi Productie Conceptueel
30% Talent
Media-inkoop 30%
20%

Productie/Executie

70%
Media-inkoop 40%

40%

Duur en traag Respongsief en impactvol

Strategische Notitie: Executie is een commodity geworden door Al. Investeer de verwachte NL budgetstijgingen in
top-tier menselijke creativiteit, humor en community builders. .
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Executive Summary: De vijf regels van het nieuwe marketing-speelveld.

L

Perfectie wantrouwt; imperfectie verbindt.
ﬁ

Al faciliteert het proces efficient, maar de mens

verzint de ziel.
H

Van mens-tot-mens (P2P) interactie verslaat de

top-down merk-megafoon.

Lo-Fi (WhatsApp-stijl) producties leveren structureel
een hogere ROl en snelheid op.

5 Authenticiteit is geen soft begrip, het is keihard meetbaar

2

. . = s E——
in engagement en kwalitatief sentiment.
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Uw tactische startpunt voor
aankomende maandagochtend.

2. Reserveer budget.

Schrap té gelikt!

lo-fi content.

1. Beoordeel de kalender.
Schrap wat(é gelikt j9en

Isoleer 10% Q2 budget voor User
Generated en achter-de-schermen

3. Herzie de Bureau-Briefing.

Nieuw mandaatCConcept staat verD
boven perfectie. Breng ons ruwe,
_.oncomfortabele ideeén.’ \\

Prioriteer
het ruwe!

Voor ruwe impact

identificeer wat@auwer kan) V' | —
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