Al Budget Strategieen 2026:

Versnel de

Transitie naar

Outcome-Based Marketing

Playbook voor Nec
YoY budgetverscr

erlandse CMQOs: Hoe een 29%
uiving naar Al uw

marktpositie en operationele marges bepaalt.

Dit rapport kwantificeert de impact van
geautomatiseerde Al-campagnes op
traditionele mediabudgetten en levert een
directief framework voor in-house
talentontwikkeling en technologische
herallocatie.
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Action Title
Amerikaanse Al-advertentiebudgetten groeien met 29% per jaar;

Nederland riskeert een structurele achterstand.
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- Executive Summary

Terwijl Madison and Wall een 29% CAGR tot 2030 voorspelt voor Al-budgetten in de VS, hanteert de Nederlandse
adverteerder een afwachtende houding: slechts 58% verwacht een stijging in hun marketingbudgetten.
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Action Title

Inactie leidt tot marge-erosie door verborgen bureaukosten en verlies
van operationele regie.

Burning Platform Risk Matrix

Kritiek Kapitaalverlies:

A Bureau uurtarieven van
Kritiek: Black-Box €110 - €265 voor

afhankelijkheid zonder handmatige executie die

in-house kennis door Al-interfaces kan
worden vervangen.

Beperkte
Schaalbaarheid

Operationeel Verlies =P

Interne Stagnatie Kapitaalverbranding

I E—

Financiéle Impact

- Executive Summary

Vasthouden aan traditionele uurtje-factuurtje modellen kost Nederlandse adverteerders onnodig kapitaal. De
race om Al-kennis is in volle gang en kan niet veilig worden uitbesteed.
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Action Title
Het 4-Stappen Al Budget Allocatie Framework voor 2026

2

1 3 4

Prioriteer Technologische Talentontwikkeling Benchmarking
Investeringen Integratie
Shift van media- Omarm outcome- Re-skill van Continue validatie
inkoop naar Al- based operationele teams van marktcontext
interfaces optimalisatie naar Al-orkestratie en rendement

Executive Summary

Een modulaire, data-gedreven aanpak om athankelijkheid van externe partijen structureel af te bouwen en in-
house Al-capaciteit op te schalen.
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Action Title "
Verschuif budgetten van media-inkoop naar ilveaessolinny il
Al-interfaces en geautomatiseerde creatie. Tt

Budget Allocation Shift

Traditionele Gereduceerde Core Tech
~~ Tech Stack Agency Uren ™ ~~  Stack
Agenc Al Tech Stack
He’?aineg & 40% BN (ChatGPT
Handmatige E":re?;:ist;j
Media-inkoop P :

Predictive Models)
Historisch Budget 2024 Doelbudget 2026

Executive Summary

Verplaats 15-20% van het traditionele agency-retainer budget direct naar enterprise licenties voor Al-
interfaces. Focus verschuift van executie-uren naar licentiekosten en voorspellende rekenkracht.
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Action Title: Accepteer de ‘Black-Box’: Transformeer van
handmatige targeting naar outcome-based optimalisatie Uelta & Awgorithmic viatch Rate

Traditioneel Model

| Handmatige A/B Test
Bl Segmentatie | Creatie

| Handmatige § \Vertraagde
8 Media-Inkoop B Resultaten

Marketeer

Traag, hoge bureaukosten

Al-Gedreven Model

Real-time
Multi-channel
Executie

QOutcome Al Black-Box

Marketeer Definitie (Gecombineerde
(Business Rules) optimalisatie)

Snel, schaalbaar, geautomatiseerd

Executive Summary: Stop met het handmatig configureren van doelgroepsegmenten en A/B-tests. De toekomst eist dat
marketeers business outcomes definiéren, waarbij Al-algoritmes de allocatie in real-time bepalen.
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Action Title: De druk op de C-suite groeit: Versnel de transitie van
operationele doeners naar strategische ‘Al-operators’.

Strategische Sturing

Basis Data-Analyse Al-Orkestratie

=== Profiel 2023
=== Profie| 2026

Campagne Management Prompt-Engineering

Handmatige Executie

Executive Summary: Het vertrek van de Adobe-CEO fungeert als proxy voor de markt: Al-kennis verandert
sneller dan het strategisch repertoire. Deze essenti€le regie-kennis kan niet worden uitbesteed.
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Action Title
Meet Al-rendement lokaal om overinvestering of teratie & Al-gedreven RO

. Traditionele ROI
structurele achterstand te voorkomen. e ALl

KPI: Time-to-market per

Competitor Maturity Matrix
Algoritmische In-house Al Automatisering Data-
Inkoop Kennis Creatie Infrastructuur

Leeg = Geen adoptie

O Half = Piloting

1 Uw Merk

2 Concurrent A

Vol = Geintegreerd in

3 Concurrent B core operatie

Innovator
Benchmark

OO0

Executive Summary
Monitor concurrenten niet langer puur op mediabestedingen (SOV), maar op de snelheid van hun campagne-iteraties en

de diepte van algoritmische personalisatie.
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Action Title: De realiteit voor Nederlandse merken: Cautieuze adoptie biedt
een exponentieel ‘First-Mover’ voordeel.

i M
58% €110 - €265 / uur Onvervangbaar

Slechts een nipte Huidige verborgen Strategische Al-regie
meerderheid van NL bureaukosten vormen de definieert het nieuwe
marketeers verwacht directe financieringsbron leiderschap.

budgetstijgingen. De rest voor uw Al business case. Kennisuitbesteding is een
wacht af. existentieel risico.

Executive Summary

In schril contrast met de VS, waar de totale advertentiemarkt met 9,5% groeit, heerst in Nederland
voorzichtigheid. Wie nu consolideert en heralloceert, pakt marktaandeel tegen gereduceerde operationele
kosten.
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Action Title: Voorkom de valkuilen van Al-implementatie: Strategische richtlijnen voor de CMO.

Strategische Imperatieven (DO’S) Kritieke Valkuilen (DON’TS)

1. In-house regie houden over prompt-
engineering en structurele data-validatie.

1. Al-strategie en executie volledig uitbesteden
aan traditionele full-service bureaus.

2. Budgetten agressief vrijmaken uit
inefficiiSnte externe bureau-uren.

2. Black-box data en algoritmische output
blindelings accepteren zonder menselijke
kwaliteitscontrole.

3. Volledige focus op outcome-based buying
in plaats van handmatige targeting.

Executive Summary

3. Vasthouden aan ondoorzichtige uurtje-
factuurtje contracten voor media-executie.

Executive Summary

Al is geen ordinaire kostenbesparingsoefening, maar een effectiviteits-multiplier. Het vereist dat de

kernstrategie streng in-house wordt bewaakt.
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Action Title: De 30-Dagen Sprint: Van abstracte theorie naar operationele
budget-herallocatie.

Week 1: e Benoem welke Week 3: ¢ Formele besluitvorming

Audit & handmatige Tech Selectie C-suite: 15%
ationalisatie campagnes direct & Pilot mediabudget direct
vatbaar zijn voor 100% alloceren naar Al tech-

Al-vervanging.

stack.

¢ Start geisoleerde,
risicovrije pilot met

e Detecteer verborgen
bureaukosten.

e Analyseer contracten Week 2: ChatGPT Enterprise of * Week 4:
met uurtarieven van Proces Perplexity. Budget Shift
€110-€265. Ildentificatie Initiatie

Executive Summary: Een agressief actieplan ontworpen om binnen exact één maand de transitie van het
2026-budget formeel te initiéren en eerste pilot-resultaten te borgen.

frank.news



Meet het succes van Al-integratie via een vernieuwd
C-Level Executive Dashboard

Efficiency Ratio Al-Penetratie ROI Delta

Traditioneel

45%

Al-Gedreven

Reductie externe bureau-uren vs. % van budget beheerd door Financieel rendementsverschil
toename in-house output black-box algoritmes handmatige vs. Al-gedreven executie

Executive Summary
C-Level rapportages moeten per direct verschuiven van oppervlakkige vanity metrics naar harde operationele efficiéntie en
algoritmische impact.

frank.news




Action Title:
Budget 2026: Herfinancier Al-groei volledig vanuit bestaande

operationele inefficienties.

Totaal Netto ROI
Marketingbudget - €X (Besparing + Upskilling 2026
2024 bureau-retainers)

+ Data
Infrastructuur

+ Al Licenties -

Executive Summary: Nieuwe netwerkbudgetten zijn niet strikt noodzakelijk. Het saneren van

verspilling bij bureaugroepen levert direct het startkapitaal voor in-house softwarelicenties.
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Action Title

Executive Summary: 5 cruciale strategische ankers voor 2026.

1 Amerikaanse Al-marktgroei (29% YoY) dicteert onvermijdelijk
de toekomstige standaard.

2 Verschuif allocaties drastisch van handmatige controle naar
outcome-based, black-box Al.

4

Externe bureaukosten (€110-€265/u) zijn uw primaire,
Interne financieringsbron voor innovatie.

Strategische Al-kennis vormt het nieuwe C-Level
fundament; besteed dit nooit uit.

Bouw direct in-house capaciteit rondom geavanceerde
interfaces zoals ChatGPT en Perplexity.

Executive Summary: De convergentie van budgetverschuivingen, technologische dominantie en
In-house talent bepaalt wie in 2026 marktleider is.

frank.news



Monday Morning Agenda:
De volgende 3 beslissende stappen.

Actie Deze Maand

Formuleer de dwingende ‘Al-

: First' budget allocatie thesis
Actie Volgende Week o 5006

Formeer een cross-functio-

: neel ‘Tiger Team' voor een
Actie Morgen 30-dagen Al interface pilot.

Beleg een spoed-review van
alle huidige bureaucontracten.
Zoek de verborgen uren.

“Uw concurrenten optimaliseren vandaag al via
black-box Al. Wat optimaliseert u nog handmatig?”

T e e S
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