STRATEGISCH PLAYBOOK 2026

Influencer marketing is niet duur;

de opportuniteitskosten van
Inactie zijn dat wel.

—en data-gedreven kosten-baten analyse en
executie-blauwdruk voor de Nederlandse CMO.




SITUATIE-ANALYSE: DE NEDERLANDSE MARKT

De gecreéerde waarde is in vijf jaar verdubbeld, maar
de budgetallocatie blijft een strategisch ‘zwart gat’.

Waarde gecreéerd door influencers
is in 5 jaar >100% gestegen

25% van de merken werkt nu Marketing
structureel samen met Budget
creators

Huidige status bij 75% van de merken:

Ad-hoc budgettering, onduidelijke ROI,
Year 1 Year 2 Year 3 Year 4 Year 5 versnipperde executie.

Bron: Shopify Nederland
frank.news



DE URGENTIE & RISICO'S BlJ INACTIE

De ROI-Paradox: Unit-kosten lijken hoog, maar de
Customer Acquisition Cost (CAC) is 6x lager.

De ROI Paradox Curve
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Duur van de Samenwerking

Waarschuwing 2026: Concurrenten sluiten nu exclusieve deals. Inactie leidt tot een naderende 'vendor lock-in' bij de creators die uw doelgroep bET



HET FRAMEWORK

Van ad-hoc tactiek naar een herhaalbaar,
schaalbaar board-level proces.

Stap 1: Stap 2: Stap 3:

Planning Selectie Onderhandeling

¢ Doelstellingen & e Datagedreven e TCO berekening e CPA, LTV &
Segmentatie sourcing & & Contractering Amplificatie
Kwalificatie

De motor voor duurzame groei:
Relatiemanagement vervangt traditionele mediakoop.

frank.news



STAP 1: PLANNING

Strategie dicteert executie: Koppel de
bedrijfsdoelstelling direct aan het juiste creator-segment.

Zuil 1: Grassroots
Ambassadeurs

Zuil 2: Affiliates

Zuil 3: Key Opinion
Leaders (KOLs)

Doel: Authentieke
merkopbouw en
langetermijn loyaliteit.

Hoe: Structurele, altijd-aan
partnerships met micro-
creators.

Doel: Harde conversie en
directe sales.

Hoe: Performance-based
vergoedingen voor
creators die monetizable
content maken.

Doel: Thought leadership
en massale brand
awareness.

Hoe: Incidentele, high-
impact standpunten (geen
directe sales push).

Bron: Gebaseerd op de 2026 segmentatie-strategie van Ben Zhou (CEO Bybit).

frank.news




STAP 2: SELECTIE INFLUENCERS

De Influencer Tier Matrix: Selecteer op basis van
historische ROI en intrinsieke motivatie.

e | vgws | Kopis | prmareret | | e SWOCC Regel

Enkele honderden | Hoge engagement Succes vereist intrinsieke

euro’s rate & Niche autoriteit mﬂtivatie..Sglecteer
creators die jouw merk of

Nano TK-10K

| | | | | gezonde gedrag van
DK - 100K | €1.000 - €5 ¢ Lonversie nature al omarmen.

Doe altijd een grondige

: backgroundcheck.
Massaal bereik &
Macro 100K+ €5.000-€15.000+ o e = e L

frank.news



STAP 3: CONTRACTONDERHANDELING

Ontmantel de Total Cost of Ownership (TCO): Voorkom
verborgen kosten en budgetoverschrijdingen.

AQEHCY FEE | ot 1 (Bron: Adman Agency)

Usage Rights

Exclusiviteit €40
Basis Tarief €70

Basis Tarief Totale Investering (TCO)

frank.news



STAP 4: METEN EN EVALUEREN

Van ijdelheidsstatistieken naar aandeelhouderswaarde:
De Metrics Funnel.

Bereik, Noodzakelijk, maar
Impressies, Tngl-l:iml;el nnvulduen::jle voor
Likes. anity ROIl-verantwoording.

Engagement rate,
Click-through rate (CTR),
Kwaliteit van reacties.

Cost per Acquisition (CPA),
Return on Ad Spend (ROAS),
Customer Lifetime Value (LTV).

De enige metrics die In
de board room tellen.

Verschuif uw evaluatie van een eenmalige CPM-benadering naar de incrementele toename van Customer Lifetime Value.

frank.news



MARKTCONTEXT & BENCHMARKS

Bewijslast: Waarom de transitie naar structurele partnerships

het enige winnende model is.

Global Benchmark: Zerodha

Strategie: 0% budget naar traditionele
marketing/advertising.

Executie: Vroegtijdig, schaalbaar affiliate
programma opgebouwd.

Resultaat: Vrijwel 100% van de klanten
geaccrediteerd aan influencer-
aanbevelingen.

(Bron: Nithin Kamath, CEO)

Lokale Benchmark: NL Cosmetica

Strategie: Volledig stopzetten van
eenmalige macro-campagnes.

Executie: Structurele, langlopende inzet
van 5 specifieke micro-influencers.

Resultaat: Consistent hogere
conversieratio's vergeleken met losse
posts van één grote naam.

frank.news



VALKUILEN & DO'S AND DON’'TS

Het 2026 Paradigma: Ontmantel de mythe van het

‘Wandelende Billboard’.

Oud Paradigma (Faalfactoren)

Nieuw Paradigma 2026 (Succesfactoren)

X Influencer als zendkanaal (Het wandelende
billboard).

X Strakke briefings met exacte scripts en
verplichte hashtags.

X Eenmalige, ad-hoc transacties gebaseerd op
bereik.

X Focus op de laagste CPM (Cost per Mille).

/" Influencer als co-creator en strategische
merkpartner.

/" Volledige creatieve vrijheid binnen
merkwaarden (Marketingfacts advies).

/' Langlopende contracten en structureel
ambassadeurschap.

v/ Performance-based vergoedingen en
sterke LTV focus.

Sleutelinzicht: Content zonder creatieve vrijheid resulteert in

lage engagement en is directe kapitaalvernietiging.

frank.news



IMPLEMENTATIE ROADMAP

Van besluit naar lancering: Het 4-weken actieplan voor
uw marketingteam.

Week 1: Audit &

Allocatie

& Audit

Definieer doelstellingen
(Awareness
(Awareness vs.
Conversie).

Reserveer 25% van het
totale social budget
voor partnerships
(Shopify benchmark).

Week 2: Selectie &
Screening

Q, Screening

Gebruik de SWOCC-
methode: zoek
intrinsieke motivatie.

Voer
backgroundchecks uit.

Selecteer mix van
macro en micro.

Week 3: Briefing &
Contract

" Contract

Onderhandel op basis
Onderhandel op basis
van Totaalbedrag (incl.
15-30% agency fee).

Borg usage rights.

Geef volledige
creatieve vrijheid.

Week 4: Lancering &
| v'_'.;;u_?]}jﬂjj}??:i_iﬁjé,;

N p———
4 Lancering

Livegang content.

Activeer ‘dark posting’
budget voor top-
performing
organische posts om
bereik te
maximaliseren.

frank.news



HET KPI DASHBOARD
Meetbaar succes: Hoe uw maandelijkse bestuursrapportage

eruit moet zien.

CPA (Cost per Acquisition) Blended ROAS % Omzet via Affiliates
%%
€12,50 4.2X 18%
Budget Allocatie Tactische Toelichting:
'  10-15% Content
Amplificatie Boost succesvolle organische
influencer posts als dark posts.
Dit levert extra bereik op
zonder verlies van
’ geloofwaardigheid.
‘ (Bron: Shopify).

frank.news



BUDGET RICHTLIJNEN

Scenario-Analyse: De optimale allocatie van een

€50.000 budget.

10 Macro-posts (100K+ volgers).
* Hoge kosten per enkele post.
» Eenmalige zichtbaarheid (korte piek).

» Beperkte langdurige merkverbinding.

Scenario B: Diepte & Conversie
(Aanbevolen)

50 Micro-posts (10K-100K volgers).

e | angdurige samenwerking met
meerdere creators.

e Structureel hogere engagement rate.

* Consistentere en voorspelbare
conversie-stroom.

De Gouden Regel: Verschuif budget van eenmalige media-explosies naar langdurige micro-relaties. Reserveer
standaard 25% van uw totale social media budget voor deze partnerships om serieus te kunnen schalen.

frank.news



SAMENVATTING
De 5 ijzeren wetten van Influencer Marketing in 2026.

1 De ROI is asymmetrisch:
m Gemiddeld 6x hogere ROAS dan traditionele social ads als de opzet klopt.
2 Bureaukosten verhogen de TCO aanzienlijk:
®m Reken in Nederland altijd 15% tot 30% managementfee bovenop het pure influencertarief.
3 Strakke controle doodt engagement:
W

Geef creators 100% creatieve vrijheid binnen uw merkwaarden; stop met het eisen van exacte scripts.

Langdurige relaties verslaan losse transacties:
Eenmalige posts verdwijnen. Langetermijn ambassadeurs en performance-based affiliates winnen.

5 Exclusiviteit vastleggen is urgent:

Concurrenten leggen nu de beste niche-creators vast; de markt fragmenteert snel. Wachten is verliezen.

frank.news



ACTIEPLAN
De volgende 3 stappen voor uw organisatie.

1. Centraliseer het Budget

Haal influencer marketing uit het experimentele/ad-hoc budget.
Reserveer strategisch 25% van de social spend hiervoor.

2. Stop de Eenmalige Posts

Annuleer geplande ‘wandelende billooard’ acties. Herinvesteer direct in de top 20%
van uw huidige creators voor langlopende contracten.

3. Start een Micro-Pilot

Selecteer deze week 5 micro-influencers met intrinsieke merk-match voor een Q3
co-creatie campagne. Stuur op LTV, niet op likes.

Influencer marketing professionaliseert in rap tempo.

De vraag is niet of het duur is, maar of uw merk zich de inactie kan veroorloven.
frank.news



