Social Media Strategie 2026:
Waarom Focus op Minder Platforms
Meer Resultaat Levert

Een strategisch playbook voor Nederlandse CMQO's;
Van versnipperd berelk naar geconcentreerde impact.
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Consumentengedrag consolideert: de tijdsinvestering blijft
gelijk, maar verspreidt zich over minder platformen

Past

Totale tijd besteed op social media (Stabiel) eMarketer (2026):
Groei en engagement

concentreren zich op een
selecte groep

kernplatformen.
Focus Gap: Waar versnipperde P

budgetten verdampen

Frankwatching (2025):
Het Nederlandse gebruik
wordt intensiever per

I=§

Aant;[al Iactieve |:;::II:a.tf»:::-rms per platform, maar verspreidt
gebruiker per dag (Dalend) zich over aanzienlijk minder
apps.

2026
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Het spreiden van middelen over 5+ platformen leidt tot
budgetverbranding en strategisch verlies

Risk Flowchart

Verlies van
marktaandeel aan

Algoritme penalties
door irrelevante
content

Verwatering van
creativiteit & budget

Spreiding over 8-10
platforms

2

gefocuste
concurrenten

“We hebben altijd op platforms zoals Facebook en Google vertrouwd
voor onze distributie. Maar door ons kernpubliek direct te versterken
kunnen we veel winnen nu zoekresultaten afnemen en audiences naar

andere kanalen uitwijken.”
— Jim Bankoff, CEO Vox Media

Volgens Creative Noggin behalen merken met een 2-3 platform focus structureel betere resultaten. Wat werkt op

TikTok, faalt op Linkedin.
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Het ‘Platform Precision’ Framework: In 4 stappen naar een
geconcentreerde social media motor

Dit framework
dwingt tot harde
keuzes.

1. Analyseer 2. ldentificeer 3. Optimaliseer 4. Schaal

Stop met Snijd in de Ontwikkel Migreer S
gokken. Voer long-tail. Kies ‘repeatable audiences van g;:, I_fi::"hgét
een audit uit op maximaal 2-3 content series’ ‘rented space’ b dﬂ  all
actuele data. kernplatformen. passend bij (socials) naar e S

naar de top-2
presterende
kanalen.

platformcultuur. ‘owned
channels’.
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Stap 1 Analyseer: Voer een meedogenloze audit uit op actuele

data, niet op aannames

Verborgen Potentieel - Kernkanalen -
Opschalen Behouden

(Laag naar Hoog)

Niche Experimenten - Zombie Kanalen -
Monitoren Direct elimineren

Werkelijke Engagement & Conversie

Huidige Resource Allocatie
(Laag naar HooQ)

Audit KPI's

- Wat: Audit van effectief
bereik vs. conversie.

- Hoe: Map huidige
resources (FTE + Media

budget) tegenover
werkelijke Cost-per-
Acquisition (CPA).

- De Cruciale Vraag: Waar
bevindt de doelgroep zich
écht en waar is de
interactie waardevol?
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Stap 2 Identificeer: Beperk de scope tot maximaal 2-3

platformen met bewezen tractie

Doelgroep
Aanwezigheid:
Waar consumeert
uw kernpubliek
intensief content?

Formaat Fit:
Waar sluit uw
creatieve kracht
naadloos op aan?

Conversie Potentieel:
Welk platform toont een
bewezen pad naar
owned kanalen?

Het Kernplatform

Execution Metrics

- Wat: Snijden in de 'long-tail' van
de kanalenmix. Durf X of
Instagram los te laten als de data
dit dicteert.

- Hoe: Maak harde keuzes
gebaseerd op de matrix uit Stap
1.

- Doel-KPI: >80% van het totale
social budget viloeit naar de
gekozen top-2 platformen.
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Stap 3 Optimaliseer: Vervang de jacht op viraliteit
door ‘repeatable content series’

Platform Cultuur Optimaal Format
R s Professionele diepgang. Thought leadership & vakinhoudelijke
carrousels.
TikTok / 1G Visuele ontdekking & Visual storytelling, behind-the-scenes
authenticiteit. & Social SEO optimalisatie.
YouTube Educatie & entertainment. LeNg-form.soresmet medutaie
opbouw.

Strategische Verschuiving: Consistentie verslaat viraliteit.

Social media marketeers op Reddit rapporteren dat repeatable series het aantal terugkerende
bezoekers verdubbelen ten opzichte van losse virale hits.

KPI: Returning Viewer Rate & Social SEO Rankinas.
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Stap 4 Schaal: Gebruik uw kernplatformen exclusief als
acquisitie-engine voor owned kanalen

Rented Space: De 2-3 Kernplatformen _‘O'_ Sleutelinzicht: Social media is
(aangedreven door Social SEO & A=/« gehuurde grond. U controleert de
Short-form) - algoritmes niet. Duurzame

schaalbaarheid vereist
eigenaarschap van de doelgroep.

/i I KPI’s:
ol % Traffic naar owned channels
* Subscriber growth rate
« Customer Lifetime Value (CLV) uit
owned vs. rented
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De Nederlandse context: De markt polariseert in
rap tempo en dwingt tot scherpe keuzes

Dutch Momentum Matrix 2026

Lokale Datapunten:

Linkedin ‘

(Sterke groel, sterk 1 - Fellowtool (2026): Bevestigt de
= doelgroepen) uittocht van jongeren op X en de
© O :
o 9 opmars van LinkedIn.
E O
E i - MondoMarketing & Cross Internet
=N (2026): Gebruikers maken steeds
.E E bewustere keuzes. In regio's zoals
O g__ Friesland is de focus op minder,

maar intensiever gebruikte platforms

X / Twitter
al meetbaar de standaard.

(Harde krimp,
verlies van jongeren)

Kwalitatief/Bewust gebruik

(Vluchtig naar Bewust)
frank.news



De nieuwe regels van engagement: Verruil de
‘Spray & Pray’ tactiek voor Community Building

De Oude Wereld (Don’ts) De Nieuwe Wereld (Do’s)

X Overal aanwezig proberen te zijn. Radicale focus op 2-3 platformen.

X Content klakkeloos kopiéren (cross- Modulaire Al-assets inzetten voor
posting). ‘sustainable scaling’ (bron: Forbes).

¥ Jagen op one-hit virale wonderen. Bouwen van herkenbare, repeatable
series.

X Volledige afhankelijkheid van de ‘For Inspelen op Social SEO (Visual &
You’ feed. Voice search - Google indexeert nu
short-form).
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Implementatie Roadmap: Een agressief 4-weken
plan naar een gefocuste platformstrategie

Harde data-analyse uitvoeren en het besluit nemen

Week 1: De Audit & De Bijl om ‘zombie kanalen’ direct te pauzeren.

Budget, FTE en mediabuying verschuiven van de

Week 2: Re-allocatie long-tail naar de top-2 kernplatformen.

Week 3: Format Ontwerpen van het eerste platform-specifieke
Ontwikkeling ‘repeatable format’ (inclusief modulaire Al-integratie).

Livegang van het format met een
direct gekoppelde conversie-
funnel naar de ‘owned kanalen’.

Week 4: Lancering &

Funnel Setup

. Milestone Einde Maand 1: 80% van
resources draait op max 3 kanalen.
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KPIl Dashboard: Meetbaar succes vereist een shift van
vanity metrics naar diepte-engagement

Executive Dashboard Ul

trics (Elimineren | Value Metrics (Focussen)

Totaal aantal.volgers over 8 kanalen "

e —— i
S

b —

| Leading Indicators (Input):

N

‘/\7' - Social SEO click-throughs

1322 trends A 16 600

e - Engagement Rate per format ) , o
" 80% engagement per 8.0%

Ruw bereik.(Reach) e
) Lagging Indicators (Output):

: @ - Terugkerende bezoekers (Returning viewer rate)

Algemene-likes - 2.000 trends 7 4.58

—

? - Conversie-ratio naar e-mail/owned kanalen Y
90% conversie => 20%

Stop met het vieren van bereik zonder retentie. Een verdubbeling van terugkerende

bezoekers is meer waard dan een eenmalige virale hit.
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Budget Richtlijnen: Heralloceer budgetten van brede
distributie naar creatieve kwaliteit

Creatie

Al designtools
voor modulaire Hoogwaardige
assets videoproductie
Media
Buying op
marginale
kanalen
Vroeger Nu
(Versnipperd) (Gefocust)
Adaptatie voor 8 Community Management voor
platforms de 2-3 kernplatformen

Financieel Inzicht: Dit playbook is budget-neutraal. De besparingen uit gedoofde kanalen
financieren de diepte-investering in de kernkanalen. Geen extra budget, maar slimmer budget.
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Executive Summary: De 5 ankers van een
toekomstbestendige social media strategie

1 2 3

Consumenten Maximaal 2-3 platformen: Bouw repeatable series:

consolideren: Voorkom Consistentie en format-fit
Tijd blijft gelijk, budgetverbranding en verslaan de virale mythe.
platformgebruik daalt. Wees strategische fragmentatie.

uiterst selectief.

a o O

Focus op owned kanalen: Datagedreven executie: Datagedreven executie:

Huur geen publiek op Stop direct met het subsidi Stop direct met het

Huur geen publiek op social van kanalen die niet subsidieren van kanalen die
media, maar bezit de relatie converteren. converteren.

via eigen data.
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Uw startpunt voor maandag:
Drie onmiddellijke stappen voor de CMO

A

Stap 2: Eis de Audit.

Geef het team de opdracht om
komende week een strikte
conversie-analyse per platform op
te leveren. Geen vanity metrics,
alleen werkelijke CPA.

Stap 3: Claim de
Zoekintentie.
Laat het team een concrete Social SEO

test Instagram of TikTok om in te
spelen op indexering door Google.

Stap 1: Bevries ‘Zombie’
Kanalen.
Zet per direct alle social platformen

buiten de actuele top-3 op on hold.
Stop de bloeding.

Focus is niet het zeggen van 'ja’ tegen het belangrikste.
Het is het zeggen van ‘'nee’ tegen de honderd andere goede ideeén.
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