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Action Title: De markt kantelt: Consumenten prikken door opperviakkige
content heen terwijl Al operationele taken overneemt.

Forces at Play

1

Subscriber numbers are no
longer the most important

Nederlandse B2B en _
consumenten negeren metric. We focus on
zoekwoord- engagement, revenue, and

\"W YO EE] profit, boiled down to four
i C’s: content, choosing,
conversation, and

commerce. , ,

Ted Sarandos
(Co-CEOQO Netflix)

geoptimaliseerde
massaproductie. Ze
zoeken vertrouwen en
resultaat.

Conclusie: De Netflix 4C’s zijn in 2026 de gouden standaard voor Nederlandse merkpositinnerilm



Action Title: Inactie in 2026 leidt tot verspilling van budget en verlies
van marktaandeel aan in-house en creator-gedreven concurrenten

Risico 1:
Budget Bleed

Risico 2:
Authenticiteitscrisis

Achterhaald Bureau-model

Risico 3:

Spreiding over te veel
kanalen levert geen
rendement op.

Spreiding doodt
actieve engagement.

Volledig op Al vertrouwen
voor copywriting
elimineert menselijke
emotie, resulterend in
totale blindheid bij de
doelgroep.

\

Wereldwijde adspend stijgt
met 9,8%, maar budgetten
verschuiven massaal

naar Performance Max en
in-house teams. Bureaus
voor standaard

executie zijn een weglek
van kapitaal.

Waardevernietiging bij handhaving strategie 2023

A\

4
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Action Title: De ‘Content Engine 2026’: Een geintegreerd
systeem gebouwd op 8 succesfactoren.

O &

Gestructureerde Relevantie voor
workflow doelgroep

Data-gedreven CMS
optimalisatie Techniek

4. Evaluatie 1. Planning

3. Distributie 2. Creatie

O

Multichannel
focus

O

Emotionele
verbinding

O ©

Community- Consistentie in
buiiding Tone of Voice

frank.news



Action Title: Planning: Verschuif de focus van KPI's Fase 1

zoekwoorden naar contextuele klantbehoeften en PR S
emotionele triggers. Score

- Topic Authority

e Al Assistent %\ Menselijk = ..
(Copilot/ChatGPT) Strategisch Filter Contextueie Filiors

Invoeren van De marketeer filtert de Al- Ontwikkeling van content
doelgroepanalyse en output op merkidentiteit, gebaseerd op context en

pijnpunten voor snelle empathie en strategische pijnpunten (niet op
ideegeneratie en structuur. relevantie. product).

SEO (Google) is een randvoorwaarde voor technische autoriteit, maar is nooit meer het einddoel.

frank.news



Action Title: Creatie: Kwaliteit, imperfectie en menselijke snelheid
winnen het van Al-volume en over-gepolijste producties.

KPI's Fase 2

T - Engagement Rate
De Menselijke Waarde - Watch Time (video)

- Brand Sentiment

De Al Beperking

L

Lo-fi, imperfecte storytelling presteert beter.
Eindredactie, humor en shortform video vereisen

altijd een menselijke afzender of creator partnership.

Al levert een steriele, over-gepolijste output. Het
herkent tekstuele emotie, maar creéert zelf geen
authentieke menselijke verbinding.

frank.news



Action Title

Distributie: Beeindig de omnichannel-mythe; hyper-focus

- Community Growth Rate

op 2-3 kernplatforms genereert exponentieel rendement. - Cost Per Trust-Acquisition

- Share of Voice (op kernkanalen)

Spray and Pray
(Verwatering van Budget)

Wat: Beperk distributie tot kanalen
waar daadwerkelijk een actieve
community gebouwd kan worden.

Hoe: Gebruik advertenties strategisch, niet
als hagelschot. Bouw op de wereldwijde
$276 miljard social adspend infrastructuur.

Gerichte inzet van adspend &

diepe community penetratie Kernplatform 1 Kernplatform 2 Kernplatform 3

frank.news



ACTION TITLE

Evaluatie: Iteratie is de nieuwe perfectie; vervang aannames door

data-gedreven A/B testen op kleine schaal

A/B TESTING LOOP Y

Wat: Continue meting
van verbinding. De
perfecte eerste versie

is een illusie.
v Micro-Testen
(2 invalshoeken
op Meta/
LinkedIn)
|

Optimaliseren
(Aanpassen 0.b.v.

Leren
harde data)

(Meten van diepe
verbinding, niet
blinde clicks)

Opschalen
(Budget toewijzen
aan de winnaar)

KPI's Fase 4

- Time-on-page
(Aandacht)

- Conversion Depth
(Van kijken naar kopen)

- Engagement ratio’s

frank.news



ACTION TITLE

Lokale realiteit: Nederlandse marktleiders in-housen operaties,

consolideren budgetten en leunen op creators.

0%

Al Adoptie In
Operatie

Bureau Candid claimt dat 90%
van de operationele marketing
door Al kan worden
overgenomen. Een

existentiéle dreiging voor copy-
fabrieken, maar een ultieme
efficientiekans voor de CMO.

,8%

Groei Wereldwijde
Adspend

Ondanks 9,8% globale groei,
krimpen Nederlandse bureau-
budgetten. Kapitaal verschuift
direct naar Performance Max en

wendbare in-house teams.

De Kracht van
Creators

Google bevestigt: YouTube
creators zijn de meest
vertrouwde smaakmakers
smaakmakers voor zowel
consumenten als B2B
beslissers om de stap van
kijken naar kopen te versnellen.

frank.news



Action Title: Paradigmaverschuiving:
Van de ‘Volume Fabriek’ naar de ‘Verhaal Architectuur’.

2023: Volume Fabriek (Don’ts)

2026: Verhaal Architectuur

(Do’s)

perfectie

Q. Focus Keywords en zoekvolumes Context en diepe pijnpunten
targeten targeten

o{> Distributie Omnichannel spreiding Agressieve dominantie op
(overal aanwezig zijn) maximaal 2-3 platformen

5% Productie Volledig Al-gegenereerde Al inzetten voor ideatie;
copy uitrollen Mens inzetten voor emotie

& Esthetiek Over-gepolijste, steriele Lo-fi, authentiek en

bewuste imperfectie

frank.news



Action Title: 30-Dagen Sprint: Van strategische theorie
naar operationele executie.

Status: Pending Status: Pending Status: Pending Status: Pending

WEEK 1

S

@ WEEK 2 /*7' WEEK 3 m WEEK 4

Week 2: Al Workflow
Setup

Week 1: Audit & Focus Week 3: Micro-Testing Week 4: Data Analyse

Pilot & Schaal

» Analyseer actuele * Integreer ChatGPT/Copilot * Kies één contextueel » Meet gerealiseerde
engagement op alle structureel in de thema (geen product). verbinding (geen vanity
kanalen. ideatiefase. » Lanceer kleine A/B testen reach).

* Snijd de 'fat’ weg en * Train team op prompts; op Meta/Linkedin. * |dentificeer winnaars,
isoleer 2-3 kernplatforms. verbied directe copy- wijs macro-budget toe

paste. en schaal op.
>
STRATEGIE EXECUTIE & SCHAAL

frank.news



Action Title @

Het 2026 CMO Dashboard: Stuur op vertrouwen ™

f | . . BlindeReach
en connectie, niet op vanity metrics. Keywere-Bersity
= {3 X
1. Efficiéntie (De Al-winst) 2. Engagement (Het Verhaal) 3. Conversie (De Bodemlijn)
‘85%:} l 715 ;} 192%5

- Content output per FTE - Aandachttijd (Time-on-page) - Cost-per-Acquisition (CPA) op
- Time-to-market van concept - Aantal actieve community- 2-3 core platforms

tot executie interacties - Aandeel van creators in totale

- Watch time (bij shortform conversie
video)

frank.news



Budgetreallocatie: Verschuif kapitaal van volume-productie

naar creatieve kwaliteit en technologie.

100%

75%

50%

25%

0%

2023 Allocatie

Overige uitlgaven

Brede retargeting,
SEO-linkbuilding &
Bureau-retainers

...... TETERTRY _

ssessssssssans P

2026 Allocatie

In-house talent,
Performance Max,
top-tier Creators &
A/B test budgetten

Brede retargeting,
SEO-linkbuilding &
Bureau-retainers

De Herinvesteringsregel

Al bespaart exponentieel
op operationele kosten.

Herinvesteer exact deze
gerealiseerde besparing
in menselijk strategisch
talent en authentieke
creatieve perfectie.

frank.news



Executive Summary: De regels voor
content-dominantie in 2026.

Zichtbaarheid is volledig vervangen door emotionele
verbinding en vertrouwen.

Al functioneert als assistent voor structuur; imperfecte
menselijkheid creeert de daadwerkelijke band.

Beperk distributie agressief tot maximaal 2-3
kernplatformen voor maximale ROI.

Adverteer in de juiste contextuele omgeving; negeer de
verouderde, blinde keyword-focus.

Bouw keiharde iteratie en datagedreven A/B micro-testen
in de kern van de operationele workflow.

frank.news



First Steps: Begin morgen met de transformatie.

Voer een kanaal-audit uit

Ildentificeer uiterlijk deze week welke social kanalen ondermaats presteren
qua daadwerkelijke engagement en pauzeer deze direct.

Richt een Al-protocol in

Standaardiseer in-house tools voor ideatie en doelgroep-profilering, maar
implementeer een hardvochtig filter ter bescherming van menselijke
copywriting.

Lanceer ééen context-gedreven A/B pilot

Kies éen specifiek pijnpunt van de doelgroep en test volgende week twee
authentieke (shortform) invalshoeken tegen elkaar uit. Start met leren.

frank.news



