Multichannel Messaging

Strategie 2026

Kernboodschappen optimaliseren: Hoe u met één concept
miljoenen bereikt zonder budgetverspilling.

Stop met het subsidieren van inefficientie. Schaalbereik vereist
platform-specifieke variatie, geen blinde volume-distributie.
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Aandacht is gefragmenteerd,
viuchtig en multi-dimensionaal.

De Kantar Diagnose (2026): Gestapelde Media-ervaringen

De Pijn (De Mismatch)

| i I OU=SC

Resultaat: Massale budget-inefficiéntie bij een ‘one-size-fits-all’ distrilm



Copy-paste distributie is directe
kapitaalvernietiging.

De digital supply chain zit vol ondoorzichtigheid. Marketeers die platforms niet native
benaderen, betalen een premium voor genegeerde impressies.

44 44 44

Effectiviteit zit niet Fragmentatie leidt tot Focus op de ‘outcomes’
alleen in het gekozen inefficiéntie—wat wij die nodig zijn om de
kanaal, maar in hoe je ‘shenanigans’ noemen. mediabegroting zo
adverteert passend bij Dwing transparantie af. efficient mogelijk in

dat kanaal. te zetten.

Robert E. Jordan Jeffrey Green Mark S. Zagorski

CEOQO, Southwest Airlines CEO, The Trade Desk CEOQ, DoubleVerify
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Het 4-Stappen Prisma
Framework voor
Schaalbare Repetitie.

Het Bollywood Model

Korte Social Clip

—

Een Lange TV Trailer

Verhaallijn

Qutdoor Ad

Leren van India: Het brein herkent patronen (vertrouwdheid) zonder
exacte kopieén te zien (voorkomt reclame-blindheid).

-

o

1

Boodschap
Identificatie

Format
Segmentatie

De Kern isoleren De Vertaalslag per

platform

4

Consistentie
Borging

Kanaalcoordinatie

De Distributie
orkestreren

Het Leer-ecosysteem
sluiten
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Stap 1: Definieer de absolute kern.
Een boodschap, geen vijf USP’s.

USP 1

Brand

USP2 USP3 | ies

e T

/

De Kernboodschap

Wat (Het Doel):

Het isoleren van de ‘Single Point of Truth’ die het
brein onder alle omstandigheden moet onthouden.

Hoe (De Executie):

Strip alle randzaken meedogenloos weg. Bepaal de ene
claim die overeind moet blijven als een consument
slechts 3 seconden de tijd heeft om te kijken.

De KPI:

Boodschap-begrip en ongeholpen Brand Recall.
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Stap 2: Platform-specifieke vertaling van formats.

De kernboodschap vertalen naar native taal en pacing per platform. Copy-paste is verboden.

strenge frequency caps

Platform Optimale Lengte De 2026 Regel Primair Doel
s ——— e )

. j : : Volledig uitkijken
TikTok / Reels 7-15 sec. Visuele hook in <3 sec. (Completion rate)

: : : Directe waarde/inzicht | Thought leadership /
LinkedIn / YouTube Long-form / Educatief e ear Kwalitatieve kijktiid
Display / Visuele Top of mind

. Statisch of 6-sec bumpen merkherkenning met o
Programmatic (zonder irritatie)

De KPI: Hook-rate (eerste 3s) en Kijktijd. |
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Stap 3: Orkestreer de distributie met

meedogenloze efficientie.

O Social Video

Frequency Cap

Programmatic O
Oversight Connected TV

Frequency Cap

O Display Netwerk

Frequency Cap

| — Creéer minimaal 3-5 testvarianten per

| Wat (Het Doel):

! Het managen van de digital supply chain
zonder impressies te verspillen aan irrelevante |
plaatsingen.

‘ — Zet programmatic in met geéiste
transparantie.

Hoe (De Executie):

— Gebruik stringente frequency caps cross-
channel om reclame-irritatie te elimineren.

format; volume voedt de algoritmes (bijv. |
Meta) om sneller de winnaar te vinden. B

i/

De KPI: Cost per Quality View (CPQV) en verlaagde CPM op viewable inventory.
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Stap 4: Data-gedreven iteratie.
Menselijke strategie x Al executie.

Wat (Het Doel): Data Output
(Platforms)

Continu het algoritme voeden met
variaties om patronen te herkennen,
blindheid te voorkomen en ROI te
verhogen.

Agile

Creative HAI Patt%fn
Production AL
Hoe (De Executie):
— Al Testing: Implementeer creative
testing tools voor real-time inzicht.
Menselijke — Wendbare Productie: Test 10
Strategie goedkope varianten razendsnel, schaal
-- y de 3 bewezen winnaars massaal op.
De KPI: Algoritmische leertijd (snelheid naar conversie) en ROI-stijging per kwartaal.
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Het 2026 Speelveld: Kwaliteit verslaat opperviakkig volume.

Trend 3:
De Skills Gap

Trend 2:
De Engagement Evo

Trend 1:
De Search Engine

~

|Jdelheids- Dark Social e Platform-
Google % Cha?l:la ot statistieken 9 (DM-shares Trglc;l;ﬁr;ele » Native Al
(Likes) & Kijktijd) d Teams

Vindbaarheid verschuift van Instagram en TikTok sturen Het concurrentievoordeel ligt in
traditionele search naar uitsluitend op Kijktijd, terugspoelen 2026 bij marketingteams die
generatieve zoekmachines. en privé-delingen. Likes sterven uit. platform-native denken feilloos
Content moet diepgaand en combineren met Al-gedreven
intrinsiek waardevol zijn. databegrip.
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Operationele Executie: Wat winna

scheidt van verliezers

DO’S (De Nieuwe Standaard)

«" Zorg voor minimaal 3 tot 5 testvarianten
per platform-format om algoritmes te
voeden.

« Investeer in wendbare videoproductie
(wekelijkse iteraties, geen halfjaarlijkse
megashoots).

+ Optimaliseer voor menselijke
authenticiteit, niet voor over-
geproduceerde perfectie.

]
-

DON’TS (Direct Stoppen)

I Tolereer geen 30%*+ ‘lui hergebruik’ van 3

2 Staar niet blind op één ‘perfecte’ master-

X

master-content over platforms zonder
aanpassing.

campagne die maanden kost om te
produceren.

Negeer nooit de 3-seconden hook-regel i
op short-form video formats.

|
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90 Dagen naar schaalbaarheid:

De executie-roadmap

Fase 1 (Wk 1-2): Fase 2 (Wk 3-4):
Strategie & Boodschap De Creative Matrix
Audit de huidige content. Ontwikkel minimaal 3
Definieer samen met native varianten per
creatie, media en data- platform. Start met
teams de ene kleinschalig testen en
ononderhandelbare budget-allocatie.
kernboodschap.

Fase 3 (Wk 5-8):
Testen & Schalen

Meet de performance.

Schaal de winnaars op.

Bouw de interne of
agency workflow voor
een continu wendbaar
productieproces.

Fase 4 (Wk 9-12):

%
; !
\

Evaluatie & Iteratie |

Documenteer learnin

gs |\

per platform. Verfijn de

matrix en stel

scherpere doelen voor
de volgende kwartaal- /

sprint.

/
/

SRR
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Meetbaar succes: Sturen op diep
engagement, niet op ijdelheid.

Aandacht Metrics Kwaliteit Metrics Media Efficiency Metrics
(De Binnenkomst) (De Resonantie) (De ROI Driver)

-------
e

- Hook rate (Kijkers die de - Completion rate (Video 100% - Cost per Quality View.
eerste 3s overleven). uitgekeken). - Reductie in verspilde

- Gemiddelde Kijktijd - DM-shares (De ultieme dark impressies en frequency cap
(Reels/TikTok). social metric voor relevantie). irritatie.
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De Business Case: Efficientie door
radicale optimalisatie.

: De Realiteit: Dit framework vereist een
: initiéle investering in een wendbare

productie-setup (tools, Al-testing, native
i skills).

De Financiele Hefboom: Stoppen met het
subsidieren van genegeerde, gekopieerde
formats levert direct het kapitaal op voor
deze setup.

De Benchmark: Merken die het
Bollywood-model van variatie consequent

Huidig Budget Geélimineerde Agile Productie Netto toepassen, realiseren doorgaans binnen
Verspilling Investering Performance 3 maanden een 20-40% betere
(Copy-Paste Lift ae:
Waste) performance per geinvesteerde euro.
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Executive Summary: _ |
De nieuwe wetten van mediaplanning

Eén boodschap is ononderhandelbaar:
m || Filter ruis weg tot de absolute kern overbilijft.

Formats moeten 100% native zijn:
Copy-paste over kanalen is officieel verboden.

Volume voedt het algoritme: Variaties dienen om Al te trainen, niet voor
blinde massadistributie.

Kwaliteit verslaat budgetgrootte: Menselijke authenticiteit wint van
overgeproduceerde perfectie.

Snelheid is de ultieme metric: Sneller leren via iteraties verslaat de zoektocht
naar de perfecte master-campagne.
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Uw Mandaat voor
Morgenochtend 09:00.

1. De Financiele Audit: Bereken exact welk percentage
van uw huidige media-spend naar ongewijzigde, ‘lui’
gekopieerde uitingen gaat (de 30%-grens;.

2. De Creative Matrix: Ontwerp voor uw best presterende
lopende campagne direct een test-matrix met 3 nieuwe,
platform-native varianten per kern-kanaal.

3. De Review-Loop: Eis van uw agency en in-house team
een wekelijkse data-review die exclusief stuurt op
platform-native inzichten (hooks, completion rates, DM-shares).
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