STRATEGISCH PLAYBOOK 2026

DY A\ Paradox:
@/ p¥ileglielare motor,
vl e gresultaat.

Waarom de meest winstgevende
advertentiecampagnes van 2026 draaien
op Al, maar er nooit over communiceren.

Een blauwdruk voor de Nederlandse CMO.

frank.news



De adoptie is massaal, maar de
consumentenweerstand groeit.

Interne Bedrijfsrealiteit Extern Consumentensentiment
0O van de NL marketeers is De Anti-Al Trend: Consumenten associ-
7 7 /o afhankelijk van Al-tools eren 'Al-powered’ direct met privacys-
(Marketingtoolz, 2025). chending en gebrek aan vakmanschap
(Innomedio).
(o) rapporteert significante Marktsignaal: Merken als Equinox en
91 /o efficientiewinst in de Almond Breeze bouwen succesvolle
backend. campagnes puur rondom het afwijzen
van tech-gimmicks.

frank.news



De perfecte storm: Reputatieschade
versus Conchurnentieverlies.

Reputatierisico
(Zichtbare Al)

 'Al slop’ vernietigt
merkvertrouwen.

* Virtue signaling over Al-
gebruik wordt door de
consument afgestraft als hol
en goedkoop.

Margerisico Zichtbaarheidsrisico
(Geen Al) (Slecht getimede Al)

“In a world of perfect information, A

what matters is trust, reputation,
and knowing what your workis.” | . google Spam Update (Maart

e 2026): Genadeloze organische
Mark Zuckerberg, CEO Meta afstraffing van generieke,

herkenbare Al-content.

e Verlies van concurrentiekracht in
automated bidding.

e Achterstand in multi-screen
workflows en productiesnelheid.

frank.news



The Invisible Integration Framework

Stap 3: Data & Optimalisatie

« Meten op vertrouwen (brand
trust) én systeemefficiéntie.

Boven de grond /
The Showroom

Onder de grond /
The Enging Room Stap 2: Technologische Integratie
» Backend acceleratie via API's, frontend

menselijkheid in tone-of-voice.

Stap 1: Identificatie & Doelstelling

« Scheiding van creatie-engine en
distributie-etalage.

Key Insight: Al is in 2026 een hygienefactor, geen USP. Behandel het als een HT TPS-verbinding:

absoluut cruciaal voor de operatie, maar volstrekt onzichtbaar voor de klant.



Stap 1: Bepaal de ‘Al-Blast Radius’.

Backend (Doen) Frontend (Zwijgen)

« Wat: Ontleed de campagne in componentendie | *« Wat: Componenten die menselijke empathie,

schaalbaar geautomatiseerd kunnen worden. nuances en merkhistorie vereisen.
* Doel: Maximale output-generatie en * Doel: Behoud van de menselijke resonantie en
patroonherkenning. brand safety.

NL Business Case (Cosmetica)

Aanpak: Generatie van 1.000+ Al-copy varianten Resultaat: De winnende variant werd ingezet.

in de backend. Intern getest via datamodellen. Cruciaal: De externe PR ging uitsluitend over het
creatieve concept, de tool werd verzwegen.
Efficientiewinst behaald zonder het robot-stigma.

frank.news



Stap 2: Integreer in de workflow, niet in de boodschap.

Verschuiving van budget van statische zoekwoorden
naar ‘betaalde conversaties’ (Tree Online). Vereist
strikte menselijke sturing ter voorkoming van
contextfouten.

Koppel platforms als Microsoft Copilot en Perplexity
voor automated bidding en razendsnelle audience
segmentatie. Al fungeert als de onzichtbare proces-
accelerator die contactmomenten aan elkaar plakt.

Bestaande tech-stack, Google Ads, CRM-data.

KPI Benchmark

Succes wordt gemeten in adoptiegraad
binnen het marketingteam en de reductie
van operationele uren per campagne.

frank.news



Stap 3: Optimaliseer op menselijke resonantie

-

o= ©

Productie Volume Kwaliteit & Vertrouwen
De Valstrik: Zodra de Al-'lijm' zichtbaar wordt voor Wat te monitoren:
de consument, plakt het niet meer, maar wekt het e Zero-Click Performance: Inspelen op verschuiving
irritatie op. naar Generative Engine Optimization (GEQ).

* Organische Zichtbaarheid: Strikte monitoring op
impact van de Google spam-update (maart '26).

De Nieuwe Balans: Realtime bijsturen van Al-outputs is essentieel om ‘Al slop’ te filteren.
Optimalisatie in 2026 draait om merkintegriteit, niet enkel om cost-per-click.

frank.news



De Nederlandse Benchmark:
Wanneer pas je Al onzichtbaar toe?

The Showroom

» Toepassing: Merkpositionering & Branded
Content.

« Strategie: Zero zichtbare Al. 100% menselijke
signatuur in de eindoplevering.

The Engine Room

 Toepassing: Automated Bidding &
Audience Targeting.

« Strategie: Volledig Al-gedreven. Geen

menselijke PR nodig.

Creativiteitsvereiste (Laag naar Hoog)

Merkrisico (Laag naar Hoog)

Regel voor 2026: Hoe hoger de creativiteitsvereiste en het reputatierisico
van de uiting, des te dieper de Al in de backend verborgen moet blijvéank news



Navigeren in het post-Al tijdperk: Business Rules.

DO (De Nieuwe Standaard)

« 1. Al onvoorwaardelijk behandelen
als hygienefactor in de tech-stack.

v/ 2.De technologie intern maximaal
uitnutten voor schaalbaar A/B
testen.

v 3. Menselijke veto-rechten en
controlemechanismen inrichten op
alle customer-facing output.

DON'T (De Valkuilen)

> 1. Vervallen in ‘Virtue Signaling’ door
te pochen met ‘Al-powered’ labels
Op consumentencampagnes.

> 2. Deelnemen aan de race naar de
bodem door onbewerkte ‘Al slop’ te
publiceren.

> 3. Automatisering van taken

verwarren met het formuleren van
merkstrategie.

frank.news



De 30-Dagen Transitie Blueprint

Week 4: Launch
& Monitor

Start de eerste hybride
Week 3: Proces campagne. Monitor
Alignment dagelijks en strikt op
b . _ . kwaliteitsdaling om
Week 2: Train creatieve teams in + orm Google spam-
Backend Setup de '0n2|chtEﬁre‘ TU“I:']‘ B update penalty's voor
: : screen workflow (gebrui te Ziin.
Weel:: 1: Audit Integreer Al API's en CDpiIDtIPerplexitygals :
& StI'IP tools stilzwijgend in acceleratoren).
Breng de huidige data-analyse
Al-blootstelling in ecosystemen en
externe communicatie automated bidding
in kaart. Strip elk ‘Al- (Google Ads).
powered’ label
onmiddellijk.

frank.news



De Nieuwe Marketing Scorecard (2026).

Backend (Innovatie) Frontend (Bewezen Kanalen)

Meetwaarde voor merkintegriteit.

» Test-ratio: Aantal geteste varianten per -~

gereserveerde budget-euro. e Organische Zichtbaarheid: Vrij van
algoritme-penalty's.

e Operatie-reductie: Daling in interne proces-uren. f

 Kwalitatieve Engagement:
Resonantie bij de doelgroep.

Bottom-line: Creativiteit en effectiviteit versterken elkaar uitsluitend als je de
backend motor gescheiden meet van de frontend etalage.

frank.news



Budget Allocatie 2026: Verschuiven, niet Vergroten.

20%

30% 20%
1

Tech Stack & Licenties Strategie & Menselijk Vakmanschap Experimenteerbudget
Investeringen in multi-screen Premium investering in de ‘last mile’. Sturing Structureel gereserveerd
workflows, Copilot, en data- ter voorkoming van eenheidsworst en behoud voor Generative Engine

API's. van merkhistorie. Optimization (GEO) en
zero-click integraties.

Key Takeaway: Het uurtje-factuurtje model is dood (S4 Capital). Vergoed bureaus voor output, strategische regie
en perfect information management — niet voor productie-uren die de Al-motor inmiddels kosteloos overneemt.

frank.news



Executive Summary.

Zwijg over Al: Het is de onzichtbare backend proces-accelerator, niet je
consumenten-USP.

Bescherm Reputatie: ‘Al slop’ en zichtbare gimmicks vernietigen
merkwaarde en SEO-ranking in dagen.

Stuur Matrix-Gestuurd: Een hoge creativiteitsvereiste in de campagne
vereist nul zichtbare Al.

Accepteer de Hygienefactor: Geen Al gebruiken = margeverlies. Erover
opscheppen = klantverlies.

Implementeer Nieuwe Metrics: Meet de backend efficiéntiewinst strikt
gescheiden van frontend brand trust.

frank.news



Jouw Mandaat voor Maandagochtend.

Actie 1: Stop de Gimmicks

Audit vandaag nog alle geplande Q2/Q3 campagnes. Verwijder meedogenloos elke
referentie naar "Al-gegenereerd" richting de consument.

Actie 2: Centraliseer de Tech

Implementeer en mandateer gesloten Al-omgevingen voor je team ter bescherming
van ruwe data, klantprofielen en ongepubliceerde merkconcepten.

Actie 3: Herzie Bureaucontracten

Stap definitief af van uurtje-factuurtje voor ruwe productie. Betaal je bureau vanaf nu
uitsluitend voor strategische sturing en ‘perfect information' management.

Tijd voor executie. Focus op de etalage, laat de motor draaien.
frank.news



