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Playbook Spotify
Audio-Strategie 2026

De verschuiving naar 'The Sound-On Era'’ vereist een radicale
herijking van uw mediabudget en teamcompetenties.
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2026: Het begin van ‘The Sound-On Era’

Consumenten kiezen steeds bewuster voor geluid. Ze luisteren langer,
met meer intentie en hogere merkherinnering dan ze naar schermen kijken.

Audio wordt het primaire kanaal voor merkinteractie.

Visuele Ad Engagement
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Audio Engagement

“Audio wordt het
primaire kanaal voor
merkinteractie in 2026.”

Bron: ebMarketer & Spotify Data
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De ‘Capability Gap’: Structurele achterstand bij inactie

Teams die vasthouden aan visueel-georiénteerde competenties zijn fundamenteel ongeschikt
voor de Sound-On realiteit. De traditionele rollen verdwijnen niet, maar transformeren.

Huidige Setup i} 2026 Noodzaak
Art Director Sound Designer
) 9. 9.9.9.9.9.9.4

Copywriter

|~ DE OPERATIONELE Voice Strategist

KLOOF

Visual Production Agency Conversational Scripting
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Het ‘Sound-On’ Framework: 4 Stappen naar Audio-Leiderschap

Een bewezen, lineaire aanpak om uw merk, team en budget te transformeren
voor de audio-first realiteit op platforms als Spotify.

1. Voice Strategie 2. Format 3. Productie & 4. Contextuele
& Concept Selectie Sound Design Targeting
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Stap 1: Van Visuele naar Sonische Merkidentiteit

Wat: Ontwikkeling van een auditief DNA. Merken moeten herkenbaar zijn zonder logo.
Hoe: Vervang interruptieve, schreeuwerige copy door ‘conversational scripting’ dat past bij
de podcast- en streaming-ervaring.

X
>

( KPI: Brand Audio Recognition (%)

“HHrterrapive-Cepy-

Conversational
Scripting
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Stap 2: De Asymmetrische ROl van Host-Read Content

Wat: Host-read integraties versus traditionele, voorgeproduceerde radiospots.

Hoe: Authenticiteit en context verslaan productiewaarde. Podcasthosts bezitten de vertrouwensband met de luisteraar.

Host-read presteert 3x beter dan voorgeproduceerde spots. (Bron: Spotify)

ROI Comparison Matrix

Conversational Audio

Pre-Produced Spot Host-Read Integration Ad
Authenticiteit Laag Hoog Hoog
Setup Tijd Lang Kort Kort
ROI 1% 3% 3X

( KPI: Engagement Rate / Trust Score A
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Stap 3: Sound Design voor de Intieme Luisteromgeving

Wat: Ontwerpen voor de "1-op-1' ervaring, niet voor de massa.

Hoe: Optimaliseer audio voor koptelefoons, oordopjes en smart speakers, waar de setting intiem is
(woon-werkverkeer, sportschool, focuswerk).

LISTENER ENVIRONMENT
=

<__COMMUTE _

e

SMART SPEAKER

k. b b

Binaural audio Isolating sound Low frequency focus

(I{PI: Completion Rate (%) / SKkip RateJ
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Stap 4: Contextuele Targeting overstijgt Demografie

Wat: Inkopers moeten focussen op ‘wanneer’ en ‘hoe’, niet alleen ‘wie..

Hoe: Target op playlist-context in plaats van enkel op leeftijd of locatie.
De stemming dicteert de boodschap.

Contextual Moments
Morning Commute 1 News Podcast ‘
Contextual Moments | :
Afternoon Deep Focus Playlist ‘
Contextual Moments !
Evening I True Crime ‘

[71 D(PI: Cost per Audio Listen (CPAL) :

frank.news

User
Profile




Nederlandse Marktcontext: Adoptie en Benchmarks

De penetratie van Spotify en podcasts in Nederland loopt voor op het Europese gemiddelde.
De adoptiecurve voor premium audio-formats versnelt.

ML Podcast Penetratie

ACCELERATION POINT Europese Benchmark

30%

NL Podcast Penetratie

45%

I’
| ——— =

—-—‘-‘-'—
— -

PENETRATION (%)

Europese Benchmark

TIME (Q1-G4)

Host-Read Adoptie NL

95%
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' Do’s & Don'ts: Waardevernietiging voorkomen

Value Destroyers (Don’ts) « Value Creators (Do's)
- Radiospots 1-op-1 doorplaatsen op - Investeren in gespecialiseerde voice
Spotify. strateqists.
- Focus op over-produceren in plaats - Budget verschuiven naar host-read
van scriptkwaliteit. partnerships.
- Demografisch inkopen zonder - Hyper-relevante, contextuele
context. targeting toepassen.
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Implementatie Roadmap: De Eerste 4 Weken

Een gestructureerde sprint om uw organisatie van inzicht naar executie te brengen.

Week 1 Week 2 Week 3 Week 4

Audit huidig budget &
team
Cwner: CMO

Sonic brand identity
workshop
Owner: Internal Team & Agency

Testcampagne setup
focus op host-read
Owner: Media Buyer

Lancering &
attributie-setup
Owner: Data Analytics
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Het KPIl Dashboard: Meetbaar Succes Aantonen

Audio vereist specifieke attributiemnodellen. Let op: traditionele ‘last-click’ metrics misleiden

en onderschatten de werkelijke impact van audio.

Audience KPIs Engagement KPIs Business KPlIs
Reach Completion Rate Brand Lift
Audio-driven Attribution
80%
alllln .
Freq”ency Listen Time

WAARSCHUWING:
Last-Click Misleiding
@%j

frank.news



Budget Richtlijnen: Realistische Kostenverdeling

Financier de audio-transitie door inefficiénte visuele productiebudgetten te heralloceren
naar premium audio media en host-fees.

Huidig 2026 Focus

Sound Design &
Voice Strategie

Premium Host-Fees

Visuele Productie

Audio / Host Integrations
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Samenvatting: S Key Takeaways

5 | 2026 is The Sound-On Era.

g Host-read content levert 3x hogere ROI.
E De copywriter transformeert naar voice
strategist.

EI Authenticiteit overstijgt visuele
productiewaarde.

E Contextuele targeting is een absolute
noodzaak.




Actieplan: Uw Volgende 3 Stappen

Plan direct een
team-competentie

audit.

Reserveer 15%
testbudget voor
host-read audio

in Q3.

Definieer de
kaders van uw
sonische

merkidentiteit.
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