Al-Driven
Contentstrategieen 2026:
Van Experiment naar
Operationele Standaard

Een exclusief playbook voor Nederlandse CMO'’s.

De verschuiving naar Al-gestuurde
redacties markeert de nieuwe
baseline voor merkdominantie in
Nederland. Handmatige processen

zijn niet langer concurrerend. I

|

Context: Geinspireerd op de transformatie van
mediaplatforms zoals frank.news, dat na 6 jaar
afwezigheid terugkeert met een Al-first operatie.

[CONFIDENTIAL // FOR CMO BRIEFING 2026]
frank.news



De 2026 realiteit: Al dicteert het tempo en
audio domineert de merkinteractie.

A

gl Het Primaire Kanaal -~

Media is Al-First » Audio wordt in 2026 het primaire
kanaal voor merkinteractie.
Traditionele media opereren met Consumenten eisen
Al-ondersteunde redacties. “conversational" content boven
— Casus: frank.news lanceert statische tekst. '::]:'}

na 6 jaar afwezigheid met een
volledig door Al ondersteunde
m redactiemotor voor schaalbare
vakinformatie.

De Implicatie s

Merken concurreren direct
met mediabedrijven die 10x
sneller publiceren en Spotify-
gedreven audio-protocollen

beheersen. =,

-2

MARKTIMPACT & ADOPTIE

TIJDSLIJN (2024 - 2026)

U concurreert niet meer op creativiteit, maar op de publicatiesnelheid en kanaal-adaptatie van uw Al-syste frank.news



Het ‘Middle-Market’ risico: Handmatige
contentcreatie leidt tot marge-erosie en irrelevantie.

A
Premium Al
Hyper-gepersonaliseerd,
__________ ///// / geautomatiseerd premium.
o (Referentie: De Bijenkorf
S % /////W' / // // overlevingsstrategie door
< The Dead Middle / consequent te kiezen).
2 Het V&D-syndroom. Merken met handmatlge
g, contentcreatie. Te duur voor schaal, te
- traag voor premium personalisatie.
= / Digitalisering dwingt tot extreme keuzes. /
wn
= U ///// / =
Efficiency Al
Extreme schaal en lage kosten.
De ‘Cost of Inaction’ (COIl) stijgt exponentieel in
Q3/Q4 2026 voor merken in het middensegment.
|

| | g
Klantervaring/Personalisatie (Standaard naar Premium)
frank.news



Het Al Content Framework:

Een gesloten, schaalbare

iteratie-loop.

1. Integratie

Van ad-hoc tools naar een
gecentraliseerd Al-brein.

2. Kalibratie

Merkkaders en
‘Boring Beats Sexy’
regelgeving.

The Brand
Automation
Engine
4. Optimalisatie

Zelflerende executie
zonder post-mortems.

3. Automatisering

Omnichannel schaalvergroting
(Audio-first).

Dit model vervangt het lineaire bureau-model met een continue, gesloten data-creatie loop. Silo's tussen data, creatie en distributie worden geélimineerd.

frank.news



Stap 1: Al Integratie - Architectuur boven ad-hoc applicaties.

Front-end Contentkanalen

ERXDEDLIIEDED

Eigen Merkspecifieke LLM

(The centralized Al Brain)

CRM/CMS Data

KPI's

Het trainen van Large Language Models
exclusief op 1st-party merkdata (eigen
artikelen, tone-of-voice documenten,
product-specs).

Systematische audit van huidige legacy-
systemen; bouwen van directe API-
koppelingen tussen CMS en de Al-engine.

% van tech-stack met native Al-koppeling |
Time-to-Deployment voor nieuwe
integraties.

Bouw een centraal Al-brein, vermijd
gefragmenteerde SaaS-oplossingen.

frank.news



Stap 2: Contentkalibratie - Consistentie verslaat creativiteit

Brand Guardrails
Key Insight
De Apple Methode: Succes komt uit consequent

perfectioneren, niet uit wilde vernieuwing. Saai

Ruwe Data & |ldeeen verslaat sexy.

System Prompts

Tone Parameters

Al inzetten als een compliance-engine om
genadeloos consequente output te garanderen
over alle touchpoints. Consistentie is de ware
groeimotor.

Ontwikkelen van rigide ‘system prompts’ en
‘conversational scripting’ protocollen voor Al-
modellen.

Brand compliance score (>98%) | Reductie in
interne redactierondes en revisies per asset.

Gelniformeerde Merkstem

frank.news



Stap 3: Creatie-automatisering -
Schalen van omnichannel assets

1 Core Asset
(bijv. Whitepaper)

Wat

Het genereren van volume zonder verlies van
diepgang. Prioriteit op de 2026 kanalen: de
verschuiving naar audio-interactie.

LinkedIn posts |

(==

Geautomatiseerde workflows (bijv. Make/Zapier
+ LLM) atomiseren tekst. Ruwe copy wordt direct
omgezet via “conversational scripting” naar
host-read audio formats (Spotify standaard).

==

) ” Nieuwsbrieven

==

KPI's

Content output volume (+300%) | Drastische
daling in Cost per Asset (CPA).

frank.news



Stap 4: Feedbackloop optimalisatie — Zelflerende executie.

Performance Data
(Luistergedrag, Spotify
Engagement)

Het elimineren van het trage "post-mortem”
campagnerapport. De executie wordt real-time
bijgestuurd door algoritmes.

Sentiment-analyse en engagement-data
(zoals luistergedrag op Spotify-advertenties)
via API's direct koppelen aan de prompt-
engine. Het model kalibreert zichzelf

dagelijks.

[ NS e |

Kwartaal-over-kwartaal engagement rate
stijging | Predictive accuracy (de

O

System Prompts voorspellende waarde van Al over het
(Stap 2 Engine) succes van toekomstige content).

frank.news



Marktcontext:

Lessen van de Nederlandse
voorhoede in 2026.

90% SNELLER

Media:
De frank.news benchmark

Na 6 jaar afwezigheid terug met

een Al-ondersteunde redactie.
Resultaat: 50% snellere
publicatiecycli.

Traditionele media bepalen de
nieuwe snelheidseis voor
merken.

AUDIO-FIRST

Audio:
Het Spotify Mandaat

Audio is het primaire
merkinteractie kanaal.
Print-copy voorlezen werkt niet
meer; merken worden
gedwongen “conversational
scripting” en host-read

formats eigen te maken.

PREMIUM SCHAAL

FMCG/Retail:
De Positioneringsstrijd

Fusie Hands Off en
Chocolatemakers tot The
Chocolate Impact Group.
Ruimte voor een Tony's 2.0
vereist scherpe keuzes.

Al verlaagt de kosten om
premium hyper-targeting (zoals
De Bijenkorf strategie) op te
schalen.

frank.news



Strategische waarschuwingen:
Het scheiden van de winnaars en verliezers.

Data
Architectuur

Merkbewaking

Distributie

Do’s: De Blueprint Don'’ts: De Valkuilen

uitsluitend op exclusieve | box’ publieke modellen (vanilla
1st-party brand data.

DO: Train modellen @ DON'T: Vertrouwen op ‘out-of-the-
w» ChatGPT) die leiden tot merk-erosie. |

DO: Consistentie ﬁ e DON'T: Al gebruiken als generator

perfectioneren ("De Apple
methode”).

voor wilde, afwijkende creativiteit
zonder strakke merkkaders.

|
I
!
i
!

DO: Audio-first
conversational scripting
prioriteren.

DON'T: Geschreven tekst letterlijk
@ laten voorlezen door tekst-naar-
" spraak engines.

frank.news



30-Dagen Sprint: Van abstractie naar
een operationele Al-pilot.

Week 1: Audit &
Assessment

Week 2: Training
& Kalibratie

Mappen van de
huidige tech-stack en
data-silo's.
|dentificeren van
bruikbare 1st-party
brand data.

Eerste afgesloten
LLM (brein) trainen
op de
gelidentificeerde
brand guidelines en
tone-of-voice.

Week 3: Pilot &
Automatisering

Genereren van de
eerste omnichannel
campagne vanuit één
bron-asset, inclusief
audio-scripts op
vanuit
Spotify-standaarden.

Week 4: Review
& Schaal

Meting van de output
tegen 2025
handmatige
benchmarks.
Opstellen van het
opschalingsplan voor

Q3.

frank.news




Het CMO Al-Dashboard: Besturing op basis van rendementscijfers.

€ ROI
-70% \ I\s
E &

Cost of Content Efficiency: Besparing per asset vergeleken met

Velocity Rate: Tijd van briefing tot publicatie. el R e T

_..,|‘H‘

<

Brand Consistency Score: Geautomatiseerde Al-audit score op alle Audio Engagement: Voltooiingspercentages van Al-gegenereerde
gegenereerde output. | ‘conversational’ audio-ads op platforms als Spotify.

frank.news



Investeringskaders: Realistische CAPEX/OPEX voor 2026.

Licenties (Technologie): Enterprise LLM API-toegang en
Licenties automatiseringstools (Make/Zapier enterprise tiers).

Setup (Consultancy): Datastructuur-audits en professionele Prompt
Engineering voor de '‘Brand Guardrails'.

— ==

Setup

INITIELE

CAPEX § Training Training (Human Capital): Upskilling van de huidige redactie. Focus op
omscholing naar ‘conversational scripting’ managers.

! Jaar 1
esparin
e Jaar 2
Besparing
Jaar 3
Besparing T
aar
OPEX BESPARINGEN (STRUCTUR.) Besparing

Bodemlijn (De ROI): Initiele CAPEX is aanzienlijk, maar de ROl wordt gerealiseerd door een

structurele verlaging van externe bureaukosten (OPEX) binnen 6 maanden.

frank.news



Executive Summary:
De fundamenten voor Al-volwassenheid.

Merkdominantie 2026

2

3

Architectuur:
Integreer processen in
één brein, plak geen
pleisters met losse
SaaS-tools.

Filosofie:
Consequentie is de
ultieme groeistrategie.
Saai verslaat sexy (De
Apple case).

Kanaal:
Audio is het apex-kanaal
voor consumenten: Al
Is de verplichte motor
erachter.

Positionering:
Vermijd het dodelijke
middensegment (V&D

vs Bijenkorf). Gebruik Al
om premium op grote
schaal te leveren.

Urgentie:
Start vandaag.
Media-voorlopers
opereren nu al Al-first

en bepalen de nieuwe
snelheidsnorm.

frank.news




Mobilisatie: De volgende stappen voor
uw marketing leadership team.

Stap 3: Audit Audio.

Herzie uiterlijk deze maand alle 2026 audio-
uitingen. Transformeer statische copy naar
‘conversational’ scripts geschikt voor het
Spotify-tijdperk.

Stap 2: Vorm de Taskforce.

Wijs éen Al-lead aan binnen de huidige content-afdeling,
verantwoordelijk voor de transitie naar "Brand Automation".

Stap 1: Claim de resources.

Reserveer direct Q3 budget voor een gesloten, 1st-party LLM
test-omgeving. Stop investeringen in gefragmenteerde tools.

frank.news



