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De stijgende Cost-Per-Acquisition (CAC) wordt gedreven door
een combinatie van drie structurele marktveranderingen.

1. Platform & 2. Toenemende
Algoritme (Google) Concurrentie

Nieuwe budget pacing CPC voor high-intent
regels vanaf maart 2026 termen stijgt exponentieel
ontnemen de adverteerder t.o.v. algemene
passieve controle. Dalende zoektermen.

ROAS /
Margedruk

3. Privacy & Data Verlies

Strengere cookiewetgeving
maakt targeting minder
nauwleurig, resulterend in
hogere waste.

“Er is geen twijfel dat de
kosten voor
klantenwerving zijn
gestegen en de ROAS is
gedaald. Het is
uitdagender dan twee jaar
geleaen.”

— Harley Finkelstein,
President Shopify
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Passief budgetbeheer leidt vanaf 1 maart 2026 tot ongecontroleerde
budgetuitputting voor de middag.
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Nieuwe Google Algoritme:
Versnelde uitgave bij kansen

Budget Pacing Curve

| tijdschema’s riskeren tot

Pre-2026 Pacing:
Gelijkmatige spreiding

Campagnes met

30% snellere
budgetuitputting.

Waarschuwing: Maximale
budgetten stijgen niet,
maar de snelheid van
uitgave ontsnapt aan
passieve controle.
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Het antwoord vereist een verschuiving van tactisch
campagnebeheer naar een geintegreerde 3-pijler mediastrategie.

Pilaar 1: Optimaliseren Pilaar 2: Diversifiéren Pilaar 3: Transformeren
(Paid Media) (Owned & Earned) (Al Automation)

* Focus: Actieve controle & * Focus: Spreiding van risico * Focus: Zelflerende
data-integratie. & lokale zichtbaarheid. systemen inzetten.

o Kern: Dagelijkse e Kern: Verschuiving naar o Kern: Al wijst automatisch
monitoring, directe SEO, contentmarketing en budgetten toe o.b.v.
conversiemeting via community building. realtime datamodellen.
Coogle Ads-tag.

Conclusie: Niets doen is geen optie meer. Passieve adverteerders subsidiéren de actieve markt.
frank.news



Stap 1: Beveilig de huidige ‘Paid’
spendingslijn via rigoureuze

- o Key Insight:
campagne-audits en directe Pk ot g
data-integratie. de data

data die aan
Stap B: Stap C: Google wordt
Controle Signaal gevoerd, hoe
|dentifi Stel dagelijk Implementeer Simmer het
entificeer el dagelijkse : :
campagnes met pacing alerts in. > conversies direct algontme biedt.
tiidschema's. via de Google Schone data

Voorkomt de 12:00 Ads-tag. elimineert bied-
uur uitputting.

waste.




Stap 2: First-party data is in 2026 de primaire buffer
tegen stijgende platform- en acquisitiekosten.

Input-Output Engine
Nieuwsbrieven Retargeting

Gecentraliseerde
First-Party Data Hub
Customer Portals Look-a-like modeling

Zonder afhankelijkheid

van third-party cookies

Loyalty Programma’s Precisie-bidding

Strategische Notitie: Wie geen schone eigen data bezit, koopt blind in op een krimpende en duurdere open markt.
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Stap 3: Verlaag de afhankelijkheid van platform-tussenhandel
door budget deels te verschuiven naar merkopbouw.

Herallocatie: Reserveer direct | okale zichtbaarheid
10-15% voor experimentele en =e)
owned kanalen.

Organische social
community

High-quality
shortform video

Totaal
Mediabudget

2025 Core Performance

(Puur Paid Marketing
Search)

Benchmark: Kraft Heinz Analogie

CEO Carlos A. Abrams-Rivera verschuift in 2025
structureel $60-80M (+10%) van ‘non-working’
media naar direct consumentgerichte media.

Les voor NL CMOQ's: Meer budget naar creatie en
owned content, minder naar platformfees.
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Kostenbesparing vereist actief scenario-denken: wees
voorbereid op een structurele CPA-stijging van 20%

Al-Automation
+5% sturing

+15% _ First-party data

; integratie
Tracking
verlies -8%
(Privacy)

Google Pacing

0
Impact & -12%
Concurrentie
Huidige Base CPA  Google Pacing Tracking verlies Al-Automation First-party data Nieuwe,
Impact & (Privacy) sturing integratie gestabiliseerde CPA

Concurrentie

Actie voor Finance: Maak vooraf afspraken met Finance over flexibele
budgetkaders en doelstellingen zodra CPC's pieken.
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In een geautomatiseerde inkoopmarkt vormt opvallende
creativiteit de zwaarste hefboom voor rendementsverbetering.

Commodity Inkoop Creatieve Differentiatie

Puur leunen op SEA veilingen. « Geintegreerde aanpak (Paid + Owned +
Earned).

Focus op tactische optimalisaties.
Focus op tactische optimalisaties. » Snelle storytelling, opvallende visuals
en humor.

Gevolg: Marges krimpen door directe
concurrentie met algoritmes. » Gevolg: Door de ruis breken en
aandacht monopoliseren.

Takeaway: SEA is geen geisoleerd kanaal meer.
Kwaliteit en merkidentiteit moeten in 2026 de tekortkomingen
van peperdure inkoop compenseren.

frank.news



Do’s & Don’ts: De scheidslijn tussen winnende
en verliezende mediastrategieen in 2026.

Verliezend Gedrag (Don'ts) Winnend Gedrag (Do’s)
Wekelijkse of maandelijkse » Realtime Al-gedreven
campagnecontroles. automation en sturing.

x 100% budgetafhankelijkheid van 10-15% testbudget alloceren
Paid platforms. naar owned/earned kanalen.
Vertrouwen op passieve pacing Directe conversietracking via
van budgetten via tijdschema'’s. eigen first-party data integratie.
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Strategic Blueprint

Implementatie Roadmap: Een 4-weken sprint voor Q2
2026 om budgetrisico’s te neutraliseren.

Week 1: Diagnose Week 2: Data Week 3: Re- Week 4: Finance
& Defensie Fundering allocatie Alignment
Audit alle Google Ads Optimaliseer Onttrek 10-15% van Plan de 'Wat als CPA
tijldschema's. Stel conversietracking. traditioneel betaald +20% stijgt?' meeting.

dagelijkse pacing- Fix de Google Ads-tag budget. Wijs toe aan Creéer flexibele
alerts in. implementatie. SEQO/Content test- budgetkaders.

cases.
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Strategic Blueprint

Het Strategisch KPI Dashboard: Verschuif de focus van
achteraf-rapportages naar voorspellende indicatoren.

Leading Indicators (Operationele Sturing) Lagging Indicators (Financiéle Impact)

Daily Pacing Rate:

Percentage budget verbruikt
voor 12:00. M

Data Health Score: %

Blended CAC:
Acquisitiekosten over alle
kanalen heen.

conversies direct gemeten
via eigen tags vs. modeled.

Platform ROAS:
Test-Spend Ratio: Zit de M Refcementopacverientic:
10-15% testallocatie op uitgaven (gecorrigeerd voor
schema? indexatie).
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Budget Richtlijnen: Verschuif de financiele inzet van
platformkosten naar data-infrastructuur en creatie.

15%

Owned Channels
& Creatie

15%

First-Party Data
& Al Tooling

70%

Core Paid Media
(SEA/Social)

Realistische Budgetallocatie 2026

e Core Paid Media: Krimp de traditionele inzet
met 10% om de stijgende CPC op te vangen
zonder het totale budget op te blazen.

 Data & Al: Beschouw investeringen in tag-
management en schone data hubs als
onmisbare mediakosten, niet als IT-kosten.

e Creatie: Verschuif geld weg van de
distributie (de platforms) en stop het in
opvallende contentcreatie om CAC laag te
houden.
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Executive Summary: De 5 strategische imperatieven
voor de Nederlandse CMO in 2026.

Versnelde Uitputting

Google's wijziging straft passief pacing-beheer af met 30% budgetversnelling.

Actieve Sturing is Verplicht

Het platform vereist nu dagelijkse Al- of handmatige monitoring.

Data = Concurrentievoordeel

First-party data via de Ads-tag is cruciaal voor zuivere biedingen.

Spreid het Risico

Verschuif 10-15% van paid naar organisch, SEO en content.

Creativiteit Wint

Met krimpende marges is integratie van sterke merkverhalen de enige weg uit de prijzenoorlog.
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Actieplan: De eerste 3 stappen voor komende
maandagochtend.

1. Draag uw bureau of mediataam direct op om alle campagnes met
tijldschema's te voorzien van dagelijkse budget-alerts.

2. Eis een technische audit van uw huidige conversietracking: garandeer
dat first-party data de primaire brandstof is voor het algoritme.

3. Isoleer 10% van het paid media budget voor Q2 en mandateer uw
team om dit te investeren in owned kanalen en experimentele content.

DE MARKT VERANDERT IN MAART. WIE IN JUNI REAGEERT, IS TE LAAT.
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