De Influencer Marketing Beslisboom:

Van Strategie naar Executie in 2026

Waarom one-size-fits-all niet meer werkt en hoe Nederlandse CMOQO's
budgetten verschuiven van ijdel bereik naar bottom-line impact.
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Vertrouwelijk Playbook - Voor Senior Marketeers & CMO's
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De Creator Economy raakt in 2026 de $280 miljard, maar de focus
Is definitief verschoven van ‘bereik’ naar ‘culturele relevantie’.
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De totale markt groeit naar o= R L ——

>$280 miljard voor eind 2026, .
Oude Wereld gedreven door niche content Nieuwe Wereld 2026

en authenticiteit.

- Focus: Culturele relevantie
en Community-verbinding.

- Focus: Bereik en
Impressies.

- Tactiek: Social SEO & Al-
omgevingen (70% van

- Tactiek: Mega-influencers
& generieke doelgroepen.
marketeers investeert hierin).

- Oriéntatie: Start op
traditionele zoekmachines - Oriéntatie: De customer
(Google). journey start direct op TikTok

en Instagram.




Merken die sturen op vanity metrics verspillen marketingbudget
en lopen aanzienlijke reputatierisico’s.

Risico: Waardevernietiging De CMO Realiteit

G E We meten marketingsucces langs
business impact en brand impact.

Het gaat erom aan te tonen hoe
interventies de funnel, win rates

- Verkeerde influencer-match leidt tot en groei beinvloeden.”
dead-end budgetten.

- Sumit Virmani, Executive VP & Chief

- Focus op impressies maskeert het gebrek Marketing Officer, Infosys
aan daadwerkelijke conversie.

- Nepauthenticiteit leidt tot directe Takeaway: Marketing moet zich verantwoorden met
reputatieschade bij kritische consumenten. 0ogq op de bottom line. Impressies ziin secundair




Een bewezen 4-staps aanpak garandeert een optimale influencer
strategie die aansluit bij actuele bedrijfsdoelstellingen.

Bepaal de huidige Match platforms en Hanteer een Definieer bottom-line
marktpositie en de creators met actueel realistische, ROI- KPI's voorbij vanity
benodigde oriéntatiegedrag. gedreven metrics.
influencer-tier. kostenstructuur.

frank.news




Action Title
Stap 1: Bepaal de huidige positie van het merk om de
benodigde influencer-tier accuraat te selecteren.
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Brede Awareness 4
Nieuw / Laag Gevestigd / Hoog
Merkvertrouwen

Key Insight: Authenticiteit vertaalt zich direct in hogere conversie. Stem de tier af op de specifieke
fasetargets van de funnel.




Stap 2: Verschuif budgetten naar short-form Ruim 40% van de socia

media budgetten gaat in 2026

video en social SEO om de doelgroep in de RO
oriéntatiefase te vangen.

TikTok IG Reels LinkedIn TikTok & IG Reels

- Vereiste: Hook in de eerste 3

seconden.
2 | Orientatie/SEO Fit

- Doel: Entertainment
gecombineerd met snelle

informatie.

3 | Conversiekracht

Linkedin

- Vereiste: Inhoudelijke diepgang.

Puur B2C / Gen-Z B2C & B2B / Puur B2B /

4 | Focus Doelgroep & Millennial Brede doelgroep Professionals

- Doel: Thought leadership &
Employee Advocacy.

Strategische Regel: Zorg dat influencer content vindbaar is op actuele zoektermen (Social SEQ)

binnen deze platforms. Minimaal 70% van de content moet video zijn.



Stap 3: Bouw een realistische kostenstructuur gebaseerd
op Nederlandse CPM en fee benchmarks in 2026.

Macro / Mega (50k+ volgers) '

- Kosten: €2.000 tot €10.000+ per activatie.
- Waarde: Massaal, direct bereik voor .
productlanceringen.

ROI Realiteit: Een netwerk
Micro (10k - 50k volgers) van 10 zorgvuldig
- Kosten: €500 - €2.000 per activatie. gese]ecteerde nano-
- Waarde: Niche autoriteit en )
geloofwaardigheid. influencers verslaat
structureel de conversie

van T mega-influencer
Nano (1k - 10k volgers) " gl Sermen
- Kosten: €200 - €500 per activatie. voor hetzeltde budget.

- Waarde: Volume, niche community,
extreem hoge ROl en engagement.




Stap 4: Koppel elke strategie aan specifieke, meetbare
bottom-line KPI's voorbij vanity metrics.

- Metrics: CPM, Social Share of Voice, Brand Lift.
- Focus: Bereik is slechts een startpunt, geen einddoel.

- Metrics: Customer Lifetime Value (CLV), Cost Per
Acquisition (CPA), Win rates.

- Focus: Koppel influencer-campagnes direct aan CRM-
data om gegenereerde omzet per creator aan te tonen.

Top-Funnel Mid-Funnel
(Awareness / Brand Impact) (Engagement / Relevantie)

- Metrics: Saves, Shares, Sentiment analysis (kwaliteit

van comments).

- Focus: Culturele relevantie en intentie.

Verschuiving van prioriteit: Van lIJdelheid naar Harde Business Impact
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Strategie A vs B: Nano-influencers genereren 2-3x hogere
engagement dankzij ongeévenaarde authenticiteit.

Strategie A: Mega/Macro Influencers
(Traditioneel)

» Rol: Wandelende reclameborden.

Effect: Direct massabereik, maar lagere
geloofwaardigheid en lage relatieve
engagement.

Inzet: Enkel bij grote brand-launches.

Strategie B: Micro/Nano Influencers
(De 2026 Winnaar)

* Rol: Community builders.

» Effect: 2 tot 3 keer hogere engagement
rates, lagere kosten.

* Inzet: User Generated Content (UGC),
conversie.

NL Case Insight: Merken als Unilever en Philips stappen af van eenmalige posts en
zetten succesvol in op ambassadeurschappen van 6 tot 12 maanden (Strategie B).

frank.news




Maximale impact vereist een hybride mix die massa-bereik

combineert met de interne autoriteit van Employee Advocacy.

| Budget Allocation Mixer

Strategie C:
Employee Advocacy

Strategie D:
Het Hybride Model

- Rol: Interne experts als brand

ambassadors. Budgetspreiding (Risk Mitigation):

- 20% budget -> 1 Macro-influencer
(Voor de aandacht/hook).

- Kanaal: LinkedIn-first strategie.

- Voordeel: Hoge thought-leadership
waarde, kostenefficient, extreem
authentiek voor B2B en corporate

merken.

- 80% budget -> 20 Nano's /
Medewerkers (Voor de diepte,
conversie en vertrouwen).
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De pragmatische Nederlandse consument eist lokale verankering;
vertaalde Amerikaanse ‘big bang’' campagnes falen structureel.

Culturele Eisen

Lokale humor, herkenbare settings en Nederlandse
taal zijn randvoorwaarden. ‘Nepauthenticiteit’ wordt
direct en publiekelijk afgestraft.

.
| Schaal & Budget

Nederland is een kleinere markt. ‘Big bang’
campagnes slurpen budget op met hoog risico.
Incrementeel schalen via lokale netwerken (testen &
. opschalen o.b.v. data) werkt beter.

Sectordynamiek (Fashion, Food, Tech)

| okale food-creators in een herkenbare Nederlandse
supermarkt-context verslaan structureel de conversie
van internationale sterren.
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Een rigoureus 3-traps vettingsproces minimaliseert
reputatierisico’s en waarborgt naadloze merk- en cultuurfit.

Filter 1: |dentificatie van fake followers,
; . e " bot-engagement en onnatuurlijke
Fraud Detectie & Auditing fgrnei-gelgen. ]

: _ Culturele fit > Bereik. Een creator met
Filter 2: - 5.000 relevante volgers is

Brand & Culture Fit $) IR Sk voller dan 500k genericke
- volgers. Sluit de tone of voice aan?

Risicoreductie & Kwaliteitsgarantie

: : ' Beoordeling van video-vaardigheden
Fllter 3. E L] L] L]
e ~ (zi)n ze in staat om binnen 3 seconden
Content Kwaliteit & Formats te hooken?) en storytelling kwaliteit.
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Geef creatieve vrijheid binnen strakke merkkaders
en vermijd eenmalige transactionele campagnes.

DO (De 2026 Standaard) DON'T (Achterhaalde Tactieken)

* |nvesteer in ambassadeurschappen Werken zonder harde contracten en
(minimaal 6-12 maanden). meetbare bottom-line KPI's.

» Geef creatieve vrijheid; laat creators hun Volledige controle over scripts eisen (dit
eigen stem behouden. doodt authenticiteit onmiddellijk).

» Eis minimaal 70% short-form video content. Sturen op vanity metrics (bereik) in plaats

van conversie.
» Integreer Social SEO in de briefings.
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Van strategie naar live-gang in 8 weken: een
gestructureerd sprint-proces voor robuuste executie.

Sprint 1 (Week 1-2):
Strategie & Budget Lock

l

- Merk assessment
uitvoeren

- Keuze maken voor
Hybride of Nano mix

- KPlI's vastleggen

Sprint 2 (Week 3-4):
Vetting & Outreach

l

- Data-analyse & fraud
filters toepassen

- Eerste contact met
geselecteerde netwerk
(cultural fit screening)

Sprint 3 (Week 5-6):
Briefing & Contractering

l

- Vastleggen
ambassadeurschappen
(6-12 maanden)

- Creatieve vrijheid
inbedden in legale kaders

Sprint 4 (Week 7-8):
Creatie & Go-Live

- Review van content
(check op 3-seconden
hook en 70% video eis)

- Lancering eerste
activaties
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De actie-agenda voor volgende week: Audit huidige
waste, Definieer de mix, en Setup het ROI-dashboard.

* Actie 1: Audit huidige aanpak f )
Control Room
- Elimineer lopende campagnes die r :
uitsluitend rapporteren op vanity E"gage:;?t e
metrics (impressies). CPA (Cost Per Acquisition):
* Actie 2: Definieer strategy fit | €1 4:50 ) . ﬁ
i PlDt uw merk in de matrix en | ) | Nano 18.25) Micro Mid-ter  Macro
heralloceer budget naar de winnende T
Nano/Hybride structuur. |
* Actie 3: Start een afgekaderde pilot s /
- Selecteer 5 tot 10 nano-influencers, L —
koppel ze aan CRM-data en stuur op g K Wk 2 Wk 3 o s S
AN, S O SIS e ~— Dashboard Focus: Visualiseer dat beslissingen gedreven
worden door win rates, CLV en bottom-line impact.
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