STRATEGIC BRIEFING

TikTok Youth Marketing
Playbook 2026

Waarom organisch bereik en de
nieuwe algoritme-regels bepalend
zijn voor Gen Z marktaandeel.

DOELGROEP: Senior Marketeers & CMO's

STATUS: Confidential / Directie Briefing

FOCUS: Nederlandse Markt
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De shift van passief entertainment
naar primaire zoekmachine

De Realiteit

Jongeren gebruiken TikTok niet enkel voor vermaak,
maar als visuele zoekmachine. Merken die niet

gradiﬁiunele E@kag als vindbaar zijn op deze zoektermen, verliezen direct
e e marktaandeel.
Zoekmachine
De Dekking

Combineer TikTok strategisch met Snapchat voor
optimale penetratie in de 16-min doelgroep.
Betrokkenheid is hier beduldend hoger dan op
Meta-platformen.

leukste restaurant Zwolle E

/

“Adverteerders volgen de content consumption.
We willen aanwezig zijn op elk platform waar
de doelgroep zich bevindt.”

— Mark S. Zagorski (CEO, DoubleVerify)
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De ‘For You Page’ (FYP)
Formule van 2026

KIJKDUUR % INTERACTIE X NICHERELEVANTIE

Watch Time Shares & Comments Community Match

Verliest: Traditionele TV-Commercial Wint: TikTok Native Content
Gepolijste 30-seconden productie Ruwe, directe video

Lage retentie \/\ Trending audio & snelle cuts
Hoge productiekosten Hoge retentie en originaliteit

Takeaway: Originaliteit en platform-logica verslaan mediabudget. Video's die kijkers tot
het einde vasthouden krijgen een exponentiéle bereik-boost.
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Het TikTok Growth Framewoxrk

Optimization Audience
Loop ¢ Intelligence
Real-time iteratie en Niche-segmentatie en
trend-participatie. 4 1 luistersystematiek.
CONTINUE
ITERATIE
Campaign 3 ) Content
Activation Strategy

Pulse-integratie en

De 60/40 mix van geplande
TikTok Shop conversie.

vs. spontane formats.
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Stap 1: Van demografie naar interest-based communities

" Brede Gen Z Demografie R
(Verouderd)

Gedragsdata &
Trending Audio

Specifieke Niches
/ (#BookTok, #CleanTok,
lokaie search)

C

Actieregels:

Begin met luisteren: Besteed de
eerste 30 dagen puur aan het
observeren van formats, trending
audio en conversaties voordat er
gepubliceerd wordt.

METRIC: Audience Match Rate
TARGET: >75%
TOOLING: TikTok Keyword Insights
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Stap 2: De 60/40 Content Strategie Regel

60% Geplande Niche-Content 40% Spontane Trend-Jacking

E;;”r
Gereserveerde capaciteit om

binnen 24 uur 1in te spelen op
trending topics en audio.

Flexibiliteit is cruciaal. /

Authentic creator-led content,

product demo's, behind-the-scenes.
Basis voor autoriteit.

Mindset: METRICS: Engagement Rate (ER) /
De instapdrempel 1s laag, maar originaliteit Video Completion Rate (VCR)

1s koning. Focus op niche-resonantie, niet

op massaberichten. TARGETS: ER >8% | VCR >65%
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Stap 3: High-Impact Ad Formats & Activatie

Strategic Note:
Start in Q1/Q2 met het trainen van
Top Funnel UGC Challenges & de platform-logica om impact te
(Awareness) . Organische hooks. maximaliseren tijdens piekperiodes
| (verkiezingen, Q4) in 2026.
| L

Pulse Tastemakers: Premium plaatsing
direct naast toonaangevende creators.
Elimineert de kloof tussen betaald en

organisch.

METRICS: Conversion Rate (CR) /
Cost Per Acquisition (CAC)

Naadloze in-app
- TikTok Shop

Funnel
(Action) / Integratie. TARGETS: CR >3% | CAC <€15

Bottom
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Stap 4: The Optimization Lo(Marathon, geen sprint)

A/B Testing van
Hooks (De kritieke
eerste 3 seconden).

Trend-Participatie
(Data-gedreven
opschalen van
winnende formats).

Executie Mindset:

TikTok campagnes zijn nooit ‘af’. Wat
werkt, is over twee weken verzadigd.
Real-time bijsturen is de standaard.

i Community

Management

(Video-replies op
top-comments).

METRIC: Monthly Follower
& Watch-Time Growth Rate

TARGET: >12% M-o0-M
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De Strategische Matrix: Traditional Social vs. TikTok Native

Don'ts (Traditional Social) Do’s (TikTok Native)
X Repurposing van 16:9 TV-commercials / Vertical-first, lo-fi productie met hoge
en corporate assets. authenticiteit.

X Hard-sell push tactieken (klassieke 'buy | «/ Aanzetten tot actie via naadloze TikTok

now' ads). Shop integratie.

X Inzetten van mega-sterren zonder +/ Partnerships met niche micro-influencers
specifieke platform-fit. (autoriteit > volgers).

X Negeren of geforceerd toepassen van v/ Snel, informeel en direct inspelen op
platform-trends. trending audio.

frank.news



Creator Collaboration Playbook 2026

Fase 1: Selectie

(Scouting)

Fase 2:
Contractering &
Setup

Fase 3:
Amplificatie
(Scaling)

Selecteer op basis van
niche-autoriteit en
community-vertrouwen,
niet puur op
volgersaantallen. Zij
snappen de
platformcultuur.

Brief de doelstelling,
niet het script. Geef
creatieve controle uit
handen. Koop direct
de juiste rechten af
voor amplification.

M

Zet Spark Ads in om
de best presterende
organische creator-
posts aan te jagen.
Koppel aan Pulse
Tastemakers voor
premium bereik.
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Executive KPI Dashboard (Gen Z Focus)

[LIVE DATA FEED: OFFLINE]

Reach & Retention

Engagement

M

Video Completion Rate (VCR)

Waarschuwing: Belangrijker dan totale views!

Shares & Profile Visits

Shares wegen in het algoritme aanzienlijk

zZwaarder dan likes.

Conversion

1. TikTok Shop Sales

2. Click-Through Rate (CTR)
B CRG

Brand Lift (Search)

Al

Search volume toename op
merktermen binnen de TikTok app.
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Budget Richtlijnen & Investeringsniveaus (Nederlandse Markt)

Tier 1;: Test & Learn

€5k - €15k / mnd

Focus: Organische
experimenten, micro-
creators, low-cost
productie.

 Doel: Watch-time
baseline opbouwen.

Tier 2: Always-On
€15k - €30k / mnd

Focus: Structurele 60/40
contentkalender, Spark Ads
inzet, mid-tier influencers.

e Doel: Actieve community
management.

Tier 3: High-Impact
€30k - €50k+ / mnd

Focus: Pulse Tastemakers
partnerships, UGC
challenges, full-funnel
activatie.

e Doel: Integratie met
TikTok Shop.

Gouden Regel: Hanteer altijd een strikte 60/40 verhouding tussen
mediabudget en productiebudget/creator-fees.

frank.news




Sprint Planning: Implementatie Roadmap (Week 1-4)

WEEK 1

WEEK 2

Audit & Setup

TikTok search-gedrag audit uitvoeren. Doelgroep
observeren en specifieke niche bepalen.

WEEK 3 WEEK 4

-

M

Creator Scouting

Identificeren van micro-influencers, start

outreach, en opzetten van contractuele kaders.

Launch & Optimize

Publiceren, watch-time data verzamelen, en direct
best presterende content boosten via advertenties.
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Synthese: De 5 Fundamenten voor 2026

1. Search, niet Social: TikTok is de
1primaire zoekmachine voor lokaal en
lifestyle advies voor Gen Z.

.

2 2. Retentie is Koning: Kijkduur en rauwe

authenticiteit verslaan traditionele
productiewaarde en zware budgetten.

3. Creators als Kern: Creators zijn niet alleen je
distributiekanaal, zij zijn je in-house productieteam.

df#,f”

4 4. Geplande Flexibiliteit: Succes vereist dat 40% van je
kalender altijd openstaat voor trend-participatie.

o

5. Start voor de Piek: Om te converteren moet het algoritme
maanden voor verkiezingen/Q4 getraind zijn.
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Actieplan: De Komende 30 Dagen (CMO Checklist)

STRATEGIE TEAM BUDGET

Stop per direct met Stel een 'native’ Alloceer een
het hergebruiken :": TikTok beheerder :,‘: geisoleerd

van bestaande aan, of train het testbudget van

Facebook/Instagram huidige content- minimaal €5K.
assets. . team in de

60/40

flexibiliteits-
Plan een diepgaande regel. Start experimenten
TikTok search-gedrag met 3 tot 5
audit rondom uw micro-creators voor
merknaam. het einde van het

kwartaal.

Start vandaag om in 2026 resultaten te oogsten.
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