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N|che-N|euwscreators Het
Nieuwe Earned Media Kanaal

Waarom traditionele media niet meer volstaat en de shift
naar journalistieke creator-partnerships.



De Crisis in Traditioneel Bereik en Vertrouwen

De effectiviteit van massa-PR neemt af. De hedendaagse consument zoekt naar gespecialiseerde,
authentieke stemmen binnen gefragmenteerde gemeenschappen.

80% |
-

60%

40%

20%

41%

Media Vertrouwen in NL (2024)
k. J

0%
2020

2021

2022

2023

2024

1B

100M

10M

™

Groei Creator Economy

In Nieuwssector

2023

2024

frank.news



Van Promotional Partner naar Mediapartner

Volgens recente analyses verschuiven merken hun focus van bereik naar authenticiteit. Niche-
nieuwscreators functioneren als earned media, waarbij het loslaten van redactionele controle
resulteert in wezenlijk consumentenvertrouwen en lange-termijnrelevantie.

Het Oude Model (Paid Media) Het Nieuwe Model (Earned Media)
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Veel controle, laag vertrouwen Loslaten van controle, hoge authenticiteit
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Het Niche-Creator Framework

Een systematische, 5-stappen aanpak voor het schalen van earned media via redactioneel
onafhankelijke creators.

1. Creator
Mapping

beoordeling

3.
Engagement
Model

4. Contract &
Compliance

5. Performance
Tracking
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Stap 1: Creator Mapping & Selectie

|dentificeer relevante niche-nieuwscreators op basis van kwantitatieve impact en

kwalitatieve diepgang.

Merk Fit

e Audience fit
e Tone of voice
e Brand safety

Integriteit

e Transparantie

e Redactionele
onafhankelijkheid

e Betrouwbaarheid
bronnen

&
Da

2

<

Bereik & Engagement

o Audience size
e Engagement rate
e Frequente publicaties

-~

Niche-Expertise

e Thematische diepgang
e Kwaliteit van content
e Format innovatie
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Stap 2: Authenticiteitsbeoordeling

Redactionele onafhankelijkheid is de kern van de earned media waarde. Strikte vetting voorkomt
reputatieschade en garandeert geloofwaardigheid.

Green Flags (Positief) ‘ Red Flags (Risico) N |

3 Transparante bronvermelding | a geeﬁ;';?ggzﬁ;de positieve

B4 Kritische vragenstelling | | Verborgen sponsoring |
| Gebalanceerde berichtgeving | | Gebrek aan afwijkende meningen |

(

Organische integratie van partners ] [ "N Ongedifferentieerde doelgroep
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Stap 3: Kies het Optimale Engagement Model

Stem de samenwerkingsvorm af op de gewenste balans tussen redactionele controle en de
potentie voor merkvertrouwen.

Potentieel voor Merkvertirouwen

(Laag naar Hoog)

Exclusieve Toegang
(Interviews / Embargo’s)

Content Partnerships

(Co-creatie)

Product Seeding
(Materiaal zonder verplichting)

Sponsoring
(Direct financieel)

Redactioneel Risico (Laag naar Hooq)

frank.news



Stap 4: Compliance, Contracten en Crisispreventie

Bescherm de merkreputatie door heldere kaders te scheppen rondom Nederlandse
regelgeving en redactionele grenzen.

‘ Legal & Compliance

e Strikte naleving
Reclamecode Social

Media (RSM)

e Verplichte ‘sponsored
content’ labels

Redactionele Grenzen

e Borging journalistieke
onafhankelijkheid

e Uitsluitend fact-
checking toegestaan,
géeén ‘copy-approval’

Crisis & Exit-Strategieen

e Reputatieschade-
protocollen

e Vooraf gedefinieerde
exit-clausules

—
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Stap 5: KPl Dashboard & Performance Tracking

Verschuif de focus van ijdelheidsstatistieken naar meetbare bedrijfsimpact en earned media equivalenten.
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Earned Media Value (EMV) ! Share of Voice (Niche-media)
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De Business Case: Budgettering en ROI

Niche-creators leveren een hogere ROl door hyper-gekwalificeerd bereik, ondanks een
schijnbaar hogere CPM ten opzichte van massa-media.

Budget Richtlijnen per Kwartaal: €2.500 - €15.000
(Afhankelijk van exclusiviteit en niche-diepgang)

Cost-Per-Engaged-User (CPE)
Traditionele PR (Hoog)

Paid Social Ads (Medium)

Niche Creators (Geoptimaliseerd) [.
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Nederlandse Marktcontext & Sector Benchmarks

Engagement rates variéren sterk per sector. Niche-nieuwscreators in B2B en gespecialiseerde B2C
markten overtreffen structureel algemene influencers.

| Fintech (Educatie & Transparantie)

Niche-nieuwscreators (B2B) 14.2%
Algemene Influencers (Financién) 3.1%

Hoog engagement door diepte-analyse en geloofwaardigheid.

Sustainability (Innovatie & Anti-greenwashing)

Gespecialiseerde Creators (B2C/B2B) 18.5%
Algemene Groene Influencers 2.5%

Uitzonderlijk engagement gedreven door authenticiteit en expertise.

Tech (Product-reviews & Ontwikkelingen)

Technische Experts (B2B/B2C) 12.8%
Gadget & Lifestyle Influencers 4.8%

Solide engagement door objectieve reviews en technische kennis.

¥
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Playbook Regels: Do's en Don'ts

Succesvolle partnerships vereisen een radicale verschuiving van micromanagement
naar op vertrouwen gebaseerde samenwerking.

DO THIS

Investeer in lange-termijn
partnerships

Respecteer de tone of voice van
de creator

Wees radicaal transparant over
de samenwerking

NEVER DO THIS

Eis redactionele controle of
copy-approval

Verberg commerciéle belangen

Selecteer puur op
volgersaantallen
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De 90-Dagen Implementatie Roadmap

Een gestructureerd tijdschema voor het lanceren van een niche-creator strategie

met minimale operationele wrijving.

Week 1-2 (Initiatie)

e Creator research,

| mapping, en initiele

outreach

Week 3-4 (Testfase)

e Executie van de
eerste pilots en
engagement
modellen

Maand 2-3 (Schaling)

e Performance
analyse,
optimalisatie, en
schaling
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Samenvatting: De 5 Fundamenten

De succesvolle overstap naar niche-nieuwscreators draait om het balanceren van
journalistieke integriteit met commerciele doelstellingen.

B

Authenticiteit overstijgt massabereik.

Langdurige relaties verslaan transactionele campagnes.

Transparantie is een wettelijke en strategische verplichting.

Niche-relevantie is waardevoller dan algemene bekendheid.

Meten = Weten (EMV en Sentiment sturen de strategie).

frank.news



Het Directe CMO Actieplan

Start de transitie naar earned creator media met deze drie concrete stappen voor
de huidige maand.

|

Stap 3: Ontwikkel ‘creator
relationship guidelines' voor
de hele organisatie.

Stap 2: Test 3 verschillende
engagement modellen via
korte pilots.

Stap 1: Identificeer 10
relevante niche-creators
binnen uw kernmarkt.

Transformeer bereik

naar vertrouwen.
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