STRATEGISCH PLAYBOOK 2026

Waarom het FD in 2026 hét
premium advertising
platform is voor B2B en
zakelijke diensten

Een data-gedreven blauwdruk voor het bereiken
van Nederlandse beslissers zonder strooiverlies.

Voorbereid voor Senior Marketeers & CMQ's | Opgesteld o.b.v. Q2 2026 data
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Tegen de markttrend in: Investeren
In journalistieke kwaliteit loont.

De Verschuiving (2021-2026) (Eli?ées?gi i?fggﬂli?’f)

Algemene Dagbladen

Merkvertrouwen onder alle
Nederlandse dagbladen.

Terwijl algemene media krimpen, groeit het FD voor het vijfde jaar

op rij door diepe investeringen in datajournalistiek, podcasts en Redactionele focus op de
interactieve webspecials. beslisser, zonder clickbait.

Voor marketeers is dit een masterclass: het bereiken van beslissers in hun professionele context vereist een verschuiving van volume naar pure frak News



Audience Benchmarks:

Waar de B2B-waarde zich concentreert
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Massa Bereik

Niche/Gericht Bereik

Minimaal Strooiverlies

Adverteren in algemene media
betekent betalen voor lezers
buiten de zakelijke doelgroep.
Het FD biedt een
geconcentreerde poel van
beslissingsbevoegde
professionals.
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De 5-Stappen Blauwdruk voor
FD Advertising Succes

Traject naar Maximale ROI >
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1. Doelgroep 2. Format 3. Content 4. Ecosysteem 5. Meetbaarheid
Matching Selectie Strategie Activatie
Bepaal de synergie Kies het juiste Ontwikkel Optimaliseer timing Stuur op data,
tussen uw merk en kanaal voor de resonerende en cross-platform engagement en
de 125.000 specifieke KPI. thought leadership. patronen. B2B brand lift.
abonnees.

Een geintegreerde aanpak voorkomt gefragmenteerde campagnes en

benut de volledige ecosysteem-kracht van het platform.
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Stap 1: Welke merken winnen op het FD platform?

Het FD is geen platform voor snelle FMCG-massa. Het is een chirurgisch
instrument voor high-involvement en zakelijke beslissingen.

B2B Tech & SaaS

Beslissers over enterprise
software, cloud en Al-transities.

Financiéle Diensten
Corporate finance, wealth
management en asset management.

Automotive Premium

Zakelijke mobiliteit en het high-
end EV-segment.

Luxe Retail & Vastgoed

High-net-worth individuals met
aanzienlijke private bestedingsruimte.
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De Match-Test: Is uw product of dienst een investering (tijd/geld) in plaats van een
impulsieve aankoop? Dan past het naadloos bij de FD lezer.
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Stap 2: Format Selectie Matrix (Wat werkt wanneer?)

Doelstelling Format Waarom
Brand Authority | Print (Full-page of Tastbaar, onverdeelde aandacht in het
& Trust spread in FD of FD weekend, leunt direct op het #1

Persoonlijk) merkvertrouwen.
Lead Generatie & | Digitaal (Display, Directe conversie, meetbare CTR, bereikt de
Traffic premium nieuwsbrief- lezer actief tijJdens de werkdag.

posities op FD.nl)
Educatie & Branded Content / Ruimte voor diepgaande complexiteit; lift
Thought Native Advertorials mee op de analytische tone-of-voice van de
Leadership redactie.

Combineer print voor de emotionele connectie met digitaal voor de
rationele conversie.
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Stap 3: Content Strategie — Van ‘Schreeuwen’ naar ‘Inzicht

Bieden'’

FD-lezers zijn allergisch voor platte commercie. Ze zoeken naar duiding,
voorsprong en analyse in hun vakgebied.

Data-gedreven

Onderbouw commerciele claims
met onderzoeken en harde cijfers,
net als de redactie.

7

Oplossingsgericht

Focus eerst op de macro-
economische uitdaging (bijv. Al
compliance, duurzaamheid) en
positioneer uw merk daarna pas
als gids.

/

Native Integratie
Zorg voor visuele en tekstuele

aansluiting bij de journalistieke stijl

zonder misleidend te zijn.

Niche-expertise + Journalistieke kwaliteit = Hoge B2B Engagement.
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Stap 4: Ecosysteem Activatie - Domineer de Routine

van de Beslisser

07:00 (Ochtend):

Nieuwsbrief & App @
Korte aandachtsspanne. @
Focus op snelle awareness

en top-of-mind positie
(Sponsorships).

Vrijdag/Zaterdag:
Print & FD Persoonlijk

‘Leun-achteruit’ moment.
Focus op long-copy, luxe,

12:00 (Werkdag):
FD.nl (Desktop)

Professionele werk-context.
Focus op B2B lead gen en
whitepaper downloads.

Commute;
Podcasts

Intieme audio-engagement
via succesvolle formats.
Host-read sponsorships.

en diepgaande storytelling. Een geisoleerde printadvertentie is een hagelschot.
Effectieve B2B campagnes bouwen frequentie op via

een cross-platform flow (minimaal 5-7 touchpoints).

frank.news



Strategische Guardrails:

Valkuilen Vermijden op het FD Platform

DO

DO: Spreek de lezer aan op C-level of
director niveau. Ga uit van hoge
voorkennis.

DO: Gebruik strak, corporate design.
‘Less Is more’ in een zakelijke omgeving.

DO: Bied concrete waarde in ruil voor
aandacht (bijv. een exclusief
brancherapport of data-analyse).

DON'T

DON’'T: Agressieve ‘Koop Nu’ call-to-
actions. (FD lezers converteren via
opgebouwd vertrouwen, niet via druk).

DON’'T: Containerbegrippen, jargon en
buzzwords gebruiken zonder
technologische of financiéle substantie.

DON’'T: B2C of consumentengerichte
uitingen 1-op-1 doorplaatsen (de cruciale
context mist).
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Case Study Synthese: Anatomie van een
Succesvolle B2B Campagne

Blueprint van een best-in-class campagne (Financiele Dienstverlener / Enterprise Tech).

: R
( — De Hook: Speelde direct in op
een actueel macro-economisch
thema uit het FD-nieuws.

Het Format: Native artikel l §<| N |
(branded content) geboost via b | ; SR

de premium FD ochtend- informatief, geschreven met de
nieuwsbrief. diepgang van een FD-analyse.

/|

De Call-to-Action: 'Download de
volledige impact-analyse’ (High-
value lead magneet in plaats
van platte sales pitch).

Verwachte outcomes: +45% hogere Time-on-Page vs. industry benchmarks;

kwalitatieve MQLs direct op C-level.



Verder dan Print en Banners: Innovatie in het
Innovatie In het FD Ecosysteem

Waarom het FD groeit? Door te innoveren waar de beslisser tijd doorbrengt.

B2B Podcasts
(Audio)

De Kans: Meeliften op de
exponentiele groei van FD
podcasts.

De Tactiek: Sponsoring of
host-read advertenties voor
high-attention brand building
tijdens de dagelijkse
commute.

Web-Specials &
Interactive

De Kans: Data-gedreven
storytelling (een van de
kernmotoren achter de
abonneegroei).

Executive Events
(Live)

De Kans: Fysieke
netwerkvorming met de
absolute top van het
bedrijfsleven.

De Tactiek: Co-creatie van
interactieve, visuele branded
content hubs rondom
specifieke sectorthema'’s.

De Tactiek: Zichtbaarheid of
keynotes op prestigieuze FD
evenementen (zoals de FD
Gazellen) of besloten C-level
rondetafelgesprekken.
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Stap 5: Het KPI Dashboard - Focus op B2B Business

Outcomes

Engagement / Time-on-Page

Lead Quality (MQL/SQL)

De belangrijkste metric voor 4+ min. Focus op kosten-per-relevante-lead.
branded content. Lezen beslissers Eén lead uit de FD-pool is door de
uw analyse daadwerkelijk? zakelijke context vaak 10x
waardevoller dan via open social media. High-Value
Lead
Trust Viewable

Brand Lift & Trust

Meetbaar via pre- en post-
campagne onderzoeken.

Lift mee op het #1 merkvertrouwen.

Viewability

In de overzichtelijke, ‘ad-light’
omgeving van het FD ligt viewability
structureel hoger dan de algemene
|AB-marktgemiddelden.
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Optimaliseer op de waarde van de aandacht, niet op de kwantiteit van de goedkoopste klik.
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Budget Richtlijnen: Realistische Investering voor Zakelijke Impact

Adverteren richting 125.000 beslissers is een strategische kapitaalallocatie. Succesvolle B2B campagnes
vereisen een 'always-on' laag gecombineerd met gerichte piekmomenten.

40%

40%

Brand Building
(Print / Podcasts)

CPM ligt hoger dan het massa-
gemiddelde, maar effectief bereik
binnen uw niche-doelgroep nadert de
100%.

Educatie & Native
(Branded Content / Specials)

Focus op Cost-per-Acquisition (CPA)
van high-ticket B2B |leads en thought
leadership.

20%

Conversie
(Display / Nieuwsbrieven)

Directe retargeting en
performance-gedreven activatie
binnen de FD.nl omgeving.
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Implementatie Roadmap:
Van Briefing tot Lancering in 4 Weken

Week 1

Week 2 Week 3

———o——¢ o

Week 1: Strategie
& Doelgroep

Briefing, KPI-stelling en
exacte format-selectie
0.b.v. het FD Advertiser
Framework.

Week 2: Creatie Week 3: Asset

& Copywriting Productie & Setup
Ontwikkeling van thought Design van visuele
leadership content; banners, opmaak van print-
afstemming van de tone- uitingen, inregelen van
of-voice met redactie- en tracking en UTM-tags.

studiorichtlijnen.

Campagne Go-Live.
Dagelijkse monitoring op
engagement, viewability en
direct bijsturen waar nodig.
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De Blauwdruk voor 2026: Samenvatting & Actieplan

De 3 Key Takeaways

Het Actieplan (Start Morgen)

Groei in Kwaliteit: Terwijl massa-media
krimpen, bereikt het FD 125.000

abonnees met #1 merkvertrouwen | | Stap 1: Plan een strategische sessie in om uw

merkdoelstellingen te plotten in het FD

Context is King: Adverteren in de PN

gecontroleerde professionele context _ . - ;

elimineert strooiverlies voor B2B [ ] Stap 2: Audit uw huidige mediabudget op
o verborgen ‘strooiverlies’ bij algemene dagbladen.

Stap 3: Bepaal uw pijler voor thought leadership

Geintegreerde ROIl: Maximale impact :
om uw eerste native campagne op te bouwen.

vereist het benutten van het hele
ecosysteem (print, digitaal, podcasts,
events).
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