De deuren van de Walled Garden gaan open.

Strategisch Playbook 2026: Hoe Nederlandse adverteerders marktaandeel
claimen in het nieuwe ecosysteem van Apple

.
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Van privacy-beschermer naar een
gesloten advertentie-imperium.

De Verschuiving

Apple transformeert van technologiebedrijf naar mediaspeler. Door
met App Tracking Transparency (ATT) third-party tracking te blokkeren,
dwong Apple de markt naar eigen platformen. Het resultaat:
gebruikers beschermen tegen adverteerders, om ze vervolgens zelf
te monetiseren via de App Store en Apple Kaarten (2026).

Nederlandse Context

45%+

Dominantie van i0S in de Nederlandse markt.

Premium

Apple-gebruikers over-indexeren sterk op besteedbaar inkomen. ‘1

' Early Adopters |

Bureaus als MediaMonks en Dept bereiden merken nu al voor.
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Een nieuw premium ecosysteem vraagt
om een herijking van de media-mix.

Dimensie Meta Ads Google Ads Apple Ads (2026)

Kernkracht Discovery & Al Intent & Schaal Premium Audience & 1st-Party
Omgeving Social Feed (Vluchtig) | Search & Display (Wisselend) | Gesloten Ecosysteem (High-trust)
Targeting Broad Al targeting Keyword & Intent Contextueel & Locatie L r , =
CPM Trend Verzadigd & Stijgend Hoog & Competitief Laag (First-mover windc%w) I

First-Mover Advantage: Net als bij Meta in 2014 zijn de

CPM's bij Apple nu ongekend gunstig. Binnen twee jaar
IS deze ruimte volgebouwd door de concurrentie.
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Het gefaseerde 4-stappen framework
Voor Apple Advertlsmg

>R \ 4 — = A _ __
~—*i — ”g EEE - ——
===t | | g W 0 . W
SearchAds AppleTV+ | Retail Media | Privacy-First
Assessment Experimentatie || | &Maps Creative
Domineer de App Store | Bereid voor op premium | | Anticipeer op de || Win zonder third-party
zoekresultaten voordat streaming inventory | 2026-update met cookies via AT T-
de concurrentie instapt. rondom bekroonde locatiespecifieke ads in ATT-compliant creatie.
content. | | Apple Kaarten. P
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Stap 1: Domineer de App Store zoekresultaten.

Audit & Brand Defense

Bieden concurrenten al op jouw brand name?
Bescherm je eigen merknaam direct.

Keyword Opportunity Mapping

Identificeer high-intent non-branded zoektermen binnen

jouw categorie.
[ .
% = Benut de 2026 Update
f l ’ - Maak gebruik van de nieuwe gesponsorde posities tussen
‘ e reguliere organische zoekresultaten. 7

KPI: App Store Visibility Score

K\_ : : ,:;/ Verhouding Share of Voice in betaalde vs. organische resultaten.
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Stap 2: Verschuif testbudget naar premium
streaming via Apple TV+.

Allocatie Targeting Vergelijken | Format Kwaliteit
Verschuif 5-10% van Analyseer de impact van Apple weigert schreeuwerige

reguliere VOD/YouTube Apple's first-party viewer ‘direct response’ formats;
budgetten naar Apple's data versus traditionele content moet naadloos
streaming ads. SVOD platformen. aansluiten op prestige series.

K_PI: Cost Per View (CPV) & Brand Lift (via paneldata of ih—épp surveys). _
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Stap 3: Claim locatiespecifieke zichtbaarheid
via Apple Kaarten.

De 2026 Maps Update

Concurrenten kunnen vanaf nu bovenaan de zoekresultaten
in Apple Kaarten verschijnen als gebruikers lokaal zoeken.

Apple Business Connect

Zorg dat alle organische locatiedata feilloos is ingericht als
fundament voor betaalde zichtbaarheid.

On-Device Retail Media

Essentieel voor merken die fysieke producten verkopen;
anticipeer op integratie in het bredere ecosysteem.

| KPI: Store Visit Lift & Local Search

| Conversion Rate.

frank.news



Stap 4: Ontwikkel privacy-first creatie
zonder third-party tracking.

Traditioneel Programmatic Het Apple Model
Het apart inkopen en evalueren van elke impressie Contextuele dominantie in een datablinde omgeving.
op basis van micro-data.

t:
Context = King | | Native Design | | Broad Appeal k|
1 Target de mindset (wat de gebruiker 2 Advertenties moeten visueel vioeiend 3 Zonder micro-personalisatie moet creatie

® op bredere emotionele lagen aanslaan.

|_ ® zoekt) in plaats van de persoon. | | ® overgaan in de premium UL. ] |

KPI: Post-i0S14 Blended ROAS
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Navigeer veilig door de
strengste Walled Garden
ter wereld.

Apple vereist expliciete opt-in. Je strategie moet
volledig leunen op First-Party Data en eigen kanalen.

J App Tracking Transparency (ATT)

GDPR / AVG Synergie

« Apple's systemen zijn by-design GDPR-compliant,
wat het juridische risico voor merken aanzienlijk

verlaagt vergeleken met Meta.

SKAdNetwork

Implementeer Apple's eigen privacy-veilige
attributiemodel ter vervanging van de traditionele
tracking pixels.
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Drie datagedreven scenario’s

Minimale Test Flights:
Search Ads vanaf €2.000 / mnd.

voor budgetreallocatie in 2026. | e eooe

Conservatief

2%
Shift

Conservatief

Focus puur op brand defense via
Search Ads. Minimaal risico,

behoud van huidige ROAS.

Gebalanceerd (Aanbevolen)

e

10%
Shift

Gebalanceerd (Aanbevolen)

Actieve overname van non-branded
zoektermen plus een initiéle pilot in
Apple Kaarten/Retail Media.

Agressief

15%
Shift

Agressief

First-mover dominantie over de
volledige Apple stack. Voor merken gericht
op het hoogste inkomenssegment.
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Traditionele metrics volstaan niet meer
binnen Apple’s ecosysteem.

Acquisitie Kwaliteit Impact

+20-30% — Incremental Lift — I I
. . I |
!
|
-

TTR&CPT Conversion Rate Incremental Lift
Tap-Through Rate (benchmark 6-8%) Van Tap naar download of winkelbezoek. Het totale incrementele volume gemeten
en Cost Per Tap (Apple’s equivalent Apple-gebruikers converteren 20-30% via Media Mix Modeling (MMM) t.o.v.

van de CPC). hoger dan de marktstandaard. de Meta/Google baseline.
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Vermijd de strategische valkuilen van traditionele ad tech.

. First-Party Data omarmen \ a2 Search Ads Overbidding
N 4 y Gebruik Apple advertenties om premium & Bied niet blind op generieke termen; de
gebruikers naar je eigen walled garden te trekken. algoritmes straffen lage relevantie financieel af.
-+ o | _ L =l
’ Testen op incrementele waarde o P Meta-creatives recyclen
o Kijk voorbij de direct-click en focus op de ¢ » Het'ugly ads work’ principe van TikTok slaat
macro brand lift. dood in Apple's premium interface.
| ————
Opleiden op SKAdNetwork - 4 Wachten op perfecte attributie
N E Train je data-team vandaag nog in Apple's &  1-op-linzichtis weg. Perfectionisme in attributie
specifieke attributiemodel. leidt tot verlies van first-mover advantage.

—
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Een strakke implementatie roadmap
van assessment naar executie.

Q2-Q35 2026

Week 1 Week 2 Week 3 Week 4 Week 5 Week 6 Week 7 Week 8 Week 9 Week 10 Week 11 Week 12

oy
!
%
%

Week 1-4: Foundation & Setup

> Week 5-8: Launch & Data Gathering ¢ Week 9-12: Analyse & Schaal

O App Store en Kaarten organische audit O Livegang Search Ads pilot (Brand defense ¢ TTRen Cost-Per-Tap analyse.

afronden. + top 5 generieke keywords). o Apple-cohort ROI vergeliken met
¢ Vrijmaken van het 10% testbudget. O Eerste locatiespecifieke campagnes baselines via Media Mix Modeling.
O Setup van Search Ads en SKAdNetwork. lanceren in Apple Kaarten. O Opschalingsbesluit richting Q4.
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De vijf fundamentele veranderingen
voor de Nederlandse CMO.

De Shift is
Definitief

Apple is niet langer enkel
een hardware-leverancier:
het integreert Al en talent

voor een high-margin
advertentiemodel.

Privacy was de
Voorbereiding

ATT sloot de markt af voor
concurrenten om de weg
vrij te maken voor Apple's
eigen first-party ads.

Premium
Doelgroep

Het Apple-publiek is
oververtegenwoordigd in
koopkracht. De vroege
instapper pakt
marktaandeel.

Nieuwe
Spelregels

Wendbare micro-targeting
maakt plaats voor brede,
contextuele dominantie;
creatieve kwaliteit is

. leidend.

Selectiviteit
Beloont

Succes betekent niet overal
aanwezig zijn, maar
dominant aanwezig zijn
waar de context klopt.
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Laat de concurrentie niet vooroplopen in jouw categorie.

Jouw strategische actieplan voor aankomende maandag.

1. Audit de‘ 2. Isoleer het

Huidige Status Testbudget

Laat je bureau een Share of Alloceer deze week nog 5-10%
Voice analyse uitvoeren op van het performance budget
de App Store en Apple voor een Apple test-flight.
Kaarten binnen jouw Beschouw dit als

segment. fundamenteel leergeld.

|_.__.._

3. Train het
Team

Instrueer data-teams om
de verschuiving te maken
van cookie-gebaseerde
attributie naar
SKAdNetwork.

De deuren van de Walled Garden staan open. Zorg dat je binnen bent voordat de poort sluit.
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