Van Ordernemerij
naar Partnerschap

Het Nieuwe Creator Collaboration Model 2026.
Een strategisch playbook voor Nederlandse CMO’s.
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De Huidige Staat: Creators als Doorgeefluik

De Nederlandse markt steunt nog te zwaar op kortetermijn

ordernemerij, met weinig tot geen creatieve vrijheid.
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Transactioneel:
Focus op eenmalige
bereikspieken. A

Kortetermijn:
Geen structurele
relatie-opbouw.
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Creatieve Kooi:
Uitvoering van
voorgekauwde scripts.
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De crisis van de transactionele aanpak: Ordernemerij erodeert merkwaarde

Creators inzetten als doorgeefluik resulteert in content zonder culturele relevantie.
De data bewijst de urgentie voor verandering.
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& Ik Harde Data (Kantar BrandZ):

- Merken met hoge culturele relevantie
groeien 30% sneller dan concurrenten.
Ordernemerij mist deze groeimotor

structureel.
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Het Partnership Framework 2026: De Blueprint voor Co-creatie

Een verschuiving van transactie naar relatie vereist een hard, operationeel framework
om schaalbaar en voorspelbaar te blijven.

01| 02| 03 | 04 |

Alignment Creatieve Langetermijn \ Wederzijdse

& Selectie Vrijheid Contracten Waarde

Match op waarden, Van script naar Structuur voor Investeren in
niet op bereik strategische ambassadeurschap creator-groei

guardrails

Continue Feedback
& Groei
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Stap 1: Alignment is relevanter dan het algoritme

: Organische £ be Oud
Selecteer op basis van Categorie-Autoriteit ___.-"' ) De uae

. ) _ P / Selectie:
organische categorie-relevantie / 100% Focus
en merkwaarden, niet uitsluitend

," op Followers
op follower count.

Eerdere

: . : Organische
Mechanisme: Nodig creators Vermeldingen

uit voor strategische kick-offs en
deel first-party data voodrdat de
vorm vaststaat.

Overlap in
Merkwaarden

KPIl's: Brand-fit score &

Audience overlap percentage Audlence. Tone of
Match Voice
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Stap 2: Van Strakke Briefing naar 'Creative Guardrails'

“Afwijken van de standaard formule levert de échte culturele conversatie op.” — Kunal Shah (CRED)

Legal

Hard Boundaries

vereisten \ Creator's eigen
format

Tone of voice

Doelstellingen /

Pacing

Creative Playground

Hook-creatie

Hard Boundaries

/ Brand Safety

\ Must-have
product shots

' Primaire KPI’s:

- Creator satisfaction score |
- Content authenticity rating
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Stap 3: Van Incidentele Campagnes nhaar
Structureel Ambassadeurschap

e Structuur: Sluit 6 tot 12 maanden

partnerships af met performance Langete(rmijn Pﬂr)tﬂership
J-Curve

incentives.

e Tactiek: Bouw Creator Advisory
Boards voor vroege strategische
feedback.

* De Data: 40% meer interactie op
social media bij vroege, structurele
betrokkenheid (Marketing Report).

Incidentele Campagnes
(Zaagtand)

d d d d

JULILL

KPI's: Partnership retention rate & " ‘I""

ROI & Cultuur-Impact

[
17" "
Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec
Tijd (12 maanden)

Share of Voice in de categorie.
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Stap 4: Wederzijdse Waardecreatie en Ecosystem-Groei

Gelijkwaardig partnerschap betekent actief investeren in het succes en de professionalisering van de creator.

Wat Wij Bieden Wat Zij Brengen

e Mediatraining &
Coaching

 Exclusief netwerk/events

» Toegang tot R&D en
productdata

 Budget voor productie-

upgrades

e Culturele authenticiteit

e Community trust &
reach

e Directe R&D input van
doelgroep

e Agile content creatie

Mutual
Value
[ale[2)

Succes wordt gemeten aan de hand van:

Creator portfolio growth & Mutual Value Index.
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De Realiteit in de Nederlandse Markt: 2026 Benchmarks

Digitaal ad budget NL groeit met 9% in 2026. Succesvolle merken innoveren hun

samenwerkingsmodel.
O O

Sector: Beauty Sector: FMCG & Retail
Verschuiving naar long-term Inzet van top-creators als
brand faces. Sterke focus op strategisch R&D-klankbord
eerlijke, ongescripte reviews (focusgroepen) nog voor de
om geloofwaardigheid te nationale
garanderen. productlanceringen.

2

P

Sector: Fashion

Veilig delen van first-party
klantendata met creators om
content-strategie en
collectie-promoties
datagedreven te
optimaliseren.
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Operationele Executie: Rode Viaggen en Groene Lichten

De transformatie sneuvelt vaak op archaische operationele processen. Wat vandaag nog moet stoppen en starten.

Direct Stoppen (Don'ts) Vandaag Starten (Do 's)

Micro- management van de copy en exact V Creators uitnodigen in de vroege
dicteren van beeldtaal. strateglefase
Betalingstermijnen van 90+ dagen ¢ Snelle, marktconforme betalingen
(beschadigt direct partner-vertrouwen). faciliteren.
Onduidelijke IP-rechten voorafgaand aan ¢ Gedeelde toegang bieden tot first-party
de productie. data en inzichten.
Creators uitsluiten van post-campagne J Continue feedback-loops inrichten op
performance feedback. basis van analytics.
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Actieplan: De 12-Weken Roadmap naar Strategisch Partnerschap
Een chronologische blueprint om het operationele model binnen één kwartaal te transformeren.

B i R o :
Week 1-2: Week 3-4: Week 5-8: Week 9-12:
Audit & Baseline Design & Criteria Pilot Lancering Scale & Optimize
D S
Review van huidige Ontwikkelen van |dentificeren, BEIEREVEIVENERED
partnerships, nieuwe alignment- contracteren en de pilot, fijnslijpen
juridische templates selectiecriteria en lanceren van het van approval flows
en de bestaande ' ontwerp van de vernieuwde proces en brede interne
budgetallocatie. vernieuwde met 3 zorgvuldig implementatie.
partnership geselecteerde
propositie. ! creators.
18 4 +h/ ‘

Iy N S I e e | |
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Het Nieuwe Meetmodel: Voorbij CPM en Vanity Views

Meet wat er toe doet in een ecosysteem gericht op culturele relevantie.

Kwaliteit Financieel Relatie

<

Cost per Authentic
’ Engagement (CPAE)

b I
Creator NPS
Verschuiving van blinde .
Authenticity score Engagement rate vertoningen naar gekwalificeerde Hoe waarschijnlijk is het dat de
(Sentiment NLP)  (Shares, In-depth reacties) interactiekosten. Berekent tevens creator ons merk aanbeveelt aan
de Long-Term Value (LTV). peers? Doelstelling: >40
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Budgettaire Verschuiving: Kwaliteit Vergt Een Premium
Allocatie

Herallocatie van traditioneel mediabudget (distributie) naar creator fees en co-productie (creatie).

: ; 20%
= Premium: Reken op een 30-40% premium Transactionele 409,
voor strategische partnerships versus e Creator

Partnership, R&D

eenmalige transacties. & Co-Creation

= Richtlijn: Realistische bandbreedte van
€15.000 tot €50.000 per creator, per kwartaal
(afhankelijk van reach & R&D diepgang). B07

Media Buying

60%

Media Buying

= Business Case: Terugverdiend via 40% hogere
Interactie en 30% snellere merkgroei
(Kantar).

2024 Budget Mix 2026 Budget Mix
Strategische Blueprint
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Interne Enablers: Structuur en Nieuwe Rollen

Een bedrijfsbrede operationele verschuiving vereist cross-functionele afstemming.
Marketing &
Creative

Creator
Partnership
Manager

Finance & “ Legal &
Inkoop Compliance

De Nieuwe Sleutelrol: De Creator Partnership Manager acteert als de brug tussen merk

en creator. Vervangt trage waterval-modellen door korte, wendbare approval flows.
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Juridische Guardrails: Bescherming Binnen Het
Partnerschap

Standaard leverancierscontracten werken niet voor co-creatie. Het vereist nieuwe juridische templates.

De Partnership Templates

De Oude Standaard

= \olledige en eeuwigdurende IP-buyout. = Gedeeld IP en heldere licentiemodellen
= Strikte, algehele exclusiviteitsbedingen. (Buyouts afkopen).
a Eenzijdige pena]ty-c]ausu]es‘ . EKC|USI"JItE]t afgewogen tegen CategﬂriE'
» Onduidelijke performance verwachtingen. vrijheid.
» Transparante performance clauses met upside
incentives.

= Vloeiende, vooraf gedefinieerde exit-scenario’s.

Strategische Blueprint
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Executive Summary: De 5 Key Takeaways
De strategische ankers voor het 2026 playbook.

Selecteer op alignment, niet op bereik
Match merkwaarden en doelgroep-overlap boven naakte follower counts.

Garandeer creatieve vrijheid binnen guardrails
Gebruik het Briefing Canvas voor brand safety, laat de invulling aan de creator.

Denk structureel en langetermijn
Sluit 6-12 maanden partnerships af voor maximaal ambassadeurschap.

Investeer proactief in creator-groei
Bied tools, training en toegang tot first-party R&D data.

Meet authenticity naast reach
Verschuif de succesmeting van CPM naar CPAE (Cost per Authentic Engagement).
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Change Management: De Business Case voor de Board

Hoe verkoop je deze transformatie intern aan de CFO en traditionele marketing teams?

f Confidential - Board ReviewJ
Mpilas

Internal Memo

- De Interne Positionering

Positioneer deze transformatie intern niet als 'we moeten meer betalen voor
influencers', maar als een strategische verschuiving van statische
mediakanalen naar flexibele R&D-partners.

De ROI-Calculatie (CFO Verantwoording):
- De initiéle tijd-investering in onboarding en alignment is hoger.
- De 30-40% fee premium wordt gerechtvaardigd door een exponentiéle (
stijging van de content-effectiviteit.
- Bottom-line resultaat: Aantoonbare 30% snellere merkgroei dankzij
verhoogde culturele relevantie (Kantar Benchmark).
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Volgende Stappen: Actieplan voor Deze Maand

Drie concrete stappen om direct de executie te starten.

Design de propositie (Week 3-4)
Ontwerp het eerste Briefing Canvas en
bereid de budget-herallocatie voor de
pilotfase voor.

Identificeer pilot-kandidaten (Week 2)

Selecteer 3 bestaande of nieuwe creators
op basis van de nieuwe brand-fit radar en

merkwaarden.

Audit huidige aanpak (Deze week)

Breng bestaande creator-relaties in kaart en
evalueer contracten op ordernemerij versus

partnership. Start klein. Bewijs het model. Schaal op.
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