Strategisch Playbook voor CMQO's

Netflix Ads: Van Startup
haar Premium
Advertentieplatform

Waarom adverteerders nu de verschuiving
van €500k+ merkbudgetten naar streaming
moeten initieren.




De Verschuiving & De Urgentie: First-mover advantage verdwijnt

Netflix is getransformeerd van een gesloten ecosysteem naar een dominante speler in de advertentiemarkt.
De adoptiesnelheid vereist onmiddellijke herziening van de mediabudgetten.

Attention Arbitrage
fa _ $6 Actieve ad-supported gebruikers
Traditioneel wereldwijd (2026).
Lineair TV-Bereik
10M $5
8M $4
Advertentie-inkomsten
doelstelllling voor 2026 (een
6M 83 verdubbeling vs. vorig jaar).
4M - _
e AT Joint Business Planning
Gebruikersgroei prass Het moment voor de shift is nu;
M id Netflix vraagt premium partners
hun budgetten te verdubbelen.
0 $0
2022 2023 2024 2025 ploy.ls
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De Nederlandse Media Matrix: Positionering in een verzadigde markt

Ad Load / Clutter Attention Span Premium Brand Safety Targeting Diepte
Linear TV O O
YouTube O O
Meta Q
Lokale SVOD
(Videoland/NPO) O O
Netflix
Ad Load: Brand Safety: Targeting:
Laagste in de markt (premium 100% gecontroleerde, bioscoop- Volledig First-Party ingelogd
kijkervaring). kwalitelt content. ecosysteem.
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Het Framework — Stap 1: Audience Strategy

1. Audience 2. Creative 3. Setup 4. Measurement 5. Budget

Van Contentbibliotheek naar Targetingmachine

100% ingelogde gebruikers, geen
afhankelijkheid van third-party
cookies.

Targeting op specifieke genres
(bijv. True Crime, Sci-Fi) in plaats
van brede demografie.

Bepaal de state-of-mind van de
Kijker op basis van tijdstip en
apparaat.
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Stap 2: Creative Excellence voor de Binge-Watcher

Een premium omgeving vereist premium executie. De Kijker zit in een ‘lean-back, high-attention’ modus, vergelijkbaar
met de bioscoop.

1. Audience 2. Creative 3. Setup 4. Measurement 5. Budget

The Binge-Watching Engagement Curve
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Langere Attention Spans: Optimale Ad Lengths: Cinematic Quality:
Kijkers tolereren complexe narratieven; 15 tot 30 seconden formats presteren De creatie moet concurreren met
vermijd schreeuwerige, fast-paced optimaal wanneer ze visueel aansluiten Hollywood-producties. Kwaliteit is de
‘social media’ edits. bij de content. belangrijkste ROI-driver.
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Stap 3: Campaign Setup & Strategische Sponsoring

1. Audience 2. Creative 3. Setup 4. Measurement 5. Budget
Broad Reach Allocation Scale Premium Impact
/=F']ﬁ
Genre Targeting: Kostenefficiént B - = / Title Sponsoring: Exclusieve
bereik opbouwen binnen specifieke aanwezigheid bij wereldwijde
interessegebieden (bijv. Comedy, releases (bijv. Squid Game of

Documentaires). Stranger Things).

Balans: Focus op gecontroleerde Doel: Maximale associatie met

frequency caps om ad-fatigue in culturele zeitgeist; hoge impact

een binge-sessie te voorkomen. voor merkintroducties of hero-
campagnes.
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Stap 4: Measurement & Attribution Volwassenheid

1. Audience

Netflix First-Party
Ecosysteem

2. Creative 3. Setup

Proprietary AdTech Stack

Eigen AdTech-stack (Nieuw):

»  Volledige controle over levering
en optimalisatie; afscheid van
de afhankelijkheid van externe
SSP's uit de lanceringsfase.

4. Measurement 5. Budget

Nielsen ONE Integratie:

Onafhankelijke, third-party
verificatie van cross-platform reach
SR E R ER

Brand Lift Studies:

Direct meetbare impact op
merkbekendheid en aankoopinten-
tie, gekoppeld aan blootstelling

op titelniveau.
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Stap 5: Budget Allocatie & ROI Verwachtingen

1. Audience

2. Creative

3. Setup 4. Measurement 5. Budget

€500.000+. Vroegtijdige vastlegging van premium
inventory, title sponsorships en datadelen.

€250.000+. Integratie in de always-on videoflow
naast YouTube en Broadcaster VOD.

€50.000 - €£€100.000. Bewijs de use-case. Focus
op reach binnen 1 of 2 genres.

Reken op €25 tot €45, sterk afhankelijk
van targeting-diepte en de keuze voor
premium titles vs. run-of-network.
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De Ad-Load Waardepropositie: Minder Clutter = Meer Aandacht

De hogere CPM van Netflix wordt direct gecompenseerd door een ongeévenaard lage
advertentiedruk, wat leidt tot superieure merkherinnering.

Traditionele TV:

12 - 16 minuten
advertenties per uur.
Gevolg: kanaal-hoppen en
second-screen afleiding.

0 min 15 min 30 min 45 min 60 min

Netflix:

Slechts <« - = minuien
advertenties per uur.

Gevolg: behoud van
narratieve immersie en
onverdeelde aandacht voor
de adverteerder.

0 min 15 min 30 min 45 min 60 min |

o
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Platform Maturity: Waarom de testfase voorbij is

2023 (Lancering) 2026 (Maturity)

» Gefragmenteerde ad-delivery via Eigen, robuuste adtech-stack met
partners. voorspelbare delivery.

 Pausable ads zorgden voor Pausable ads volledig verwijderd;
wisselende zichtbaarheid. 100% in-stream focus.

» Beperkte audience data en targeting Geavanceerde first-party data
opties. Integraties via clean rooms.

» Beperkte schaal in Nederland. 94 Miljoen actieve gebruikers

wereldwijd met naadloze lokale schaal.
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Strategische Do’s & Don'ts voor Streaming

Don’ts (Vermijden) Do’s (Uitvoeren)
Pure Direct Response (DR) KPI's Focus op lange-termijn brand
hanteren (bijv. last-click CPA). building en view-through attributie.
Bestaande social media of YouTube Zorg dat productiekwaliteit
pre-roll uitingen 1-op-1 (audio/video) matcht met de
hergebruiken. premium content eromheen.
Investeren zonder de intentie om Behandel Netflix als een digitaal
het creatieve budget te verhogen. verlengstuk van het bioscoopscherm,

niet als een veredelde banner.
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Implementatie Roadmap: Van Strategie naar Live in 8 Weken

Week 1 Week 2 Week3  Week4  Week5  Week6 Week 7 Week 8

Week 1-2 — Partner selectie, Joint Business Plan (JBP)
(Strategie): " Y kaders bepalen, doelgroep mapping.

i | ~Auditing bestaande assets, aanpassing
véEEI( 3 5 ¢ ) naar cinematic ratio’s en lengths (15/30s),
(Creatie): brand safety checks.

' Campagne inregelen via Netflix
"'gefk G. () AdTech, targeting parameters
(Setup): ~instellen (genres/context).

Week 7-8
(Live & Launch, eerste brand lift metingen initiéren, reach vs. frequency balanceren: C

Optimalisatie):
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Het Executive KPI Dashboard

Completion Rates (VTR) o

Target: 85%+

Bewijst dat de kijker kijkt, gedreven door
on-skippable premium inventory.

Brand Lift P

Absolute toename in merkoverweging en

herinnering (gemeten via Nielsen ONE integratie).

Cost Per Completed View Q
(CPCV)

Focus verschuift van ruwe CPM naar de kosten
van gegarandeerde, volledige aandacht.

o
Incremental Reach Y

Het percentage nieuwe kijkers bereikt dat niet
langer via traditionele lineaire tv te vangen is.
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Samenvatting: De 5 Fundamenten van Netflix Ads

1| & | B || i

Premium Data-Driven Creative Meetbare
Brand Precisie Excellence  Volwassenheid
Platform
Geen social First-party, De 4-5 min/uur Proprietary Met de push
feed, maar het ingelogde data ad load vereist adtech en third- naar $3 miljard
grootste scherm voorkomt waste bioscoop-kwaliteit party verificatie omzet verdwijnt
in de huiskamer. en cookie- uitingen om maken de black- het first-mover’
afhankelijkheid. immersie te box transparant. voordeel snel.
behouden.




Actieplan: De verschuiving van €500k+ initieren

Stap 1: Plan het JBP
Gesprek

Activeer direct het Netflix Ads
team of je agency voor een Joint
Business Planning sessie om
2026 inventory veilig te stellen.

Stap 2: Audience &
Genre Mapping

Voer een audit uit op je doelgroep
om deze te vertalen naar Netflix
kijkgedrag en specifieke

content genres.

Stap 3: Budgetteer
de Q2 Test

Isoleer €50k-€100k uit het
bestaande lineaire tv-budget
voor een gecontroleerde ‘Test
& Learn’ campagne in de
komende 8 weken.




