Celebrity Endorsement

Strategie voor Automotive
Merken 2026

Waarom culturele autoriteit het wint van algoritmes
In het premium en volume segment.

Herkenbaarheid en autoriteit schalen
sheller dan organische groei alleen.

Een strategisch playbook voor Nederlandse CMQO's | Gebaseerd op recente industrie data en de Audi Q3 case.




Situatie-analyse: De Nederlandse Automotive Markt

Fragmentatie

Merken jagen op direct bereik via
talloze micro-influencers. Dit leidt
tot een gebrek aan cohesie en
verwatering van het ‘premium’
merk-DNA.

Voorzichtigheid

De markt blijft hangen in veilige
lokale sportsponsoring of
B-listers met beperkt bereik. De
internationale ‘door opener’
impact ontbreekt.

Digitale Ruis

In een overvol landschap levert
een TikTok-creator directe views
op, maar bouwt het geen lange-
termijn Brand Equity of C-level

autoriteit op.
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Waarom Dit Urgent Is: De Noodzaak voor Cut-Through

% Verschuwende Aandacht: De .
A \ algoritmes verzadigen. Organisch »

LT ?.

: ol bermk daalt structureel.

Cut-Through: Gevestigde celebrity-powel
brengt instant vertrouwen en c oorbrecial de ruis
met decennia aan opgebouwd cultureel kapitaal.

“De toegang tot de top... is een enorme deuropener. Merkassociatie versnelt merkperceptie wereldwijd.”
— Roger S. Penske Sr., Chairman & CEO, Penske Automotive Group
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Blueprint voor Succes: Het 5-Stappen Framework

Strategic Fit Partnership Campagne

Assessment Model Integratie

Celebrity-endorsement werkt uitsluitend als het organisch aanvoelt en de merkstrategie
versterkt. Een willekeurige BN'er inhuren voor quick wins levert alleen cynisme op.




Stap 1: Strategic Fit Assessment

Merkwaarden (Brand DNA)

Sluit het culturele kapitaal van de
persoon ontegenzeggelijk aan bij

de kernbelofte van de auto?

Authenticiteit

Kan deze persoon geloofwaardig
en zonder script instaan voor het

product en de claims?

Geografische
Relevantie

Merkwaarden
(Brand DNA)

Authenticiteit

Doelgroep-
Overlap

Doelgroep-Overlap

Reikt de autoriteit van de ster tot in
de gewenste socio-demografische

en B2B kopersgroep?

Geografische Relevantie

Is het een globale autoriteit met
lokale impact, of een lokale
legende met internationale allure?
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Stap 2: Partnership Model

Co-creatie
(Strategisch)

Ambassadeurschap

(Relationeel)

Endorsement
(Transactioneel)

Actieve input in design of duurzaamheid,
equity/revenue-share contracten.
De hoogste Brand Equity return.

S

Exclusieve verbinding (1-3 jaar),
retainer + performance bonussen.
Diepere integratie in owned media.

Kortetermijn bereik, buy-out basis,
> naam lenen voor een launch. Risico
op beperkte geloofwaardigheid.

Strategisch Inzicht: Voor premium launches verslaat de relatie van
de top-lagen altijd de vluchtigheid van de onderste laag.
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Stap 3: Campagne Integratie

TV & Retail & Dealer
Connected TV Network
Ankerplek voor de ‘class- Fysieke showroom-integratie.
above' positionering en De merkassociatie werkt als

voice-over autoriteit. ultieme deuropener.
Premium
Cinematische

Hero Content

Social Media PR & Exclusieve
(Paid/Owned) Events
Gefragmenteerde, hi-fi Fysieke of digitale

cinematische snippets. Géén aanwezigheid bij exclusieve
lo-fi smartphone materiaal. pers- en klantlanceringen.
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Stap 4: Content Strategy & De Multiplier

De Celebrity

Owned Media Paid Media - -
PEY:EERE (De Motor) - M U Itl pl I e r
Integratie op web en Herkenbaarheid
CRM met de ster verlaagt Cost Per
als narrator. View (CPV).

“Het opbouwen van brand equity
via partnerships vormt een
aanzienlijk concurrentievoordeel.
Strategische partnerships
genereren aantoonbare
massa-activaties.”

Earned Media
(De Bonus) -
Persaandacht puur
vanwege de
castingkeuze.

— Mike Brock, CEO, TBD (Square)
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Stap 5: Performance Measurement Framework

Brand Equity
(Lange Termijn)

- Verschuiving in ‘Premium’

merkperceptie

- Groel In cultureel kapitaal
en geloofwaardigheid

- Halo-effect op de gehele
voertuigiijn

Directe Conversie
(Korte Termijn)

- Testrit-aanvragen en
showroom traffic

- Branded search volume
rondom lancering

- B2B en Fleet lead
generation

Het ROI-kruispunt: Verschuif de discussie in de boardroom van viuchtige ‘likes’

naar onweerlegbare business impact en langdurige merkwaarde.

33 AutoContent API




Case Study Deep Dive: Audi Q3 x Morgan Freeman

[Cinematic Campaign Still Placeholder: Morgan Freeman & Audi Q3]

De Cast

Bewuste keuze voor gevestigde
filmsterren (Freeman, 87 jaar) in
plaats van TikTok-creators.

Resultaat: Tijdloze autoriteit en
direct vertrouwen.

De Vorm

Niet gedegradeerd tot een
simpele productdemo, maar een
cinematische kortfilm die een
levenshouding dicteert. Vorm en

positionering matchen naadloos.

De Impact

De herkenbare stem levert een
direct concurrentievoordeel op.

Audi adopteert decennia aan

filmgeschiedenis voor een
‘class-above’ positionering.
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De Nederlandse Marktcontext: B2B & Fleet Kans

De Status Quo in Nederland

- Lokale initiatieven worden vaak beperkt tot
ongeinspireerde sportsponsoring of C-lijst influencers.
/} - Het internationale premium concept wordt onterecht

gezien als ‘te Amerikaans'.

De Strategische Kans voor 2026
- B2B & Fleet Impact: Naamsbekendheid via een high-end
autoriteit wekt vertrouwen bij wagenparkbeheerders en

C-level beslissers.

- Crossover Bereik: Zoek naar culturele autoriteit binnen
kunst, design of topsport die lokaal resoneert maar het
merk premium lading geeft.
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Executie: Do’s and Don’ts

v DO DON'T

e Zoek de Organische Fit: Kies op basis van e Overkill (Vamplre Effect): De celebrity
merkwaarden, niet puur op mag de auto niel . De
volgersaantallen. wagen blijft de

* Investeer in Productie: Zorg dat de visuele e Te Korte Contracten: Een partnership
kwaliteit matcht met de premium status van 3 maanden bouwt geen brand equity.
van de auto (cinematisch niveau).

e Integreer Diepgaand: Betrek talent » Slechte Briefing: Talent behandelen als
vroegtijdig, ga voor ambassadeurschap in hierarchische ‘ordernemers’ vernietigt
plaats van een eenmalige post. alle authenticiteit.
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Budget Richtlijnen: Realistische Kostenstructuur
i e s e e, 5%
40%
30%
Talent Fee: | Productiekosten: | Media-Amplificatie: | Contingency / PR:
Buy-out rechten (Benelux), Hoge cinematische De motor van de ROI Pers-events, onvoorziene
portretrecht, draaidagen, standaard, regisseurs, (min. 1.5x productiekosten). reiskosten.
exclusiviteit. high-end sets.

Vuistregel: Falen in productie- of mediabudget maakt de initiele investering in talent volledig waardeloos.
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Alternatieve Modellen: Micro-influencer vs. Celebrity

Micro / Digital Creator

MMacais Calabeitva (A TR et
Classic Celebrity (A/B-list)

Primair Doel Directe Conversie & Niche

Merkbouw, Launch-impact &

engagement Reputatie
e . Gebaseerd op decennia aan
Geloofwaardigheid Gebaseerd op product-expertise cultureel kapitaal
Productie Waarde Lo-Fi (Smartphone native, viuchtig)  Hi-Fi (Cinematisch, premium, tijdloos)
. A Lange termijn ‘Brand Equity’
Doorlooptijd Impact Korte termijn ‘Spike (Halo effect)
Meest geschikt voor Mid-lifecycle activatie, Retail acties ~ Model Introducties, Re-branding,

Premium shift

Bottom line: Voor brand-building en het doorbreken van marktruis is de klassieke autoriteit onverslaanbaar.
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Implementatie Roadmap: Van Selectie tot Lancering (12 Weken)

Week1 | Week?2 | Week 3 Il Week4 | Week5 | Week b ; Week 7 | Week8 | Week9 | Week 10 | Week 11 | Week 12
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Fase 1: Strategic Scoping -
Vaststellen merk-archetype en

longlist creatie via culturele fit. | ‘
| | | |

| \ i i |
Fase 3: Production - Draaidagen (Hero film, fotografie) en
post-productie voor diverse kanalen.

| \ | | \ \ |
|

| | | | |

Fase 4: Go-to-Market - Media-inkoop finaliseren, dealer presehtaties en PR lancering.
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KPI Dashboard: Meetbaarheid Funnel

Bottom
“Funnel

Brand Awareness & Sentiment

Ad-recall lift, Earned Media Value
(PR), Positieve verschuiving in
merkperceptie.

Consideration & Associatie

Stijging in branded search volume,
‘Cultural conversation’ aandeel en
engagement.

Dealer Traffic & Conversie

Testrit-aanvragen (via campagne
UTM's), showroom bezoek, fleet
leads en sales conversie.
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Samenvatting: 5 Key Takeaways

Cultureel Kapitaal
Wint: Ervaren
beroemdheden
brengen instant
B2B- en B2C-

B2C-vertrouwen.

Cinematografie is
een Vereiste:
Vorm en premium
positionering
moeten naadloos
matchen.

Kies je Wapen:
Gebruik celebrities
voor merkbouw,

en digitale creators
puur voor niche-
conversie.

Organisch of Niets:

Geen oprechte
connectie

betekent geen
geloofwaardigheid
en geen ROI.

Integreer Volledig:
Autoriteit schaalt
pas echt via een
synergetische mix
van owned, paid
en earned media.
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Actieplan: Checklist voor jouw
volgende productlaunch

Is onze huidige influencer-strategie te versnipperd of lo-fi?

Hebben we voldoende ‘cut-through’ gepland voor het 2026/2027 model?

Welke gevestigde persoonlijkheid vertegenwoordigt ons specificke Brand DNA?

s er voldoende mediabudget gereserveerd (minimaal 1.5x productiekosten) om de
campagne te versterken?

Richten we ons op een strategisch, langdurig ambassadeurschap in plaats van een
eenmalige post?
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Executive Playbook Voltooid.
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