Premium Publisher Advertising:
De Nieuwe Realiteit voor
Adverteerders

Een strategisch playbook voor Nederlandse CMO’s: navigeren van het
open web naar high-engagement gated content (2025-2026)

Executive Summary | 2026
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De verschuiving naar gated content maakt oude
targeting strategieén overbodig

De Ondergang van het Open Web De Vlucht naar Kwaliteit

- Zero-click realiteit: Al-tools zoals Google Overzichten
en ChatGPT kannibaliseren verkeer; antwoorden
worden direct gegeven zonder doorklik.

- Subscriptie-economie: Consumenten trekken zich
terug achter betaalmuren voor betrouwbaar nieuws.

- Daling bereik: Traditionele programmatic kanalen - Inventaris schaarste: Advertentieruimte in deze
verliezen volume en betrouwbaarheid. premium omgevingen wordt exclusiever en waardevoller.

“Al-tools bedreigen het verkeer naar nieuwssites, wat directe relaties met uitgevers essentieel maakt.”
— Commissariaat voor de Media (Mediamonitor 2025)
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Marktconsolidatie: 1 Miljoen digitale abonnees verandert de
inkoopdynamiek

Mediahuis Nederland

Dagelijkse lezers via
landelijke en regionale media.

Voltooiing in 2026 voor

naadloze cross-titel distributie.
Dlgltale ahunnees (De Mijlpaal)

Mediahuis Noord

Mediahuis Limburg Viarktdie

+ De Telegraaf: 5,2M mnd. lezers
« NRC: 737,000 weekendlezers
« Nieuw platform voor Gen Z

EXECUTIVE TAKEAWAY: Gestroomlijnde inkoop vervangt tientallen losse regionale deals;

een geconsolideerde poort naar de Nederlandse consument,
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Het 2026 Premium Publisher
Framework voor CMO’s [~

-G Stap 5: Performance
b Tracking
Implementeer nieuwe

attributiemodellen en
kwaliteits-KPI's.

/ Stap 4: Data &
D Targeting
Bouw first-party data bruggen om
Big Tech te omzeilen.

Stap 3:
Creative Aanpak
Ontwerp contextuele, native formats in

plaats van intrusieve display.

Stap 2:
Portfolio Optimalisatie

Kies en consolideer partnerships binnen
het DPG/Mediahuis duopolie.

Stap 1:
Audience Waardering

Verschuif de focus van ruw verkeer naar
intentie-gedreven engagement.
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Stap 1: Waardeer aandacht boven impressies (Betaald vs. Gratis)

Intentie
Tijd per sessie
Brand Safety

Engagement

Open Web Traffic

Pass-by traffic (laag)
Vluchtig (<30 sec)

UGC / Risicovol

Lage CTR, snelle bouncers

Premium Subscriber (Betaald)

Doelbewust ingelogd (hoog)

Verdiepend (significant hoger)

'99%+ Safe (gecurateerde
kwaliteitsjournalistiek)

2x hogere scroll-depth en CTR in
betaalde context

KEY INSIGHT: Abonnees loggen in met een doel. Ze betalen met zowel geld als

onverdeelde aandacht. Stop met het optimaliseren voor goedkope clicks.




Stap 2: Prioriteer via geconsolideerde partnerships

Top NMO Bereik 13+ (%)
DPG Media

STRATEGISCH ADVIES

* De markt is de facto een
AD: 46,5% de Volkskrant: 22,7% | Libelle: 17,4% duopolie.
» Stop versnippering:.

Voorkom verlies aan
inkoopkracht.

Mediahuis . Combineer slim: Maak

geconsolideerde deals die
directeurs (NRC) én massa
(Telegraaf/Regionaal)

De Telegraaf: 37,2% de Gelderlander: 23,7% NRC: 19,7% naadloos verbinden via het
nieuwe tech-platform.
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Stap 3: Creeer exclusief voor de premium

context

[DO] Native Integratie

Gebruik non-intrusive,
gesponsorde verdieping die
visueel blendt met de
redactionele omgeving.

[DO] Premium Video

Korte, in-article formats met
gegarandeerd hoge
completion rates.

[DO] Contextuele
Tone of Voice

Autoritair en analytisch bij NRC,;
direct en nieuwswaardig bij De
Telegraaf; authentiek op het
jongerenplatform.

[DON'T] Open-Web

X
Creatie

Geen agressieve, knipperende
display banners of low-res
retargeting creaties. De
premium lezer negeert of
blokkeert visuele vervuiling.
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Stap 4: Omzell Big Tech via directe
datakoppelingen

Adverteerder Data Clean Room Publisher
Ecosysteem Ecosysteem

. . : Centraal tech-platform
e Cookieless web en Veilige First-Party Mediahuis (2026)

krimpende Data Match - _
effectiviteit binnen (ContextlQ, 1Miljoen+ ingelogde
Google/Meta Audience abonnees

Insights) Uniforme targeting over
tientallen titels

CONSULTANT’S TAKE:

‘Door de structuur samen te voegen... directe besparingen op overheadkosten en operationele
efficiéntie. We gingen van 12 merken naar 7... digitale footprint verbetert dramatisch.” — David Cramer

CONCLUSIE: Minder versnippering aan de publisher-zijde biedt adverteerders de slagkracht om een
eigen, onafhankelijk first-party data bolwerk op te bouwen.
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Stap 5: Meet wat er echt toe doet (Het 2026 Premium Dashboard)

Vervang ijdelheidsstatistieken (impressies) door kwaliteitsstatistieken.

Viewability Rate

Brand Lift Studies

Structurele meting van merkherkenning en
vertrouwen via publisher data.

Benchmark vereiste in
premium omgevingen.

Time-in-View & Completion 5 Cost Per Engaged Reader

Gemeten in seconden, niet milliseconden. De nieuwe financiéle standaard
Essentieel voor in-article video. voor efficiéntie.

|
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Budgettering: Waarom premium e by
CPM?S de totale ROI ve'.hoger| hogere initiéle CPM.

Scenario B: Premium Gated

Scenario A: Open Web |

Lage CPM SFn -

+35% Hogere CPM

| N _
» P i
us 60% viewability + . 90%+ viewability +
Hoge ad-fraud Zero fraud
- ‘L
X Minimale o - 3x hogere
. » \ aandachtsspanne o engagement
) 2 T

=Ty

v
N 4 Hoge Cost Per b8 e 40% Lagere Cost
B Engaged Reader . Per Engaged
n ﬁ (CPER) ! Reader (CPER)

AANBEVELING: Heralloceer direct minimaal 30% van het display/programmatic budget

van gefragmenteerde netwerken naar directe premium publishers.
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Navigeren van de markt: Regels voor succesvolle
onderhandelingen

IDO’s]

1. Onderhandel hybride deals:
Combineer Programmatic Guaranteed
met gemaatwerkte Direct deals voor
maximale flexibiliteit.

2. Eis transparantie: Verplicht
rapportages op domeinniveau; weet
exact op welke regionale of landelijke
titel uw merk staat.

3. Co-creéer: Werk direct samen met
publisher-studio’s voor naadloze
native formats.

X
X

X

[IDON’Ts]

1. Verwacht geen open-web tarieven:
Accepteer de premium en focus op
CPER.

2. Onderschat redacties niet: Plan
extra tijd in voor creative approval
door strenge premium
nieuwsredacties.

3. Negeer regionale titels niet: Deze
bieden vaak een hogere loyaliteit en
engagement, en zijn in 2026
eenvoudig te bundelen dankzij tech-
consolidatie.

AutoContent API



Bewijslast: +40% Brand Awareness
via Exclusief Partnership

+40%

Brand Awareness lift
gemeten in Q3.

3X

Hogere time-on-site vs
standaard display
benchmarks.

O

Brand-safety incidenten.

UITDAGING: Merk X (Financiéle dienstverlening/Automotive) leed onder
afnemende opvalwaarde en gebrek aan merkbescherming in programmatic
open-web campagnes.

AANPAK: Exclusief cross-title data-partnership via Mediahuis. Een doordachte
combinatie van NRC (voor zakelijke beslissers) en De Telegraaf (voor massa-
bereik), scherp getarget op first-party subscriber data.

Premium Mative
Ad Partnership
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Executie: Van inzicht naar
lancering in 4 weken

Analyseer de huidige Verken geconsolideerde
media mix. Breng deals bij DPG of
verspilling op het open Mediahuis. Eis first-party
web in kaart en definieer data integratie en

de base metrics voor bespreek cross-title

Ontwikkel context- Live-gang van de
specifieke assets. Schrijf campagne. Kalibreer
native kopij en start het dashboards op de
goedkeuringstraject met nieuwe KPI's: viewability

de premium uitgever. (>80%) en structurele
CPER. mogelijkheden.

brand lift.
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5 Essentiéle inzichten
voor de CMO in 2026

Gated = Kwaliteit

De 1M+ digitale abonnees van Mediahuis bewijzen een keiharde bereidheid om te betalen
voor content. Volg de betalende consument.

Consolidatie is een Kans
De bundeling van regionale en landelijke media in €én tech-platform maakt schaalbare,
efficiénte first-party datadeals eindelijk mogelijk.

Uitgevers als de Enige Moat
Tegenover Al-zero-click searches en Google’s dominantie bieden exclusieve publisher-relaties
de enige veilige distributiehaven.

ROI # CPM
Premium is duurder bij inkoop, maar verlaagt de Cost Per Engaged Reader (CPER) door 0%
fraud en verdrievoudigde aandacht.

Creatie Dicteert Succes
Gated environments eisen native, respectvolle integraties. Open web ‘schreeuw-tactieken’
falen hier keihard.
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Na de meeting: Uw agenda voor aanstaande maandag

ACTIE 1: Plan een Media Mix Audit

Geef uw bureau de opdracht om exact in kaart te brengen welk % van uw budget
momenteel verdampt in low-tier, gefragmenteerde open web inventory.

ACTIE 2: Ontwikkel Herallocatie-Scenario’s

VVraag scenario’s op waarbij direct 30% van het display-budget wordt verschoven
naar geconsolideerde premium publisher netwerken.

Breng uw brand managers en de in-house studio’s van de uitgevers (zoals Mediahuis)
samen om native formats voor 2026 te ontwikkelen (inclusief jongerenplatforms).
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