d Tech onder druk:
van compliance risico
naar strategisch
voordeel in 2026

Een executief playbook N
voor Nederlandse CMOQO's
en senior marketeers over

regelgeving, Al-transitieen
data-strategie. N N

Vertrouwelijk | Strategische Richtlijnen 2026
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Sinds eind 2025 blokkeren Meta en Google

politieke en maatschappelijke advertenties
in de EU. Merken die communiceren over

sustainability of diversiteit lopen direct risico.

AN

Boetes: Tot 6% van de wereldwijde omzet bij
non-compliance.

A

Reputatie: Verlies van
consumentenvertrouwen bij onethisch
datagebruik.

A

Targeting: Degradatie van algoritmes door
verouderde third-party tracking.

“Begrijpen hoe je ethische modellen bouwt die
geen privé-informatie onthullen, vereist dat je de
data begrijpt die aan deze modellen wordt
gevoed.” — Satyen Sangani, Oprichter Alation
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Het 2026 Compliance Framework: 5 Stappen naar Controle

Stap 1:
ICEREEEE

Audit ad tech
stack & vendors

Stap 2:
First-Party
Data

Eigen data asset
opbouwen
(CRM/CDP)

Stap 3:
Cookieless
Alternatieven

Al & Server-side
transitie

Stap 4:
Vendor
Compliance

Contractuele
garanties eisen

Stap 5:
Transparantie

GDPR-proof opt-
Ins Integreren
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Stap 1: Inventarisatie & Audit van de Tech Stack

Third-Party Analytics CRM Data e Audit Focus
Tracking Pixels Cookies jﬂls / ol Dnb[rgaatraders
s y o 5.1%1?11.11 Audit focus: Tussenliggende
£] 7 Exchanges Platfarne ) Server-Side tools die data ‘vervuilen’
Taggil'lg . . . .
X ,, - identificeren en elimineren.
Management T
Attribution
Platforms
;’, F'/é'ﬁ ‘ Models
s - . CDP @ Quote
- Gemiddeld 15 tot 25 marketing tools g Integrations
Brand Website |€€ er organisatie (Bron: De Mannen van ‘ g Wees je bewust van hoe je
8 o L ocial Media .
elft). Deze complexiteit botst met de § T data wordt gebruikt; dat vormt
eis voor schone data-input. de technologische en
. Affiliate organisatorische basis voor
- D . Networks :
3 - 59 Marketing COFI'ID[IBHCEL
= 1} . Automation e ;
—L \ W < ‘ P Praveen Kankariya (Impetus)
kY A/B Testing Networks
Cookies ‘ \ J Platforms Survey Tools \
ey e e KPI: % Vendors Compliant
dla enrichmen . . ve a r
A/B Testing Video Player . . 0
Tools PRATBIMS Analytics Widgets Doel: 100%
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Stap 2: First-Party Data Strategie

|| i

Google
Ads Tag

Meta
Conversions
Anoniem Verkeer Consent Gate CRM / CDP i
(Eigen Data Asset)

Convident Advies: Implementeer conversies direct via
de Google Ads-tag. Hoe zuiverder de data, hoe
slimmer het algoritme voor jou kan bieden.

KPI: Groei Opted-in Database

Doel: YoY % Stijging




Stap 3: Cookieless Alternatieven & De Al Verschuiving

Creative Testing
| & Contextual Al
1 Creative bepaalt targeting.
e Je visual en tekst bepalen
- TR, v oot~ gl je doelgroep, niet langer
Jien20%tot35%betere. | de achterkant van je
campagneprestaties. campagne.
— Fingerspitz
’) | Handmatige Targeting
- Instellingen

Time (Moving towards 2026)

Server-side
Gebaseerd op: Directe datastroom

Contextual Cohort

Gebaseerd op: Content omgeving Gebaseerd op: Groepsgedrag
Potentieel: Hoog Potentieel: Medium zonder browser-blokkades

Potentieel: Essentieel
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Stap 4: Vendor Compliance &
Contractuele Garanties

Geverifieerde

Google Adtech

Eigen Data Legal / Compliance
(Jouw Kiluis) Check

i Non-Compliant
Eis keiharde contractuele Principes van transparantie, veilige Vendor
garanties. opslag en duidelijke communicatie
Platforms dwingen schone versnellen de industrie meer dan

KPI: 100% DPA Coverage

data af, maar jij moet data- onduidelijke regelgeving.

soevereiniteit eisen. — Shantanu Narayen (CEO, Adobe) (Data Processing Agreement)




Stap 5: Transparantie & De GDPR-Proof Opt-in

lllegal “Dark Pattern” GDPR-Proof Flow

Cookie Instellingen Cockies you use for mmdes to

By N _ consent our traii webdars. We
PP —————— can are also snws you aowanies

IR I (] O BT B BT T

Le R R BB i Rt dh. n ]l RR § anﬁ hl]w tﬂ miﬂbﬂl‘d yclur

I T i W B 11 i i i ] = 4= r I
e e - pasendal_ 5 nrna_rnnns_wnh your
PR K S B ] SR [ 7 R 8 consent in continuewith your

eroulkoer concons,

(XD

@ o

Accepteer Alles :
Weigeren Accepteren

Bewaking van datakwaliteit en consent-regels zorgt dat bidding en RGOS IRREE
nurturing leren van échte revenue. — Datagedreven Groei Doel: >40%
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Consent Rate %

De Nederlandse Marktcontext: Lokaal Winnen

~25%

EU Gemiddelde

~70%

NL Premium Benchmark

De Lokale Verschuiving

Strenge privacyregels maken lokaal
adverteren cruciaal. Reviews, lokale
SEO en gepersonaliseerde lokale

SEO en gepersonaliseerde lokale
advertenties krijgen veel meer impact.
— Social Spread

Hoe Nederlandse merken winnen

Merken als Coolblue en bol.com
bouwen massieve first-party data

moats. Lokale teams krijgen
autonomie binnen strakke, centraal
beheerde compliance-kaders.




De Compliance Diagnostic: 2026 Do’s & Don’ts

DON'T (Risicozone) DO (Veilige Haven)

Dark patterns & implied consent hanteren. Expliciete, modulaire consent flows bouwen.

US-based tools inzetten zonder adequacy EU-hosted servers voor data verwerking

decisions. eisen.

Campagnes rondom maatschappelijke thema's Directe platform-tags implementeren
lanceren zonder compliance review (direct (Google Ads / Meta CAPI).

risico op blokkade door Meta/Google).

. i Al inzetten voor creative optimalisatie in
Blind vertrouwen op third-party data vendors. olaats van handmatige targeting.




De Al Act & Scenario Planning

Ethische Data
Soevereiniteit

(Doel 2026)

Interne Al Transparantie (Laag tot Hoog)

Afhankelijkheid van Walled Gardens (Laag tot Hoog)

Impact van de Al Act

Nieuwe transparantievereisten voor
automated decision making.
Reclamemateriaal gegenereerd door
Al, of Al-gedreven targeting, vereist
vanaf nu strikte documentatie en
labeling.

Scenario Planning

Wat als Google en Meta hun
compliance-eisen verder aanscherpen?
Verschuif budgetten preventief naar
alternatieve kanalen en bouw eigen
Walled Gardens via een
ordoordringbaar first-party ecosysteem.
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Implementatie Roadmap: Het 2026 Tijdlijn

Q1 2026 Q2 2026 Q3 2026 Q4 2026

Audit & Foundation

Marketing | .1 stack inventarisatie, UIUX
consent review, start creative
testing frameworks.
Pilot Cookieless Vendor Migratie
Tech & Data * Eerste server-side tracking + Heronderhandelen DPA's,
pilots, uitfaseren low-performing implementatie directe
third-party tools. Google/Meta tags.
Full Rollout
Leaal's . _ —
g * Volledige shift naar Al-gedreven

Compliance campagnebeheer, lokaal-
gedreven activatie, 100% first-
party fundament.
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Gedateerde KPI's

—Cliek-Threugh—
Rate (CTR)
——impressies

Handmatige Cost-
Per-Acquisition

Data

Kwaliteitsscore

(Metriek beschikbaar

in platforms zoals
Google Ads).

Zuivere data in =
betere Al out.

Consent Rate
(Doel: >40%).

De onmisbare pijler

onder je database

groei en algoritme
voeding.

Creative
Performance
Index (CPI)

Omdat creative de
nieuwe targeting is,
moet de impact van
visuals en copy op
de conversie exact

gemeten worden.




Resource Allocation: Budget Richtlijnen 2026

Investering Primair Doel Capex (Eenmalig) Opex (Lopend)

Centralisatie first- €50.000 - €200.000 |€2.000-€5.000 / mnd

CDP Implementatie party data asset. (Setup) (Licentie)

Consent Management | GDPR-proof opt-in : €2.000 - €10.000 / jaar

Platform (CMP) flows & auditing.
DPA's, Al Act audit,
Legal & Compliance validatie van €10.000 - €30.000 ]
Review maatschappelijke (Projectbasis)

campagnes.




5 Key Takeaways

First-party data is je enige veilige
haven.

Consent is koning; optimaliseer de
opt-in flow onmiddellijk.

Vendor accountability is een harde,
contractuele eis.

Creative is de nieuwe targeting (Al
doet de rest).

Compliance is geen kostenpost, maar
je grootste concurrentievoordeel in
2026.

Actieplan: Jouw
volgende 3 stappen

1. Start de compliance-audit
Beoordeel huidige campagnes op
maatschappelijke thema’s en controleer je
tech-stack op vervuilde tracking.

2. Selecteer een legal partner

Herzie direct alle vendor contracten (DPA’s)
zodat deze voldoen aan de 2026-standaarden
en de Al Act.

3. Lanceer een cookieless pilot

Test Al-gedreven ‘creative targeting’ exclusief
via directe platform-tags (zoals Google Ads
tag en Meta CAPI).




