[CONFIDENTIAL / PLAYBOOK 2826]

Podcast Advertising:
Het Nieuwe WK voor Merke

Zonder Zo-Megabudget.

De strategische ‘sluiproute’ voor Nederlandse CMQO's: Maximale impact en
engagement tijdens sportzomers, zonder de miljoeneninvestering in
officiele sponsorrechten.
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De Miljoenen-Barriere
& Digitale Ruis
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"Het staat buiten kijf dat de kosten voor customer acquisition
zijn gestegen en de return on ad spend is gedaald.”

Harley Finkelstein (President, Shopify)

Waarom de traditionele

aanpak faalt

De WK-Reflex

Officiele WK-rechten vereisen
budgetten die onbereikbaar zijn

voor midsize Nederlandse merken.

De TV-Valstrik

Traditionele tv-commercials lijden
onder passief ‘zappen’ en extreem
hoge CPM's tijdens wedstrijden.
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1. Intimiteit &
Aandacht

Actieve luisteraars vs. passieve
kijkers. Oordopjes in tijdens sport
of woon-werkverkeer creéren
een ongeévenaarde focus voor
de adverteerder.

Traditionele TV-spot

Aandachtswaarde

2. De Netflix/Gary
Lineker Strategie

Autoriteit lenen zonder rechten te
kopen. Netflix profiteert van WK-
sentiment via Lineker's podcast,
zonder FIFA-licenties. Dit is de
ultieme 'sluiproute’ voor merken.

Shelf-Life Timeline

Podcast Advertentie (Evergreen)

Long-uarenit and never-ending longroute

3. Evergreen
Waarde

Podcastafleveringen blijven
maanden tot jaren vindbaar en
relevant (in tegenstelling tot
vluchtige radio of tv-spots).

Tijd (Maanden/Jaren)

33 AutoContent API
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Het 5-Stappen Podcast
Advertissing Framework

5. Measurement

Naadloze integratie in
de content.

Distributie en schaal
— bepalen.

Vind de perfecte show-
match voor jouw ICP.

= Setup
4. Creative
, Strategie
‘ 3. Format
" 1 . 1 Selectie Tracking, attributie en
| ROI-bewijs.
2. Platform \ |

- _ & Netwerk De juiste toon voor de
I 1. Doelgmep Nederlandse oren.
1 Mapping

CMO Focus: Match, niet alleen massa.
De juiste luisteraar op het juiste moment
Is waardevoller dan blind bereik.

7.

433 AutoContent API
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CMO
Takeaway

Koop geen demografie,
koop mindset. B2B
beslissers luisteren in
hun vrije tijd naar
sportpodcasts.

Dat is uw kans om hen
te bereiken buiten de
bereiken buiten de
drukke LinkedIn-feed.

Merk Values
& ICP

(Bv. B2B beslissers,
professionals)

Sport/WK
Sentiment

(Betrokkenheid
bij 2026)

> Niche Dominantie

Voorbeeld: De podcast
‘De Koers’. Combineert
wielrennen en voetbal,
trekt een zeer loyale,
welvarende doelgroep
die verdieping zoekt.

Luistergedrag

(Trouwe wekelijkse
luisteraars)

433 AutoContent API
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CMO
Takeaway

Voor de beste
verhouding tussen
kosten en impact
rondom het WK,
investeer zwaar in het
Host-Read kwadrant.

Productiekosten & Effort

Branded Content /
Mini-Series

Volledige controle, evergreen

waarde, vereist serieuze
productie (De Netflix
strategie).

Host-Read Integrations
& Sponsoring

Breed pereik, Iage_ instap, De Sweet Spot. De host
klinkt als radio. spreekt de ad in, wat zorgt
voor maximale authenticiteit
en engagement.

Programmatic Audio

Merkvertrouwen & Intimiteit

<>



Creative Strategie voor de Nederlandse Markt

X DON'T: De Radio Reflex DO: De Podcast Native Strategie

N M

Y

Hergebruik van bestaande luide Host-read ads: Vertrouw op de relatie
radiocommercials. tussen host en luisteraar.
Te zwaar gescripte teksten in de mond van Storytelling: Koppel de merkpropositie aan
de host leggen. een WK-anekdote.
Storend voor luisteraars met oordopjes in Nederlandse Tone-of-Voice: Direct,

(hoge irritatiefactor). pragmatisch, transparant over de sponsoring.

33 AutoContent API



CMO Takeaway

Audio is niet langer
alleen een branding
kanaal. Met de juiste
setup levert het
keiharde performance
data de CFO.

Awareness
e Brand lift studies, luisteraars bereikt,
completion rates (>80%)
Consideration

Traffic via Vanity URL's

(bijv. merk.nl/voetbal)
Conversion

Unieke promo codes uitgesproken
door de host, harde attributie

via UTM-tracking
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Het Nederlandse Podcast Landschap (WK Focus)

Strategische Validatie

“De uitbreiding van podcast

netwerken, gekoppeld aan
streaming, creéert ongeévenaarde

ad-supported power.”

Jennifer C. Witz (CEQ, Sirius XM)

%

In Nederland vertaalt zich dit naar
een gefragmenteerd maar uiterst
targetbaar landschap.

Mid Tier
(Daily Sports)

Business, lifestyle, en niche
sportpodcasts (wielrennen/voetbal
crossovers). Lagere CPM, ongekende

conversie.

*~E’~

Grote dagelijkse WK-
praatprogramma’s. Hoog

% bereik, stabiele CPM.
A

Base Tier
(Mass Audio)

Algemene streaming
audio en programmatic
netwerken.

33 AutoContent API



Budget Breakdown: De 10K, 25K en 50K Scenario’s

€10K (Tactische Pilot)

2-3 niche shows, host-read mid-
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€25K (Campaign Scale) €50K+ (Domination)

5+ shows gedurende het toernooi, Title sponsorships, eigen branded

rolls, handmatige promo codes. mix host-read & programmatic, mini-serie rondom het WK,
dedicated landing pages. geavanceerde attributiesoftware.

Ideaal voor: Snel testen van de

'sluiproute’. Ideaal voor: Meetbare impact en Ideaal voor: Merken die het WK
serieuze aanwezigheid. willen claimen zonder FIFA-rechten.

Reach O Reach Reach

Conversie O Conversie Conversie

Brand Lift e Brand Lift Brand Lift

<>



Case Study: B2C / B2B Merk in NL (€25K Budget)

Uitdaging De Aanpak (Sluiproute)

Meeliften op de WK 2026 hype zonder de Sponsoring van 3 analytische sportpodcasts
miljoenen voor officiele sponsoring of dure + 2 business podcasts met een ‘leiderschap in
tv-inkoop. sport”™-hoek. Exclusief host-read integraties.

Harde Resultaten

150K 85% 4x

Unieke, sterk overlappende Completion rate van de Lagere Cost-Per-Acquisition
luisteraars. advertenties. (CPA) vergele_ken me_t hun
parallelle social media ad
campagnes.




Versus Analyse: Podcast Sluiproute vs. Alternatieven

Officiele WK

Podcast Sluiproute Social Ads Display/Banners 5 :
ponsoring

Toegangsdrempel ¢ “ “ x
(Laag) (Extreem)

Aandachtsspanne x “

(Oordopjes-focus) (Scrolling)
Evergreen Waarde x x

(Jaren vindbaar) (Verdwijnt direct)
Ad-Blocker “ x ¢
Immuniteit

(Native) (Geblokkeerd)

Conclusie: Podcasts bieden superieure aandacht en evergreen waarde zonder de onmogelijke financiéle drempel van officiéle sp(« [t



Risico’s & Valkuilen (De ‘Don’ts’ van Audio)

De Verkeerde Match

Valkuil: Bereik verkiezen boven
relevantie (bijv. B2B software
adverteren in een
oppervlakkige gossip
voetbalshow).

Oplossing: Focus op ICP-
mindset overlap.

De Radio-Reflex

Valkuil: Harde, schreeuwerige
pre-produced spotjes die de
intimiteit van de koptelefoon
verstoren.

Oplossing: Laat de ad inlezen
door de host.

Korte Adem

Valkuil: Stoppen na 1 of 2
afleveringen.

Oplossing: Podcasts vereisen
frequentie om parasociale
vertrouwensbanden op te
bouwen. Boek minimaal 4




Implementatie Roadmap (Week 1-8 Actieplan)

Strategie & Show Selectie
(Venn-diagram toepassen).

Contracting & Direct Deals met
Nederlandse netwerken.

Creative Briefing & Tracking Setup
(Vanity URL's en UTM’s live).

R

Go-Live & Wekelijkse Optimalisatie
(Campagne draait mee met de WK cyclus)

KICKOFF
WK 2026

Week 1

Week 2

Week 3 Week 4

Week 5 Week 6

Week 7



Executive
Summary

Podcasts zijn geen
experimenteel bijproduct
meer; ze zijn de meest
kostenefficiénte en
hoogst-converterende
sluiproute om het WK
2026-sentiment te
kapitaliseren zonder de
miljoeneninvestering.

Uw 48-Uur Actieplan

Audit uw huidige mediabudget: Herschik
passieve TV/Display budgetten naar actieve
Audio budgetten.

Identificeer de Top 5 Match: Bepaal welke
Nederlandse niche- en sportpodcasts
naadloos aansluiten bij uw B2B/B2C ICP.

Start de €25K Pilot: Lanceer een host-read
campagne (met gesloten attributie-loop)
om de ROI ruim voor de WK-zomer te
bewijzen aan de board.



