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Meta Instants:
Early Adopter Kans
of Afwachten?

Een strategisch playbook voor besluitvorming
over nieuwe kanalen in een verzadigde
social markt.
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Fragmentatie

4,5

Verzadiging

De Meta Pijn

4,5 platforms per gemiddelde
Nederlander

m Context: Minimale marktgroei
(+200.000 totale gebruikers).

Totale online tijd = Vlak

2021 2022 2023 2024 2025

@ Context: Aandacht is een
absoluut nulsomspel geworden.

Instagram interactie
gedaald met ~25% in 2025

@ Context: Bestaand ecosysteem
staat onder zware druk.

Key Takeaway: De markt groeit niet meer in tijd of aandacht. Elk succes voor Instants betekent een direct
verlies in engagement voor uw bestaande kanalen.

"
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Ecosystem Intersection

N

~_ | WhatsApp

Facebook

Mijn filosofie is om ‘te innoveren op de
kruispunten’ waar alleen een geintegreerd
product 360-graden overzicht biedt.

— Todd Olson, Pendo

Positionering Matrix

-~

TikTok Ontdekking & Performance kanaal
Instagram | Carrousels, Social SEO & Conversie
Efemere content. Terugwinnen van
nStants authentieke, rauwe engagement.

L

Kerninzicht: Meta lanceert dit niet als silo. Instants wordt een data-brug tussen uw bestaande

Meta-investeringen.

</>

-

AutoContent API



Het Strategisch Dilemma voor Merken

De Meta Machine (First-Mover Advantage)
Mechanisme: Kopiéren, integreren, budget pompen.

Stories (2013)

Gekopieerd van Snapchat, gigantisch succes.

Reels (2020)

Gekopieerd van TikTok, massale adoptie.

e ——— e —

pe |G Overname

Succesvolle integratie ($1B).

Platform Fatigue (Het Risico)

Mechanisme: Gebruikers zijn moe. Zenden werkt niet
meer; men eist community.

Threads

\
Aanvankelijke piek, nu stagnerend.

Lasso (2020)
TikTok-kloon, stilletjes verwijderd.

pea

Metaverse
Miljardeninvestering zonder mass-adoptie.

Beslissing: Een Meta-logo garandeert geen product-market fit meer in 2026. Een afwachtende houding is

strategisch verdedigbaar.
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Het Instants Beslisframework

Schakel emotie en FOMO uit. Evalueer kanaal-fit via deze 5-stappen methodiek:

b

03 £104 4| 05 82

01 @ 02

Audit & \ Resource Test Performance Go/No-Go
Doelgroep // Check Strategie Tracking

Huidige video- Interne capaciteit Risico-beperkt Harde data Datagedreven
baseline en vs. naderende Al- experimenteren verzamelen over besluit: opschalen of
audience readiness automatisering (maximaal 5% 4-8 weken (geen de pilot afschrijven.

in kaart brengen. afwegen. budget). vanity metrics).
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Stap 1 & 2: Content Audit & Doelgroep Mapping

. Diagnostic Matrix Audit - Interne check
S Saon Produceert u al structureel low-fi
= RISICO: : verticale video's?
L Team klaar SWREERPOL: |
= s Instants Fit Risico: Als Instagram carrousels momenteel uw core RO
@ doelgroep niet drijven, is een pivot naar efemere Instants content zeer
= risicovol.
-
3
s P Doelgroep Mapping - Externe check
9 Geen Fit: it
Q .
© i Doelgroep klaar . :
S Blijf bij Core ttgam Eiet : Zit uw audience te wachten op
c verdwijnende, spontane beelden?
0
E Overweging: Vooral in B2B of conservatieve B2C is

> LinkedIn of statische IG content vaak nog steeds leidend.

Doelgroep Readiness (Conservatief =» Innovatief) el Rl B 0 i 0 Ve R WO _ SHMEE

Takeaway: Zonder positie in de ‘Sweet Spot’ van de matrix, pauzeer direct de adoptie.
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Stap 3: Resource Check & Ecosysteem Fit

Capaciteitsvraag

Heeft u de FTEs voor community management
op nog een platform, zonder focus op LinkedIn
of TikTok te verliezen?

T

| «7 Volledige @&
Handmatige Al-Automatisering
campagne-opzet (Gamechanger)
O —o0 >
2025 2045

Volgens Fingerspitz & Someflex breidt Meta in 2026
Al-tools uit die campagne-planning en setup
volledig automatiseren. Snelheid van handmatige
Implementatie is minder cruciaal geworden.

Directief Advies: Investeer GEEN zware headcount in manuele Instants-operaties.

Wacht op Al-integratie voor schaalbaarheid zonder extra FTE-kosten.
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Stap 4: Test Strategie & Content Funnel

De Budget Regel Testpad A: Repurpose (Laag risico)

( 5 Hergebruik ‘behind the scenes’ content
i / van bestaande Reels en Stories.

Minimaliseert productie-overhead.
95% 5% — | J

Testpad B: Native
(Potentieel hoge reward)

Ontwerp puur voor Instants: raw,
unfiltered, focus op spontaniteit.

Reserveer maximaal 5% van het totale
social budget voor een pilot van 3 maanden.
Behoud 95% op bewezen kanalen.

Strategische Context: Marketing in 2026 verschuift van zenden naar participeren in communities.
Test in de pilot of Instants uw merk helpt te participeren.
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Stap 5: Performance Tracking & Platform Fit KPIs

Dashboard Ul

A Stop met meten ® Start met meten
/ .-1 En . 1 . . # |
e - . Engagement Rate: AA | | 2. Sessieduur (Dwell time):
1. Berelk | EE S adwv: ) |s er daadwerkelijke, Blijven gebruikers op de
- -’ spontane interactie? content hangen?
/—
2. Aantal Vi i o 120+ seconds ¥
an - UIS \ l 8-5;/&
Meta kan deze vanity metrics bij een nieuw platform , 3. Business Impact: S ‘
kunstmatig opblazen via algoritme-subsidie. Draagt de community bij l e
'g opblaz 2l = aan dge bottum—line?y : Conversion lift

De Social SEO Waarschuwing

Bestaande publieke Instagram-posts worden in 2026 door Google geindexeerd. Instants-content verdwijnt (efemeer)
en bouwt dus geen lange-termijn SEO waarde op. Weeg deze opportunity cost zwaar mee in de ROI.
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Do's and Don'ts: Valkuilen in de Pilotfase

DOs (Strategisch Verdedigbaar) DON'Ts (Hoog Risico)

v/~ Focus op kanalen met bewezen interactie )< Te vroeg 'All-in' gaan simpelweg omdat
als basis (LinkedIn voor B2B, TikTok voor Meta het platform via PR agressief
ontdekking, |G Carrousels). pusht.

v~ Wacht op onafhankelijke cijfers (DAU, )< Gepolijste, traditionele advertenties of
werkelijke interactiepatronen) voordat TV-commercials doorplaatsen naar een
testbudget wordt opgeschaald. app gebouwd op rauwe spontaniteit.

v/ Evalueer de integratie: test hoe Instants )< Bestaande kanalen verwaarlozen of
data-technisch linkt aan uw huidige middelen weghalen, terwijl de algehele
Meta-ecosysteem. |G interactie al met 25% gedaald is.




Content Strategie: De Esthetische Verschuiving

"Raw Reality”

Content Spectrum (Instants 2026)

Wat Faalt op Instants:
e Zwaar bewerkte beelden en filters
 Statische, perfecte productshots
» Corporate zenden (one-way
communicatie)

.

Wat Werkt op Instants:
o Authentieke, ‘in-the-moment’ updates
o Community Q&A's (participatie boven
zenden)
* Exclusieve, tijdelijke onthullingen die FOMO
creéren

Kernverschuiving: Gebruikers eisen authenticiteit en snelheid. Instants is ontworpen als antwoord op
het verlies van spontaniteit aan TikTok. Formats moeten direct, ongepolijst en efemeer zijn.




Implementatie Roadmap (De 8-Weken Pilot)

Week 1-2: Setup &

~

Week 3-4:; Content

Week 5-6: Lancering

-

Week 7-8: Evaluatie

Isolatie Creatie & Monitoring & Besluit
Stabiliseer de Verzamel low-fi, : Data review
huidige core | ongepolijst gﬁiﬁ;?;nmh Ib': tegenover vooraf

| kanalen. d testmateriaal. h : j gestelde KPI's.
g
Isoleer het Ontwikkel 1 Monitor uitsluitend Vergelijk
maximale 5% .~ specifieke native | Op community . engagement met de
. testbudget. u format. t reactie. “' core platformen.
d I
Eae;giﬁjrﬂget—KPl's Selecteer maximaal . Strikte regel: Geen - Formele Go/No-go
' (sessieduur) J 3 repurposed assets. - harde sales of CTAs. - beslissing voor Q3.

.




Budget Richtlijnen: De Pilot Financieren

Instants Pilot Fase 1: Organisch Testen (Gratis)

5%;-'"'"&“ Test platform-fit eerst uitsluitend via uw bestaande
/ volgersnetwerk. Minimaliseer productie-overhead;
/ ,, N gebruik smartphones in plaats van dure bureaus.

I| L.
| 1
| | |
I |
\ J I|
"\-.__ /

i y Fase 2: Paid Amplificatie (Voorwaardelijk
“‘“ "4 ~ Core Platforms : ( i
B (TikTok, Linkedin,

Ontgrendel pas paid budget wanneer de organische

engagement rate de interne benchmark van bestaande
De 95/5 Regel: Behoud focus op renderende platformen. kanalen structureel overstijgt.

|G Carrousels)

Financiéle discipline: Instants vereist in deze fase vooral creatieve wendbaarheid, geen initiéle zware mediabudgetten.
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Executive Summary:

o Key Takeaways

-~

01

Verzadiging is een feit.

De NL markt groeit niet in online
tijd; Instants is een ‘attention
Zero-sum game’,

-

-~

02

Kijk naar het Ecosysteem.

Meta kopieert en integreert.
Beoordeel Instants als een data-
kruispunt, niet als silo.

03

Bewijs > Hype.

IG engagement staat onder druk
(-25%). Eis harde onafhankelijke
data (DAU) voor je schaalt.

Al verandert de operatie.

Voorkom overhaaste FTE-
investeringen; Meta's Al
automatiseert campagnes in 2026.

r

)
De 5% Testregel.

Limiteer het financieel risico,
repeteer klein, en stuur uitsluitend
op sessieduur en interactie.
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Actieplan: Uw 3 stappen voor
de komende 30 dagen

N

Morgen

Breng direct
uw huidige social ROl en kanaal-
capaciteit in kaart. Bescherm uw
bestaande Social SEO op Instagram
tegen mogelijke kannibalisatie.

N

Volgende week

Richt Al-
gedreven monitoring in om vroege
signalen van Instants platform-fit bij
uw directe Nederlandse concurrenten
te tracken. Laat hen de eerste fouten
maken.

Einde Q2

Plan een formele
Go/No-Go beslissing 0.b.v.
onafhankelijke adoptiecijfers.
Hanteer tot die tijd een strategisch
afwachtende houding.

Succes in 2026 draait niet om op elk platform aanwezig zijn, maar om impact maken waar uw doelgroep daadwerkelijk participeert.
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