Reddit Advertising.is No Longer Optional

Waarom Mark Ritson gelijk heefRen de Nederlandse
mediabegroting in 2026 op de schdoR moet.

Strategisch Playbook voor Nederlandse CMOs
Vertrouwelijk — Boardroom Briefing 2026



Het orthodoxe Meta-Google mediaplan is gebroken: Reddit doorbreekt het

duopolie met ongekende groei

Traditioneel Duopolie
(Demografische Saturatie)

500M+ +56%

b ; Groei in advertentie-
Maandelijks actieve inkomsten op jaarbasis

100.000+

Actieve, zelforganiserende
communities

Mark Ritson: Dit is het moment waarop het beeld echt ongemakkelijk wordt voor het
orthodoxe mediaplan. Wie dit als ‘te niche’ bestempelt, loopt miljoenen bereik mis.




De Nederlandse Reddit-gebruiker is educatief en koopkrachtig: een
onbenutte schaalbaarheid voor early-movers.

Doelgroep Profiel Sector Kansen (NL Markt)

Hoge Intentie 1
B2B & Tech

Waardevolle niches voor software en
zakelijke dienstverlening.

2
Finance & Crypto

Complexe financiéle discussies waar
expertise loont.

Hoge ~ g g Hoog 3
- ~ - J#f #__,.f e ) o .
Koopkracht e 11 e ) gl f#f’f Opleidingsniveau Gﬂl‘ﬂll‘lg & Entertainment
e T i / Extreem actieve, kritische consumenten.

Strategisch Inzicht: De Nederlandse community groeit gestaag; vroege instappers profiteren van lagere CPM's voordat de markt ver



Verschulif budget van passieve demografie naar actieve
Intentie: Reddit vult de blinde vlek van Meta en Google.

Google Meta Reddit
: , . Actieve Context &
Targeting Zoekwoorden Passieve Demografie Subreddits
. . Hoge Informatie &
Intent Transactioneel Laag / Ontdekking Bicalistic
_ Zeer Hoog
Vertrouwen Neutraal Laag / Sceptisch (Ingebouwde BS-
MCLCLCLU
Native,
Ad Formats Tekst / Shopping Visual / Video Push Waardetoevoegende

Discussies



Executive Lead Title

Succesvolle Reddit-integratie vereist een operationele shift van
‘push-campagnes’ naar authentieke participatie.

Platform | Audience l ‘ Creative | Campaign Community
ASSESSment Mapping Stl‘ategy Setup Engagement ;

Mechaniek & | Communities & Native waarde vs. Bidding, Budgets Organische
Cultuur begrijpen | Intentie identificeren Corporate push & Placements synergie bouwen |

[ Lange-termijn merkopbouw verslaat quick wins. ]



Executive Lead Title

Stap 1 — Platform Assessment: Begrijp de streng zelfregulerende
mechaniek van de Reddit-community.

Anatomy of a Subreddit
Upvotes/Downvotes Karma Systeem
Het democratische f ° _——\\ T~ De valuta van
kwaliteitsfilter. Content geloofwaardigheid.
zakt weg zonder | | Gebruikers (en merken)
community-goedkeuring. Post bouwen reputatie op via
o / \_ Waardevolle bijdragen.
(Merk of 0
Gebruiker) :
De Ingebouwde N L Zelforganisatie
“BS-Detector” N .
. _ Communities (r/nederlands,
Redditors straffen merken die e e r/advertising) creéren hun
overmatig pushen of niet eigen microculturen en
authentiek zijn genadeloos af. regels.




Executive Lead Title

Stap 2 — Audience Mapping: Benader beslissers via specifieke
iInteresse-lagen, niet via brede demografie

Intent Architecture Map

B2B Pathway (SaaS/Tech) B2C Pathway (FMCG/Lifestyle)

Broad: Macro-economie / Technologie Broad: Nationale cultuur
(e.g., ritechnology) (e.g., r/thenetherlands)
Niche: Vakspecifieke pijnpunten Niche: Specifieke hobby's [ Interesses
(e.g., r/SaaS, r/marketing) (e.g., r/DutchBeer)

! l

Action: Action:

Aansluiten bij
passies en
levensstijl

Meepraten als
vakgenoten,
niet als logo

433 AutoContent API



Stap 3 — Creative Strategy: Adverteer niet aan de community, maar
draag inhoudelijk bij om de ‘ban-hammer’ te vermijden.

r ™ r "1
Don’t Do
Standaard banners; platte promotie; h& Heineken Case-Logica: Plaats geen
negeren van subreddit-regels. : platte drankadvertentie in r/nederlands,

e maar faciliteer een discussie over
Resultaat: Directe afstraffing ‘“- \ Nederlandse café-cultuur of
(Ban-Hammer). Y festivalervaringen.
F

Corporate Fluff & > Native Value &

Push Marketing Authenticiteit

Risk/Reward Spectrum

Kerninzicht: Branded content moet daadwerkelijk
waarde toevoegen aan het gesprek van de dag.

AutoContent API



Executive Lead Title

Stap 4 — Campaign Setup: Richt de Reddit Ads Manager (RAM) in
met strakke budget-richtlijnen en targeting.

-~

CPM Voordeel (NL) Ad Formats
@) Promoted posts @) Display ads @) Video

(Met strikte nadruk op native weergave in de feed).

fl\ Targeting Parameters

Reddit CPM'’s opereren met een significante korting Instellen op SDECIfEkE subreddits,
vergeleken met Meta/Google in de NL markt &' / keywords, en intent-signalen.

(Early-mover advantage).

Operationele Regel: Test met bescheiden budgetten, analyseer de

culturele fit, en schaal pas op bij bewezen tractie.




Executive Lead Title

Stap 5 — Community Engagement: Versterk betaalde zichtbaarheid
met organische, menselijke participatie.

Ly l Synergy Loop
Paid Ads

Een Nederlandse
marketeer op r/marketing
over Ritson's Mini MBA:
“Mijn bedrijf is
salesgedreven en ze
kunnen geen reet schelen
over Mark Ritson.”

1. Hosting AMA's (Ask Me Anything) .
voor radicale transparantie. Orgamsche

: ; i Engagement
Zichtbaarheid 2. Deelnemen aan discussies als
( ) vakgenoten (mensen), niet als (Vertrouwen)

I

abstract merk (logo).

N

Dit bewijst de ongezouten,
rauwe realiteit van Reddit.
Merken die deze transparantie
aankunnen en faciliteren,
winnen het vertrouwen.

AutoContent API



Executive Lead Title

Meet verder dan de klik: Verschuif de rapportage-focus naar sentiment,
kwalitatieve engagement en intentie.

Oude Focus (Meta) Nieuwe Focus (Reddit)
:_: Engagement Rate (Upvotes,
skl | Comments, Shares)
Bounce Rate -—> Time-in-Thread / Leesdiepte
| Merk Sentiment & Community Groei
ROAS (Korte termijn) —_—> (Lange termiin)

== Technische Implementatie: Installeer Reddit-specifieke conversion tracking
£+ pixels om de volledige funnel van intentie naar aankoop inzichtelijk te maken.

L

I
AutoContent



Executive Lead Title

Implementeer een gedisciplineerde 4-weken pilot om data
te verzamelen en de platform-fit te valideren.

Week 1: Luisteren & Identificeer relevante subreddits. Analyseer
Observeren pijnpunten, conversatiethema's en inside jokes.

Week 2: Format Testing Lanceer eerste promoted posts. Test
(Micro-Budget) verschillende copy-variaties (Corporate vs. Native).

Week 3: Optimalisatie & Meet niet alleen op clicks, maar lees de comments.
Sentiment Analyse Kalibreer de boodschap obv community-feedback.

Week 4: Opschalen & Verhoog budget op winnende formats en start met
Organische Integratie actieve organische deelname van het team in de threads.

433 AutoContent API



Samenvatting: De 5 strategische pijlers waarom Reddit in
2026 onmisbaar is in de mediamix

1. Ongeévenaarde Schaal
500M+ gebruikers; de snelst groeiende
speler buiten het duopolie.

5. Merk Menselijkheid 2. Radicale Intentie
Dwingt organisaties om te communiceren Contextuele targeting verslaat
als vakgenoten in plaats van adverteerders. passieve demografie.
4. Ondergewaardeerde Mediawaarde 3. Extreem Vertrouwen
Lagere CPM's voor early-movers in de De ingebouwde BS-detector garandeert

Nederlandse markt. een authentieke omgeving.

<>

AutoContent API



Actieplan: 3 concrete stappen om volgende week het
‘early mover’ voordeel veilig te stellen.

1. Claim Brand Handles & Subreddits

Voorkom dat concurrenten of derden uw merknaam claimen op het
platform. Registreer direct officiéle accounts.

2. Isoleer 5% Testbudget

Maak 5% van het Meta/Google budget vrij voor een puur experimentele
Reddit Ads Manager pilot in de komende maand.

3. Start de “Luisterfase”

Geef het social team de formele opdracht om een top-10 te maken van
de meest relevante, conversatie-gedreven subreddits voor uw merk.




