( Een strategisch playbook voor Nederlandse CMQO's en Senior Marketeers.)
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Waarom topmerken creator content industrialiseren — 2 ©
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Van Creator Campagnes naar |~ M
il

De Kernboodschap: Creator marketing is geen social media ‘nice-to-have’ meer. | =
Het is een volwaardige, datagedreven advertising engine. Wie vasthoudt aan =7
handmatige goedkeuringen, verliest op schaal, kosten en snelheid. p =




De Schaalkloof: Waarom de Status Quo Onhoudbaar is

De Huidige Werkelijkheid De ‘Best-in-Class’ Realiteit (Nestlé)
Stijging traditionele productiekosten per jaar Creator posts op schaal beheerd
Creator campagnes per jaar voor gemiddeld NL merk Goedkeuringstijd via Al in plaats van weken
Organisch bereik nadert nulpunt; handmatige Selecteert en adverteert automatisch via
goedkeuring duurt dagen tot weken. Al-screening op performance en brand-safety.

Conclusie: Paid performance vereist native content at scale.

Ambacht verliest het van industrialisatie.



Het Nestlé Framework: De 4 Pijlers van Schaal

Industrialisatie vereist een nieuw besturingsmodel om de verschuiving
te maken van handmatige controle naar geautomatiseerde schaal.

Creator Content-to-Ads Media & Performance
Sourcing Engine Pipeline Distributiestrategie Management

Structurele werving, Van organische Budgetverschuiving Real-time

harde selectiecriteria deliverable naar van pure productie dashboarding en

en geautomatiseerde betaalde asset In naar dominante paid datagedreven
contracting. dagen, niet weken. distributie. optimalisatie.




Pijler 1: Sourcing & Selectie aan de Voordeur
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Authenticiteit & Fit: Focus op Nano (1k-10k) €

4

Micro-creators voor maximale betrouwbaarheid.

Briefings:

— : : Template-gedreven
ngagemant een 47-pagina’s lange
Productiekwaliteit: Native platform Minimale (g merkmpangifesten) J
kennis (TikTok/Reels formaten). Elrempiec:waarden ;
. vermij
G ‘empty reach) /1 Doelstelling (SLA):

Brand Safety: Geen historische
onbewezen claims of conflicterende
merkassociaties.

Approval cycles strikt
binnen 48 uur.

Adverteerbare Creators




Pijler 2: Content-to-Ads Pipeline
De 80/20 Regel

80% van het volume levert

snelle basis content; 20%
genereert premium
hero assets.
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1.1n » 2. Al-Screening ) ) 3. Rights Mgt. )_ ) 4. Optimalisatie ). )~ = .
Creator uploadt (CreativeX). Automatische Toepassing aspect  Directe, naadloze
contentin centraal ~ Systemen scannen klaring van ratio’s, native push naar het
platform. in minuten op portret- en tekst-overlays paid media
performance-potentie  gebruiksrechten. (Meta/TikTok/ team/systeem.

en compliance. YouTube).



Pijler 3: Verschuiving naar Dominante Paid Distributie

30%:

Productiekosten

o €500 - €2.500

Per creator (voor content
+ usage rechten).

o Sxtotox

De media-multiplier ten opzichte
van de productiekosten.

70%: Budget
stroomt naar paid
distributie van
uitsluitend top-
performing content.

o €30K - €150K

Tﬂtﬂﬂ| kwartaalbudget voor een draaiend
structuurprogramma (productie + media).




Pijler 4: Performance Management & Scorecards

Stuur op harde data, niet op onderbuikgevoel of esthetiek. Koppel organisch direct aan
advertentieresultaten.

Creator Scorecard

CTR (Click-Through Rate) CPM (Cost Per Mille) ROAS (Return On Ad Spend)

Retentie Strategie: Focus op de Top 20%.

ldentificeer best presterende creators en creeer een ‘always-on' partnership-loop.
Stop met makers wiens content niet converteert in de paid funnel.



De Nederlandse Context: Efficiéntie en Koplopers

@U@ - % f Verschuift budgetten naar
W &E!_als native platform creators

om seizoensgebonden
campagnes sneller
wereldwijd te schalen.

VanMOOf (Historisch) pionierde

met nano-creators om de

- lifestyle-propositie
Studio Ads Creator Ads hyper-lokaal en
authentiek aan te jagen
via paid social.

Traditionele Schaalbare




De Benodigde Tech Stack

Media Push (Meta / TikTok)

Naadloze push van goedgekeurde content naar Meta Business Suite (Partnership
Ads) en TikTok Creator Marketplace met geautomatiseerd rechtenbeheer.

Geen menselijke tussenkomst

Al Screening (CreativeX)

Al-driven creative analytics scannen duizenden posts in minuten op
Performance (engagement voorspelling) en Compliance (brand-guidelines).

Ingestie (CreatorlQ / Lightricks)

Automatische verzameling van deliverables via API-koppelingen.




De Cultuurshift: Nieuwe Spelregels voor Creatie

Geef creatieve vrijheid binnen strakke Werk met 4/7-punts briefings
guardrails (grenzen, geen scripts). (content verliest het ‘native’ gevoel).
Test breed, schaal smal Probeer alle content te adverteren
(lanceer 10 concepten, steek (alleen de organische winnaars
mediabudget in de 2 beste). verdienen paid budget).

e Wekenlang micro-managen op
Behandel creators als een productielijn goedkeuringen (platformtrends

(maandelijkse quota’s, vaste feedback). wachten niet).
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Implementatie Roadmap: Bouw de Machine in Eén Kwartaal

—

Week1-2 ° Week 3-4 Week 5-8
(Fundament _)) (De Eerste > Lol L
& Sourcing) /& Batch)

WD ERES [

Y & Optimalisatie) (Scale-up)

Setup tech-stack Onboarding van de Go-live met paid Industrialiseren
(Creator platform, eerste 10 pilot distributie. A/B van 10 naar 50+
media integratie). creators (focus op testen van creators.
Bouw nano/micro). hooks/formats. Automatisering
database en stel Lancering ingestie Opbouw eerste van de top 20%
‘adverteerbaar’ en briefing SLA's. Creator In always-on
Al-criteria in. Scorecards. contracten.




Het KPI Dashboard: Wat Je Meet, Is Wat Je Stuurt

Input Metrics
(De Fabriek)

 Aantal actieve creators in
programma.

« Maandelijks geproduceerd
content volume.

« Approval rate (% dat de Al
brand-safety check
overleeft).

Efficiency Metrics
(De Optimalisatie)

» Cost per Asset (Volledig
geladen: vergoeding +

rec

ten).

o TIm

tussen upload en go-live).

e-to-Market (Dagen

 SLA compliance van
bureaus/teams.

aa

Performance Metrics
(De Business Waarde)

» Click-Through Rate (CTR)
via Spark/Partnership
Ads.

» Cost Per Mille (CPM) vs.
traditional baseline.

» ROAS / Cost per
Acquisition (CPA).




De Nieuwe Rol: Van Gatekeeper naar Integrator

Oud Madel Nieuw Model
Bureau als creatieve'gatekeeper:
Langzaam;handmatigiover: Bureau als systeemintegrator.
Snel, Al-gescreend, focus op

data-analyse en het herkennen
van patronen in 500 video’s.
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““Snelheidlis'de'nieuwe kwaliteit"Wie'handmatige
| systemen hanteert; reageert te laat op: platformtrends.*

AutoContent AP



Samenvatting: De Essentie van de Creator Machine

Geen social tactiek, maar een productielijn.
Creator content is een schaalbaar, primair advertentieproduct geworden.

Schaal vereist industrialisatie, geen perfectie.
Handmatige goedkeuring van elke frame doodt snelheid en verhoogt kosten.

Paid distribution is 70% van het succes.
Maak geen content voor organische hoop, maar voor gerichte betaalde distributie.

Selectie aan de voordeur voorkomt verspilling. Geautomatiseerde
data-audits waarborgen brand-safety en minimaliseren budget-bleed.

Het ‘Test 10, Schaal 3’ principe.
Laat de data bepalen welke organische winnaars het media-budget verdienen.

AutoContent AP




Actieplan: Start Maandagochtend

y \”_ schaal? 4

Lanceer de
‘Micro-Machine’ Pilot

Bouw de Scorecard Start volgende maand met
Template 5 nano-creators. Reserveer

afgegchermd mediabudget
. o Vervang kwalitatieve 1 van €5.000. Test de worki-
Audit Huidige Creator beourdgelingen door low tot aan Spark Ads distri-
. ROl Analyseer de data van harde KPI's. Bepaal de butie en meet de absolute
de afgelopen 12 maanden. interne benchmark voor time-to-market.
Welke 20% van de creators toegestane CPA, target
leverde 80% van de CPM en vereiste CTR. n—
performance op? Stop -
met de overige 80%.




