Creator Economy
Partnerships

Waarom traditionele schaalbaarheid niet werkt
en wat dit betekent voor jouw merkstrategie. !\

Opgesteld voor de Marketing Directie | Inzichten & Enterprise Frameworks
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VOLUME

Follower Growth

Scalable Revenue

De Creator-Paradox:

Waarom succesvolle

creators vastlopen bij
groei

Mega-creators slagen er niet in hun
persoonlijkheid te schalen: wat werkt voor een
persoon, breekt onder het gewicht van een
organisatie.

87% haalt nooit schaalbare omzet.

“Een groot publiek betekent niet automatisch
een goed werkend bedrijf.” — Elise Hoogerdijk
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Koopt Bereik In

Traditioneel Merk heeft

Model Infrastructuur

Nieuwe Creator heeft |
Economie Bereik

Zoekt Operationele
Infrastructuur

De ROI-Crisis: Waarom dit urgent is

Merken verliezen momenteel
miljoenen aan ineffectieve
creator-deals door verkeerde
verwachtingen.

We investeren in creators alsof het
volwaardige mediabedrijven zijn,
terwijl de operationele
infrastructuur compleet ontbreekt.

Zeqg niet langer: "Wij kopen jouw
bereik.' Zeg: ‘Wi bouwen de
infrastructuur waarmee jij kunt
schalen.’
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Het Creator Partnership Framework

Een 4-stappenplan voor duurzame samenwerking en operationele synergie.

L

1

Creator Due
Diligence

Identificeer creators
voorbij vanity metrics

L=

-

2

Realistic Scope
Definitie
Behoud kwaliteit
zonder overvragen

L]

3

Support
Infrastructuur

Lever operationele
middelen en data

L

4

Flexibele
Contractstructuur

Bouw seasonaliteit
en preventie in

T
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Burn-out Risico Stap 1 — Creator
Due Diligence

|dentificeer creators die passen bij jouw merk.

Team-

Setup = Kijk verder dan vanity metrics en brute
follower count.

= Analyseer de zakelijke realiteit: werkt de creator
solo of is er een volwaardig team-setup?

=- Solo-creators leveren een aanzienlijk
operationeel risico op bij schaalvergroting.

=- Evalueer content consistentie op de lange
Brand Content termijn en breng het daadwerkelijke burn-out
Alignment Consistentie risico in kaart.
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Stap 2 — Realistic Scope Definitie

Wat kan een creator realistisch leveren
zonder zonder kwaliteitsverlies?

®)
Creative Magic
& Kwaliteit
Brand Demands
(Uren per week, Content
output, Exclusiviteit)
( )
== V/alkuil: Overvragen en het forceren in een == Bepaal strikte en realistische kaders voor uren,
corporate keurslijf vernietigt de magie en de output en exclusiviteit om de strategische

authentieke conversie. waarde van de partnership te beschermen.
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Productie-ondersteuning Stap 33— Support

(Gear, Locaties)

8 oo rmwe v 3 ol LU Infrastructuur

Data-toegang
(Algoritmes, Doelgroep)

Welke middelen geef je de creator
om partnerships te laten slagen?

Briefing Kwaliteit

Creators hebben de operationele systemen
(Focus op IP)

van jouw merk nodig. Stop met enkel
briefings sturen; begin met het bouwen van
een robuuste ruggengraat via fysieke
Merk Infrastructuur resources, diepgaande platform-kennis en

nauwkeurige data-analyse.
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Stap 4 — Flexibele Contractstructuur

Always-On
Exhaustion

Risk zone

Seasonal
Sprints

Performance
Buffer

Performance
Buffer

M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 M10 M11 M12

» Bouw structurele seasonaliteit en burn-out preventie in je deals.
« Stop direct met 365-dagen always-on verwachtingen.

» Integreer ademruimte en performance buffers op voorhand voor algoritmische
tegenslag of noodzakelijke creatieve pauzes.
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Het Nederlandse Creator Landscape

A Wie zijn de professionele

e I Tech H creators en wat zijn hun
I_[e = \ beperkingen?
I Finance H

Nederlandse creators presteren
jzersterk in specifieke, afgekaderde
niches, maar kampen veelal met
stevige groeiplafonds.

Groeipotentieel

* De meest succesvolle sectoren
voor diepgaande merk-integratie
- = zijn momenteel Retail, Tech en
Niche Diepte Finance.




Navigeren in Creator Partnerships:

Do’s & Don’ts

v/ Respecteer en bescherm
volledige creatieve autonomie.

v/ Faciliteer de zakelijke groel met
jouw interne tools.

v~ Focus op het gezamenlijk
opbouwen van Intellectueel
Eigendom (IP).

X Verwacht absoluut geen 24/7
beschikbaarheid.

X Forceer de creator niet in een
knellend corporate tone-of-voice.

X Voorkom over-commercialisatie;
dit vernietigt de waardevolle
parasociale relatie.




Van Transactioneel naar Strategisch

Dimensie = Oud Model: Transactioneel Nieuw Model: Strategisch

: i : Bouwen van long-term
Relatie Inkoop van tijdelijk bereik T
Focus Korte termijn & CPM sturing Culturele relevantie & co-creatie
Siab ot Enkel een eenzijdige briefing Data, productie en operationele
PP sturen ruggengraat delen
Risico Ad-hoc verlies van gedane Gedeeld risico in een enterprise
iInvestering joint-venture
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KPI Dashboard: Meten van
Culturele Relevantie

Engagement
Quality > Quantity

Conversatie-diepte inde
comments weegt strategisch
zwaarder dan volume en likes.

40%
Quantity
Quality

B Volume/Likes

B Conversatie-diepte

Audience Sentiment
& Brand Lift

Meet de acceptatie en merk-
penetratie binnen specifieke
niche-communities.

Hoogste Acceptatie (Q4)

Sentiment/Lift

Baseline Sentiment

Tijd (Q1-Q4)

Partnership
Longevity

Focus op de retentie van aandacht
over een reeks van doordachte
seizoensgebonden campagnes.

Sustained
Aandachts-retentie

QAYA

Korte-termijn Campagne

Seizoen 1 Seizoen 2 Seizoen 3




Budget Richtlijnen & Strategische Waardering

Realistische Investering:
€5.000 -€50.000 per maand

—

Qs s P S P e
Diepte en exclusiviteit van de Gevraagde productie-output en In-Kind Korting: Bedragen dalen
specifieke niche. complexiteit van het format. substantieel wanneer het merk eigen

productie-resources en interne
data-analisten beschikbaar stelt.
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Alternatieve Partnership Modellen

Traditionele
Sponsoring

Korte termijn bereik,

laag strategisch
commitment.

@

Creator-in-
Residence

In-house integratie van
talent voor continue,
authentieke merkverhalen
zonder extreme O
agency-fees. )

~([Q]

Equity Deals &
Hybrid-Partnerships

Aandelen of winstdeling.
Perfect voor langdurige
IP-bouw en gedeeld risico

en rendement. O3
@ 7
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Burn-out Preventie als Merk-Verantwoordelijkheid

Jouw briefing kwaliteit en
gestelde verwachtingen
hebben direct impact op
de prestaties en mentale
gezondheid van de
creator.

Briefing Verwachtingen
Kwaliteit

Hoge briefing-druk en
onrealistische always-on
eisen leiden
onvermijdelijk tot lagere
creatieve output.

Content Mentale

Prestaties Gezondheid

Duurzame, gezonde
creators produceren
simpelweg betere, |P-
gedreven content voor
de lange termijn.
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Implementatie Roadmap: Van Ad-Hoc naar Strategie

Week 1 | Week 2

| Week 3 Week 4

Week 5 Week 6

Week / Week 8

>

Audit & Diagnose

—_== e —= — i

Analyseer huidige creator-
deals en bepaal de echte ROI.

|
Scope & Opschonen

— _ —— = = —_—

Herdefinieer verwachtingen,
beeindig onrendabele
vanity-contracten.

Bouw Infrastructuur

Wijs direct interne data en
video-productie middelen toe.

Lancering JV

Rol het eerste strategische
Joint-Venture contract uit
inclusief seizoensbuffers.

</>




Samenvatting: 5 Key Takeaways

1.

Persoonlijkheid
schaalt niet
vanzelf.

s

Merken
moeten
operaties
leveren, geen
pure inkoop.

3.

Culturele
relevantie
verslaat leeg
bereik.

4,

Strikte
contracten
voorkomen

creator
burn-out.

o.

Kies hybrid-
partnerships
voor IP-bouw.




Actieplan: 3 Concrete Stappen voor Maandag

1. Audit huidige creator deals.
Beoordeel direct de operationele gezondheid van je actieve partnerships.

2. Herdefinieer verwachtingen.

Verschuif KPI's onmiddellijk van kwantiteit naar kwaliteit en schrap
onrealistische 24/7 eisen.

3. Bouw support infrastructuur.

Inventariseer accuraat welke interne brand-resources je komende week al aan
top-creators kunt aanbieden.




