Vertrouwelijk | Strategisch Besliskader 2026-2027

Event Marketing ROI: AR
Wanneer Investeren e
In Het Songfestival
(Niet) Loont

Een strategisch playbook voor CMO's:

Stop budgetverspilling in een
gefragmenteerd medialandschap.




Premium consulting white-paper

De illusie van automatisch massa-bereik

Reflexmatig budgetteren leidt tot massale verspilling. De 2026 Songfestival-boycot
bewijst dat lineaire afhankelijkheid eenrisico is.
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Het Event-Marketing Besliskader

Een 5-Stappen Gating Model om budgetverspilling te elimineren voordat

campagnes live gaan.

Brand-Event
Fit Matrix

(Sluit de
merkwaarde aan
bij de culturele
realiteit?)

PASS

Reachvs.
Cost Analyse

(Is de premium
inkoopprijs
wiskundig te
verantwoorden?)

PASS

Concurrentie
Clutter
Assessment

(Verzuipenwein
een zeevan
concurrenten?)

PASS

Activation
ROI Model

(Hebben we
budget voor on-site
experience &
content?)

ABORT & REALLOCATE BUDGET

PASS

Attribution
Framework

(Kunnen we
Impact meten
voorbij GRP's?)
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Stap 1: De Brand-Event Fit Matrix

Waar valt jouw merk in relatie tot grote culturele massa-events?
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4 1\l Niche/B2B \| Strategic Partner

LHoge fit, lage massale overlap. Hoge fit, hoge overlap.

Actie: Micro-events & selectieve Actie: Official sponsoring &
relatiemarketing. langdurige partnerships.

Brand Values Alignment

| High Risk / Vanity I Opportunistic (Newsjacking)
Lage fit, lage overlap. Lage waarden-fit, maar hoge
Actie: DO NOT TOUCH. Vermijd doelgroep-overlap.
reflex-aankopen van de CEO. — Actie: Geen dure rechten, focus op
real-time social content.
Laag
Laag » Hoog

Target Audience Overlap
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Stap 2: Reach vs. Cost Analyse

Bereken de reéle kosten van relevante aandacht. Event-spots dragen een schaarste-premium.

Cost Per 100k Relevant Reach (NL Markt)

Lineaire TV Spot (Songfestival Finale 2026 - Zonder NL) Extreem hoge CPM, gedreven door historische tariefkaarten.

Programmatic Video (Geo-targeted NL) - Lage CPM, hoge relevantie.

Influencer Takeovers (Niche doelgroepen)

Gemiddelde CPM, zeer hoge engagement,

Real-time Social Content Push Lage CPM, afhankelijk van organische ‘viral’ lift.

Waarschuwing: Investeren in een dalend bereik (798k in
2026) tegen historische tariefkaarten (gebaseerd op 4M+

kijkers) vernietigt ROI direct aan de inkoopkant.
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Stap 3: Concurrentie Clutter Assessment

De Share of Voice (SOV) overlevingsstrijd. Zichtbaarheid is niet hetzelfde als herinnering.

Clutter Heatmap \| High Clutter: Supermarkten, Telco's, Loterijen
High
8 (4 N
& | Low Clutter: Low Clutter:
2 | HighBrand High Brand
o Recall Recall
m
Low (Zero)
Start Break 1 Break 2 Break 3 End

Event's commercial ad breaks

Als de media-inkoop niet gekoppeld is aan een unieke, onderscheidende

activatie, is uw Share of Voice effectief nul.
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Stap 4: Het Activation ROl Model

Verschuif het budget van passieve logo’s naar actieve merkervaringen.

20% -

Media Buy &
Officiéele
Rechten

80% - Experiential &
On-site Activation
(Content, in-store,

influencers, micro-events)

“Sponsorship has continually been
our star for the last decade.
Companies are spending more
money onsite and into experiential...

b

- Michael Rapino, CEO Live Nation

De echte waarde van een
massa-event ligt nietin de 3
minuten tv-spot, maar in de

wekenlange activatie en de
emotionele betrokkenheid op
de winkelvloer en social media.
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Stap 5: Attribution Framework & KPI Dashboard

Hoe succes meten in 2026. GRP’s zijn dood; snelheid en sentiment regeren.

The Old Way The New Way

Speed to Market
4 (De ROl is de snelheid van content publicatie)

Sentiment Shift
(Positieve vs. negatieve associaties)

« | Share of Voice
" | (Dominantie in social conversaties)

@ | Active Engagement Rate
““ | (Reacties, shares, en user-generated content)
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De Nederlandse Marktcontext: Benchmarks 2026

Waar valt het Songfestival momenteel in de nationale belevingskalender?

F 3

Hoog
@ EK/WK Voetbal

© Koningsdag
Pride Amsterdam ©

@ Songfestival 2026 (Zonder NL)

,_
0y
& National Emotion/Involvement

>
Lage Clutter Commercial Saturation Hoge Clutter

Realiteit: Zonder Nederlandse afvaardiging droogt de nationale emotie op, terwijl
de inkoopprijzen commercieel verzadigd blijven. Een gevaarlijke combinatie voor ROI.
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De Realiteit: Winnaars vs. Verliezers (2026 Evaluatie)

Hoe strategische behendigheid reflexmatig adverteren versloeg tijJdens de Wenen-editie.

De Verliezers De Winnaars
Strategie: Official Broadcasting % | Strategie: Conversatie-Sponsoring &
Sponsoring & Lineaire TV Spots. Newsjacking.
Uitvoering: Vastgehouden aan Uitvoering: Geen formele rechten
historische (2025) mediaplannen ondanks X | + gekocht; budget verschoven naar real-
AVROTROS boycot. time social formats tijdens de finale.
De Fout: Geen kill-switch ingebouwd. Het Succes: Hoogste Share of Voice
Bereik gehalveerd: budget verdampt. X | v/ tegen een fractie van de traditionele

mediakosten.

Gouden regel: Sponsor de conversatie, niet de lineaire uitzending.
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Operationele Do’s & Don'ts

8 concrete valkuilen bij event marketing die onmiddellijk geelimineerd moeten worden.

X

Do’'s

® Eis actuele data. Waardeer media op basis
van 2027 context, niet historische cijfers.

Don'ts X
Blind historische tarieven accepteren. X
Leunen-op-een-logo-only strategie: X

® Bouw een content-engine. Zorg dat 80% van
het budget in activatie zit.

Politieke signalen encontroverses negeren. <

® Implementeer een ‘Kill Switch'. Bouw exit-
clausules in bij onverwachte boycots.

Te laat instappen (minder dan 12 weken %
vooraf).

B Focus op real-time. Speed to market
garandeert hogere ROI.



PREMIUM CONSULTING WHITE-PAPER STYLE

Alternatieve Strategieéen: Niche-Targeting

4 tactieken die aanzienlijk beter presteren dan generieke event-advertising.

1 & | 2 " @
Minimalisme in Advertising @ Influencer Takeovers i@;‘
Stop met campagnes stapelen. Breng budget Koop de audiéentie, niet de tv-zender. Gebruik
terug naar bredere doelgroepen met €én subculturen via gerichte creators om de
loeischerpe propositie in de weken rondom het doelgroep rechtstreeks te bereiken.
event.

3 | Real-Time Content 2 SR

-
(Newsjacking) 4/4'

Creéer een War Room tijdens de uitzending.
Speel direct in op virale momenten (memes,
blunders) op social media.

events voor key-stakeholders. Bied diepte in
plaats van oppervlakkig massa-bereik.

Micro-Events (Experiential)



Brand Safety & De Politieke Realiteit

Massa-events zijn niet langer neutraal. Neutraliteit is een illusie bij gepolariseerde
evenementen.

Risk

Assessment
GEV

xk [ Ceoesten [ A ® ®
Social Sentiment: Meet de pre-event Geopolitieke Context: Deelname van Broadcaster Hesitation: Als zenders
buzz. Zijn de hashtags gedomineerd controversiéele actoren beinvloedt de aarzelen over deelname (evaluatie voor
door fans of door protesten? sfeer en reputatie. 2027), pauzeer dan alle inkoop.

Regel: Als de brand-experience politiek beladen raakt, sneuvelt je commerciéle
boodschap. Vermijd events waar je merk verstrikt kan raken in een reputatiecrisis.
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Implementatie Roadmap (T-Minus 8 Weken)

Van besluitvorming tot executie: als je niet klaar bent op T-8, koop dan geen media.

T-4 Weken T-Event Dag T+1 Week
i | ] ] | |

T-8 Weken: Assessment & Beslisboom

Pas het 5-stappen model toe.
Definitieve Go/No-Go beslissing.

T-6 Weken: Strategie & Contractering

Focus op activatie-rechten en ‘kill-
switches' in contracten.

T-4 Weken: Productie

Ontwikkeling van on-site experiential C@i
assets en social campagnes. )

#

T-Event Dag: Real-Time Activatie War Room

Uitrollen ‘Speed to Market' principe tijdens [
live uitzending. o

T+1 Week: Post-Event Attribution

Meten van sentiment, SOV en engagement.
Geen platte bereik-rapportages.




Executie: Beslisbhoom & Key Takeaways

Jouw protocol voor het volgende grote nationale evenement.

Is er oprechte culturele merk-fit en @
een actieve nationale buzz? '

NO YES
" . Is 80% van het budget
ﬁ!“Lwi?t/ Ki E;‘f . gereserveerd voor activatie
iche-Alternatieven. (experiential)?
NO

YES

Herzie mediaplan. @

Investeer & Activeer Zwaar (War-Room focus).

5 Key Takeaways

1. Massa-bereik is een illusie zonder
nationale emotie (798k vs 5M).

2. Sponsoring is 20% rechten, 80%
activatie.

3. Sponsor de conversatie, niet
slechts de lineaire uitzending.

4. GRP’s zijn ijdelheid; stuur op
sentiment, speed-to-market en
SOV.

5. Bouw altijd een ‘kill-switch' in
tegen reputatierisico’s.



