€100 Marketing Budget Playbook

Maximale Impact met Minimale Middelen

Een data-gedreven raamwerk voor start-ups en corporate innovatieteams in de Nederlandse markt.
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Situatie-analyse:
De Nederlandse Realiteit

e

Start-ups & Scale-ups

» Marketingbudgetten stagneren op 7,7%
van de totale bedrijfsomzet.

* 65-80% van het budget gaat naar online
kanalen.

» Paradox: Beperkte middelen, maar het
effect van campagnes wordt zelden exact
gemeten.

[

Grote Organisaties

» Grote budgetten leiden vaak tot een

o van nieuwe producten
door

» Behoefte aan de ‘Micro-budget Mindset’
voor snelle, data-gedreven zero-based
tests.



Waarom de Micro-Budget Aanpak Urgent Is

Het Sledgehammer Risico

N\

» Cost Per Click (CPC) op Google Ads is met
15-20% gestegen sinds 2023.

» Eén brede, ongerichte campagne verbrandt
budget in drie dagen zonder ROI.

» Focus op vanity metrics en passief bereik
kost onnodig veel geld.

» Focus beats spreiding: Eén kanaal perfect
uitvoeren is beter dan drie halfslachtig.

» Uitsluitend focussen op directe
kKoopintentie.

» Sluitende attributie: Zero-based budgeting
vereist bewijs vanaf dag één.

{ Budgetten moeten aansluiten bij bedrijfsresultaten, niet bij technologische trends. }




Het 4-Stappen Framework voor Budget-Efficiente
Experimenten

Stap 2: Stap 4: Email &
Hyper-Gerichte Retentie
Paid Tests Owned media en

Directe koopintentie Customer Lifetime Value
afvangen met €50-100. maximaliseren.




Stap 1: Organische Content als Gratis
Fundament T
Cost Per Lead = €0

WAT (De Kanalen) HOE (De Executie) KPI (De Meting)
» LinkedIn organic voor * Deel iteratieve learnings * Engagement Rate
B2B en leiderschap (‘build-in-public’) (kwaliteit boven
kwantiteit)
» Niche community building | ¢ Focus op diepgaande
(Reddit, vakkringen) ‘How-To' content die » Organic Reach
pijnpunten oplost
» SEO basis (lange termijn » Acquisitiekosten blijven
fundering) » Geen puur promotionele structureel nul

posts




Stap 2: Hyper-Gerichte Paid Tests

Specifieke Niche | |
€100 Segmenten CPA onder Conversie-
Investering (Google Ads / €5 ratio > 2%
Facebook Ads) i atan e o )
De Tactiek De Rekensom
Koop geen bereik, koop uitsluitend koopintentie. Voorbeeld: €100 budget -> 33 kliks (bij €3 CPC)
Mensen die zoeken naar een specifieke ->10% conversie -> 3 high-intent leads.
oplossing hebben direct een probleem dat jij kunt Validatie is bereikt tegen minimale kosten.
oplossen. Target uitsluitend exacte zoekwoorden of
hyper-specifieke niches.
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Stap 3: Partnerships & Cross-Promotie

Jouw [Zero-Budget| Partner
Publiek Acquisitie | Publiek

Samenwerken met complementaire dienstverleners. Deel elkaars nieuwsbrief-lijsten voor

Audience Borrowing direct, gratis bereik.

Gezamenlijke webinars of whitepapers. Beide partijen promoten, wat leidt tot verdubbeling van

Co-creatie van Content  ;-'ic._gatabase zonder ad-spend.

Kern KPI's ?:::firc?p Partnership ROI (geinvesteerde uren versus nieuwe leads) en percentage Referral
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Stap 4: Emall & Retention Focus

Gratis Infrastructuur

- Email is onafhankelijk van stijgende CPC's
en veranderende algoritmes.

- Gebruik tools zoals Mailchimp of Brevo
(gratis tiers voor kleine databases).

- Doel: Customer Lifetime Value (LTV)
maximaliseren zonder mediakosten.

Target Metrics

- En n Rate: > 25%

= | : Vaak tussen 1-5%
5 t . Continue stijging




Nederlandse Marktcontext:
Data & Benchmarks

De Meetbaarheid Paradox

Ondanks de massale verschuiving naar
online, meten veel mkb-bedrijven niet
exact wat hun euro's opleveren. Ze
adverteren omdat 'iedereen dat doet’
zonder attributie.

Tien jaar geleden 30-40%

De Succesfactor

65-80% Startups die succesvol schalen zonder
kapitaal sturen uitsluitend op kanalen
waar directe conversie meetbaar is
(zoals Google Ads en Email), in plaats
van dure bereik-kanalen.

2026 (Verwachting)

Marketing Budget Allocatie aan Online Kanalen
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Toepassing voor Corporates: De MVP Marketing Aanpak

Idee
Validatie

(€100)

) g

Corporate MVP
Marketing Loop

Interne Data
Vrijgave Bewijslast
(Kapitaal) (Tractie)

vw

1. Omzeil de Bureaucratie

Lanceer een MVP campagne met een
creditcard, ver voorbij het trage, 6-maanden
formele budgetteringsproces.

2. Valideer Nieuwe Markten

Test proposities in niche-segmenten. Verzamel
keiharde conversiedata ter vervanging van
interne aannames en meningen.

3. Creéer Accountability

Dwing teams te bewijzen dat ze met €100
resultaat kunnen boeken, voordat de board
€100.000 goedkeurt.

<>



Do's and Don'ts: Valkuilen bij een Beperkt Budget

Email Marketing
(Owned audience, direct response)

Q | Google Search Ads

@ (Directe koopintentie afvangen)

¢

o

=5 Social Media Ads

0 (Je koopt bereik, geen conversie)

(17

= Display Advertising
(Gemiddelde CTR is slechts 0,05-0,1%)
SEO

(Duurt 6-12 maanden, kost specialisten)

Benodigde Tijd & Budget

Regel 1: Investeer uitsluitend in directe conversie, nooit in algemene
brand awareness campagnes met een micro-budget.
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De €0-50/Maand Tool Stack voor Professionele
Executie

[ [

| €0/mnd | i [ €0/mnd )
Creatie & Design G\’g Distributie & Social
Canva (Free) e ~—>{ Buffer (Free tier)
Voldoende voor professionele Plan organische posts efficient
advertentiebeelden en lead magnets. vooruit.

7

— Jouw MVP

, | €0/mnd | , | €0/mnd |
42 Analytics & Tracki 42 Email & Automatiseri
=Q yucs & Iracking %, Emal utomatisering
Google Analytics 4 & GTM e ~—2| Mailchimp free tier
Meten is cruciaal; weten wat elke klik Beheer tot 500 contacten zonder
kost en oplevert is een harde eis. maandelijkse kosten voor maximale LTV.
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Week-by-Week Implementatie: De 30-Dagen
Sprint

Week 2: Organisch
Fundament

Week 1: Infrastructuur

Week 3: Paid Activatie Week 4: Analyse & Besluit

- Bouw de MVP - Start 'build-in-public’ - Activeer de €100 Google - Sluit de testfase.
landingspagina. content op LinkedIn. Ads testcampagne. - Analyseer conversiedata.

- Installeer GA4 en test - Richt de Mailchimp/Brevo | - Monitor dagelijks de Cost || - Besluitvorming: Pivoteren,
conversie-tags. infrastructuur in. Per Click (CPC). stoppen of opschalen.

- Formuleer de - Definieer de doelgroep - Optimaliseer op directe
kernpropositie. niche. zoekintentie.
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Het KPI Dashboard: De 5 Metrics die Echt Tellen

Hoeveel kostte deze test Verwachte totale omzet Percentage van het
O | exact om één betalende /& | perklant. % verkeer dat de gewenste
O klant of lead te werven? £ Doel: LTV moet de CAC actie onderneemt.

overstijgen. Benchmark: > 2-5%.

Organic Reach Email Engagement

Tractie en resonantie van Gezondheid van je

@ je boodschap op gratis F@ database.
zgzifn zonder media Doel: Open rates > 25%.

Bij beperkte budgetten zijn vanity metrics (likes, impressies) irrelevant.
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Schaalbaarheid: De Beslissingsboom

Huidige Situatie? |

s

o

Je hebt al
bestaande klanten

Je hebt een

database, maar
weinig nieuwe leads

Nieuw product of
dienst

— | Focus op Acquisitie

mwa Focus op Retentie

——>| Focus op Validatie

— >

100% budget naar
Google Search Ads
(Lokale/Niche intentie)

€0 naar ads, 100% focus

op Email Marketing en
referrals

€100 naar Ads + 1 MVP
Landingspagina. Bij >5%
conversie: Opschalen

</>
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Budget Reallocation Model: Van €100 naar €1.000

Scaling Waterfall

Fase 1:
€100 (Validatie)

100%
Direct Intent
(Search [ Email)

Fase 2:

€500 (Tractie)

20%
SEQ Basis

20%
Social
Retargeting

60%
Search

Fase 3:

£1.000 (Mix)

10%
Experiment

rg
20%
SEO

30%
Social

@

v

Interne Budget Battles:

Gebruik de data uit de
€100 validatie test om met

zekerheid de business case

voor €1.000 te verdedigen
in zero-based budgeting
overleggen.




Samenvatting: De 5 Key Takeaways

Focus beats spreiding. Met een micro-budget is één kanaal dominant
uitvoeren beter dan drie kanalen halfslachtig.

Koop intentie, geen bereik. Investeer beperkte middelen altijd in directe
zoekintentie in plaats van passieve social media impressies.

Meten is ononderhandelbaar. Zonder sluitende attributie (GA4) is elke
bestede euro een blinde gok.

Email is de ultieme LTV motor. Het is het krachtigste owned kanaal zonder
variabele mediakosten.

Gebruik de €100 tactiek als intern wapen. Bewijs dat er markt-tractie is met
harde data voordat grote budgetten worden aangevraagd.
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Voor Start-up Founders

. Stop per direct alle ‘brand awareness’ en

passieve social campagnes.

Configureer GA4 en test je conversie-
metingen.

Kies precies één kanaal (Search of Email) en
stuur op je eerste 10 conversies.

Actieplan: Eerste 3 Stappen voor Morgen

Voor Corporate Teams

5

Pauzeer het schrijven van aanname-gedreven
rapporten.

. Vraag goedkeuring voor een creditcard met

een testbudget van €100.
Lanceer morgenochtend een lean MVP
landingspagina om de propositie te meten.




