Exclusief voor CMO's en Senior Marketeers
(NL)
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Consultant’s Bottom Line: Synthetische endorsements zijn onvermijdelijk. De winnaars in de Nederlandse markt
beheersen de schaalbaarheid; de verliezers falen genadeloos op geloofwaardigheid.
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Strategic Blueprint

De Catalyst: Van Fysieke Aanwezigheid naar Digitale Schaalbaarheid

Coca-Cola verving manager José Mourinho door zijn Al-kloon voor een multi-regionale campagne, wat een fundamentele
verschuiving markeert in celebrity partnerships.

A
Wat Werkte (The Upside) A

VLSS S S S A, |
De Realiteit (The Risk) &

De waarde van een endorsement
verschuift gevaarlijk van emotionele
connectie naar pure data-

" optimalisatie.

« Hyper-personalisatie: Vloeiend
acterend in meerdere talen
(waaronder perfect Nederlands en
Mandarijn). e

» Always-On: 24/7 inzetbaar over alle
digitale formaten zonder logistieke
frictie of fysieke agenda-conflicten.
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“Een Al shopping agent kent jouw product uit het hoofd; briljante advertising en celebrity campaigns hebben
mogelijk niet dezelfde impact... brands zullen zo sterk moeten zijn dat consumenten ze ondanks alles blijven kiezen.” |

Yann Bozec (President & CEO Coach APAC) |
I_ " S—— - frank.news




De Perceptiekloof: Marketeer-Optimisme vs. Consumenten-Scepsis

Reclame-executives die geloven dat
Gen Z/Millennials Al-ads omarmen.

82%
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_ 4 4l A 37 Punten Kloof § ' |

Daadwerkelijk consumentenvertrouwen in Al-tools (NL).

De Trendwaarschuwing Cultural Sensitivity (NL)
Negatief sentiment rondom Al onder de Nederlandse Nuchterheid: De consument prikt genadeloos door tech-
bevolking is significant gestegen (Okt ’25 - Apr ’26). gimmicks.

Authenticiteits-eis: Boodschappen verliezen direct gewicht
als de afzender als onpersoonlijk wordt ontmaskerd.

Consultant’s Bottom Line: Investeer niet blind in de technologie zonder de geloofwaardigheids-puzzel te I

kraken. Transparantie is uw enige strategische hedge tegen deze kloof.
R L EEEEEEE———————————————————————————————————————————————————_———_—_——_—————————————SmSS——————_—_—_————————_—_———
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Het Al-Endorser Framework:
5 Stappen naar Gecontrolerde Schaal

Een end-to-end beslismodel om succesvol van menselijke afhankelijkheid
naar schaalbare Al-endorsements te bewegen.

Stap 1 Stap 2 Stap 3 Stap 4 Stap 5
Strategic Fit Authenticity Transparency Legal & Rights Performance
Assessment Design Protocol Management Optimization

Bepaal de match tussen Construeer Borg ethiek, Navigeer [P-rechten, Implementeer A/B
merkcategorie, geloofwaardigheid, disclosure-vereisten nieuwe testing en real-time
campagnedoel en tone-of-voice en en AVG-compliance. contractvormen en bijsturing.
doelgroep. mannerisms. liability:.
l J
1
De Fundering

Consultant’s Bottom Line: Technologie is pas Stap 5. Duurzaam commercieel succes wordt uitsluitend
bepaald in de fundering van Stap 1 tot en met 4.

frank.news



Stap 1: Strategic Fit Assessment (Het Hybride Model)

Hoge Geloofwa dgh eids-
l

>
actioneel (S aal/Fu ) Relationeel (Waarden/Purpose)

Consultant’s Bottom Line: De merkstrategie bepaalt de iet de technologische mogelijkheden.
Bouw altijd een hybride portfolio.




Stap 2: Authenticity Design & De Vallei van Onbehagen

Retrieveerbaarheid (Context): Haalt het systeem de juiste content
op voor deze specifieke gebruiker?

Bruikbaarheid (Mannerisms): Perfecte mapping van
stembuigingen, micro-expressies en unieke tics.

Bron-Autoriteit (Perceptie): Wordt de digitale kloon nog steeds
gezien als expert?

De Vallei van Onbehagen: Voelt de
bron afstandelijk of onnatuurlijk, dan
keldert de conversie direct.

Consumenten
Vertrouwen

=4
Menselijke Gelijkenis

Consultant’s Bottom Line: Design voor context, niet alleen voor pixel-perfectie. Een iets minder
fotorealistische Al met een hyper-relevante, persoonlijke boodschap presteert beter.

frank.news



Stap 3: Transparency Protocol & De Transparantie-Paradox

Disclosure Vereisten (NL)

[ ] | Altijd visuele of
auditieve
watermerken

(‘Powered by AD’).

[ ] | Duidelijke opt-out
integratie voor
gepersonaliseerde
interacties.

De Transparantie-Paradox

Twee recente onathankelijke
onderzoeken tonen aan dat
transparantie de

geloofwaardigheid verhoogt in
plaats van verlaagt, mits de
toegevoegde waarde voor de
consument helder is.

AVG & Ethische Richtlijnen

[] | Consent-management
gelipdatet voor

de data die de
Al-agent voedt.

[ ] | Strikte, vastgelegde
scheiding tussen
synthetische merk-
content en
deepfake-risico’s.

Consultant’s Bottom Line: Probeer de technologie nooit te verhullen. Radicale transparantie is de
enige werkbare compliance- én conversiestrategie in Nederland.

frank.news



Stap 4: Legal & Rights — Deals met Pixels, Niet met Personen

E_

Het Traditionele Contract 515 Het Digitale Rechten Contract :

Betaald per fysieke shoot, uren op de set, Licenties op biometrische data, stemrechten,
of een specifieke campagne-vlucht. en potentieel oneindige output-generatie.
Beperkte houdbaarheid van assets. Eigendom van het getrainde model.

Aar:lsprakelijkheid ligt bij menselijk gedrag Liability voor Al-hallucinaties.
op de set.

Cruciale Al Contract-Clausules

IP-Rechten: Wie bezit het Liability: Wie is verantwoordelijk | Boundary Management: Keiharde
getrainde Al-model na afloop? als de Al controversiéle afbakening in code van onderwerpen
(Merk, Bureau, of Celebrity?) uitspraken genereert? waarover de Al niet mag spreken.

Consultant’s Bottom Line: Betrek uw IP-juristen vanaf Dag 1. U huurt geen persoon meer in; u
licentieert een schaalbaar, digitaal softwareproduct.

frank.news



Stap 5: Performance
Optimization op Schaal

Publicatie

A/B Testing
(vs. Menselijke
Assets)

Traditionele Shoot Assets

A/B-Time
(vs. Menselijke
Assets)

Micro-Segmentatie
(50 varianten per
doelgroep)

Al-Gegenereerde
ek Agsets

.........................
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Real-Time
Optimalisatie
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De Fundamentele

Waarschuwing
Externe Al-agents zullen puur op
intrinsieke kwaliteit en data

selecteren. De Al-celebrity is
slechts een distributiemiddel.

Uw merk moet op zichzelf staan.

g Consultant's Bottom Line: Optimaliseer niet uitsluitend op engagement-volume, maar op Retrieveerbaarheid

e (relevantie) en de onderliggende merkautoriteit.
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Misleiding: Nooit pretenderen dat de
Al-uiting een live menselijke actie is.

Deceased Celebrltles Zonder Context:
Extreem ethisch risico zonder

Gebruik voor Hyper-Personalisatie:
Zet Al in om 1-op-1 relevantie op schaal
te bereiken.

Behoud Celebrity Involvement: Laat de nabestaanden- %( edkeuring én
echte persoon meebeslissen over de maatschappelijk doel.
Boan grenzen van de output. Politieke / Ethische Content: Geen
SR oS ey PRy standpunten via synthetische monden.
a i 0 e L e L VAl Puur Cost-Cutting Signaal: Gebruik Al
inzet een expliciet, open onderdeel van i EmEss 5
o T e T T x voor meerwaarde, niet zichtbaar om
R enkel budget te smjden
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Financiéle Impact: Van Productlebudget
naar Licentiemodel
Traditionele Shoot
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CapEx verschuift van fysieke 2 Al-Endorser Productie

BB
.........

uitvoering naar digitale g3

.....
.........

rechten (Licensing fees). 3

coimoo o Logistiek, Crew, Dagprijzen, Model training, rendering,
':55§5f5§5§£§i§5§£§55':é:'}i[;‘j:@ééi@i@53j-_§5§:;:;.;_- Locatie, Post-productie. setup.
éiééééé”*'“’“ééééf“;EQ """""""""" ROI Versnellers

"""" 1 Cost er Impression (CPM) daalt 2. Zero reshoot costs; tekst- l

drastlsc duor oneindige asset-generatie. aanpassingen renderen in minuten.
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e Consultant S Bottom Line: U bespaart niet per se op de absolute celebrity fee; u elimineert logistieke
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e frictie en vermenigvuldigt uw output-volume met factor 10.
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Het Nieuwe KPI Dashboard voor
Synthetische Endorsements

1. Authenticity Score

Real-time Sentiment Analysis op social comments

(verhouding nep/cringe vs. inhoudelijke merkreakties).

2. Engagement Depth

Dwell Time

Completion Rates

Dwell time en completion rates op gepersonaliseerde 1-op-1

Critical thresholds

Critical thresholds

video's, niet slechts brute views.

3. Efficiency Metrics

Output Volume
Cost per Asset
Qi Q2 Q3 Q4
Cost per Asset Generated afgezet tegen traditionele

productie-benchmarks.

4. Brand Trust Index

5.8

Kritieke 5.8 baseline

Continue impact-meting op merkvertrouwen (Monitor de
kritieke 5.8 baseline wekelijks).

Consultant’s Bottom Line: Traditionele reach-metrics zijn waardeloos als de onderliggende Brand Trust Index daalt. Monitor geloofwaardigheid in real-time.

frank.news



Risk Mitigation: Verdedigingslinies
& Crisis Protocol

De Dreiging: Al-hallucinaties, hacks, onbedoelde deepfake-associaties, of maatschappelijke backlash tegen de
fysieke menselijke celebrity.

Het Drietraps Crisis Protocol

1 Real-Time Monitoring: -
m 24/7 Al-sentiment scraping, specifiek afgesteld
op ‘uncanny’, ‘nep' of ‘griezelig’ keywords in NL.

De Kill-Switch Procedure:
a Hardcoded infrastructuur om binnen 60 sec.
60-Second dynamische generatie te pauzeren en over te
Kill-Switch schakelen op statische fall-back content.

3 Endorser PR-Alignment: ol
a Vooraf goedgekeurde crisiscommunicatie voor
de cele rity%‘Het Al-model stond los van mijn

persoonlijke mening'’).

Consultant's Bottom Line: Innovatie vereist een onbreekbaar veiligheidsnet. Lanceer nooit een dynamische Al-campagne zonder een geteste kill-switch. I
frank.news




90-Dagen Roadmap: Van Strategie naar
Gecontroleerde Schaal
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Maand 1: Foundation & aanc 283 Maand 3: Pilot Lancering - s

Pilot Design amework & Tre : & Full Rollout Prep

- Audit het huidige 2 e contracten (IP & - Live-gang pilot mét 100%
ambassadeurs-portfolio op Al- i eTE ot lega transparantie-disclosure
potentieel. DUNSE (‘Powered by AT’).

- Selecteer één strak AT-mode en en de - Evalueren via het KPI
gecontroleerde use-case (interne aren van Authe Desig Dashboard en opschalen bij
video of social A/B test). alibrere bewezen tractie.

De Checkpoint
' "" Consultant s Bottom Line: Start klein in een gecontroleerde omgeving, bouw de juridische
fundermg, en schaal pas wanneer de data perceptie-acceptatie aantoont.
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De Bottom Line & Uw Day 1 Actieplan |

R

5 Key Takeaways

Het is Nu: Al-endorsers zijn geen toekomst;
het is de huidige realiteit van schaal.

Hybride Focus: Gebruik Al voor
personalisatie, behoud mensen voor ethiek.

Radicale Transparantie: Dit is de enige route
om de perceptiekloof (5.8/10) te overbruggen.

Legal First: U sluit licentiecontracten voor
software, niet voor fotoshoots.

Measure Relentlessly: Optimaliseer op
merk-geloofwaardigheid, niet op CPM.

Actieplan (Binnen 48 Uur)

Deel dit playbook met uw Legal
counsel & procurement.

Plan een audit in van uw huidige
endorser-portfolio.

[dentificeer uw eerste ‘low-risk,
high-reward’ interne pilot project.

i I

Consultant’s Bottom Line: Geloofwaardigheid blijft
het fundament van marketing, of u nu werkt met een

mens of zijn perfecte digitale dubbelganger.

frank.news




