TikTok weet wat .
werkt —en deelt |
het gratis.

Playbook voor Nederlandse CMO's:
Strategisch gebruik van TikTok's

Creative Center voor performance-
gedreven content en microdrama's.

implementatiestrategie
voor Smart+ Al-campagnes.
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Nederlandse merken worstelen met TikTok ROI door een
gebrek aan algoritmische creatie.

Het Probleem

Traditionele Media ROl op TikTok

m B
» Merken behandelen TikTok als een lineair | ® -« TikTok's Smart+ campagnetype (volledig Al-gedreven) is
distributiekanaal voor bestaande (TV/Meta) assets. inmiddels goed voor 42% van alle performance-spend.
» Gevolg: Hoge CPM's, lage engagement, en ® - Pre-validatie via het TikTok Creative Center levert 3x
onmiddellijke skip-rates. meer organisch en betaald bereik op.
De black box is open.

(

De Paradigmaverschuiving

118,692

Smart+ Al & Native Formats -

333 3,131

y

Merken investeren in media, maar falen in
de algoritme-specifieke executie.
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De verschuiving: Minder productlebudget
meer verhalenvertellers.

Productiemiddelen

De ontwikkeling van storytelling
wordt gekenmerkt door een
voortdurende verkorting van de
content-lengte. |k denk dat we wat
betreft lengte bijna het absolute .
minimum hebben bereikt. De & Creators

volgende grote revolutie zal daarom

: - Oud Model: Nieuw Model:
de dgmogrgtlserlng van Dure productiehuizen, Smartphone-native,
creativiteit ||ggen: we zullen 4K resolutie, brede focus op karakters, —
targeting. introductie van het

allemaal dichter worden.” Microdrama (60-90 sec).

Inzicht: De kunstzinnige vrijheid verschuift
van de lens naar de pen.

' (

— Jeffrey Katzenberg




De 5-Stappen TikTok Creative Method.

YNNEC

3. Hook 4. Native 5. Rapid
Engineering Execution Testing

=\

2. Format

1. Data Audit Selection

Optimaliseer Adopteer de

Kies structuren

Navigeer het

Lanceer, schaal
winnaars, Kill

Creative Center op basis van uitsluitend voor meedogenloze
voor baseline sector- de eerste creator . de rest binnen
data. intelligentie. 3 seconden. " aesthetic. 72 uur.
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Dit is geen campagne-denken. Dit is een always-on
content engine gedreven door algoritmische feedback.
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Stap 1: Navigeer het Creative Center VOoor

realtime intelligentie.

Stop met gokken op concepten. Gebruik , _ . = oo
het gratis Creative Center als de absolute ~ [Sr®xcecr 0 5 )V 0 6 C

waarheid voor wat converteert.

[ opagsiner v | @ sewen ]

4

Top Ads Filter: Filter op de top 20%
best presterende ads binnen jouw
specifieke branche in Nederland.

Trend Discovery: Identificeer . | [
— trending hashtags, formats -—P——-’ ' - ey
- en de sound library. [
k i e e = : “".J —
KPI Focus - f
:gfér:}éﬁisiiggtﬁf?;;:iﬂﬁz:kzsoper Fatigue Preventie: Voorkom dat productie-
week voordat productie start Inspanningen uit de pas lopen met wat
P y | het algoritme vandaag beloont.

4 :



. I \ Y
Stap 2: Selecteer formats op ba5|s van

consumenten-emotie.

8- e —
. Complexe waardepropositie o MiCl’EdraTﬂb(ﬁco'?(Es)iquWt
e (B2B, Finance, Verzekeringen) f&ﬂﬂifn ;JE Al
Campagne Direct-Response E-commerce | problem/Solution & Haul:
Doelstelling? (Fashion, Beauty) Korte, visuele transformaties.
y Snelle Awareness & Social Proof | Straatinterviews / POV:
. Hoge authenticiteit,
doorbreekt de scroll.
De Regel: Niet het product, maar de narratieve
structuur leidt. Eén sterk verhaal kan meerdere 5::3 S;;iil; gafirrmg;;n;ﬁgt
afleveringen dragen. B T SR E el

/ i |
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Stap 3: Hook Engineering —

De eerste 3

seconden bepalen 70% van je succes.

’

£

100%

Als een kijker in frame 1-3 wegslipt, is
100% van het resterende productiebudget
verspild. Combineer visuele disruptie met
een provocerende audio-hook.

C Make or
v Break
= 75% Zone
o Q
T
a 50%
g 30%
o 25%
>
E— . 0% ]
. Os 3s 5s
KPI: <2 sec Dingen in [Sector]
. die eigenlijk volkomen
gemiddelde onlogisch zijn...

hook-to-view ratio.

F .

. (05
Time

Waarom ik definitief

ben gestopt met
[Concurrerende

methodel]...

15s

De harde waarheid
over [Pijnpunt

consument]...
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Stap 4: Native Execution — De paradox van perfectie.

Hoe professioneler de productie, hoe sneller de gebruiker wegslipt. Omarm de creator aesthetic.

TikTok Native (De Winst) &

e Opgenomen met smartphone,
imperfect natuurlijk licht.

Traditional TVC (De Valkuilen) €3

» Perfecte studio-setups en 4K
camera's.

o Authentieke storytelling direct in de
camera of via microdrama-plot.

» Corporate, strak geschreven voice-
overs.

e Logo's prominent, statisch in beeld. e Native in-app tekst-overlays en

TikTok-fonts.

@’j KPI Doelstelling: >5% Engagement Rate (ER)
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Stap 5: Rapid Testing via Spark. Ads
(De Kill/Scale Pipeline).

y ¢ SCALE: Presteert ﬁ
<> bovengemiddeld in ER en VTR.

. . Verdubbel mediabudget.

% l_::—q —— KILL: Haalt benchmarks
— . niet. Stop budget direct,
"' schakel ego uit.
Laat het Smart+ algoritme de winnaar |

10 UGC Varianten De 72-Uur Regel
‘f KPI: Test systematisch
@ 10 creative variants
bepalen, niet de Creatief Directeur. } per maand.

(Spark Ads)
F . ' (
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Dashboarding: Meet de Nederlandse markt (Benchmarks).

* Click-Through Rate (CTR)

 View-Through Rate (VTR)
» 3-sec Hook Rate
 Cost per Engaged View

Food: 12% ER
(Hoge impuls, visueel sterk)

y—————

Fashion: 8% ER Micro Case: Bol.com

Trend-gedreven, haul-focus - ) ; :
( : ) Begrijpt de native aesthetic feilloos.
Combineert snelle problem-solution

" — -1 formats met lokale Nederlandse memes,
Electronics: 4% ER resulterend in marktleidende ER's ver
(Vereist narratieve ! i boven benchmark.
problem-solution) .
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Script Blueprint: De anatomie van het 90s Microdrama.

D

L 2

De Protagonist - : : :
& Conflict De Escalatie Product-integratie Resolutie

4|55 ‘ 60s

Os 15s 45s 60s 90s
Snelle introductie van Situatie verslechtert. Het merk/product wordt Conflict wordt opgelost.
een herkenbaar, lokaal Creéert een cliffhanger-gevoel organisch geintroduceerd Zachte call-to-action.
probleem. Nog geen voor hoge VTR. als logische oplossing. -
merkboodschap.

0 Cr

7=

N

:( Waarom dit werkt: Speelt in op de menselijke behoefte aan verhaalbogen. | )
= : Kijkers kijken af omdat ze het einde mééten zien. :

O 0
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De 4-Weken Integratie Roadmap.

Week 1: Audit & Week 2: Format & Week 3: Productie Week 4: Launch,
Strategie Brleﬁng & Optimalisatie Test & Scale

 Account activeren » Selecteer top 5 * Filmen (smartphone
in Creative Center. formats voor de only, native lighting).
« Categorie-analyse sector.

uitvoeren op top
20% ads.

e Lanceer 10
varianten in batch
via Spark Ads.

* Formuleer * Brief 3 * Focus 80% van de
narratieve strategie creators/schrijvers editing-tijd op de
(bijv. 3-delige serie). met strakke, data- eerste 3 seconden.

backed hooks.

* Pas de 72-uur
kill/scale
beslissing toe.

frank.news
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Economics: Herallocatie van productie naar performance.

Distributie
> (Spark Ads)

~~ €2.000 - €5.000

1/
A\ 4

De Gouden Regel

Verschuif minimaal 40% van je

(Investeer in breinen,
niet in dure lenzen)

€ 500

traditionele productiebudget naar
testbudget voor mediadistributie.

Smart+ Al regelt de optimalisatie, mits
jij het voedt met genoeg iteraties.

(Creative Center
= Gratis goud)

€0

Data & Creatie Distributie
Intelligence  (Creators/Schrijvers) (Spark Ads)
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Het Gereedschap: De Tech Stack voor Marketeers.

e TikTok Creative Center:
Top Ads Filter (filter op
conversiedoelstelling
en industrie).

e CapCut: De absolute
standaard voor
smartphone-native
edits, snelle cuts,
tekst-overlays en
Integratie van

| e TikTok Ads Manager: l
S

pecifiek inzetten op
‘Smart+’
campagnetypes.

e Trend Discovery: o Spark Ads: Boost de

Trending Sounds & trending audio. authenticiteit van
Hashtag Analytics organische creator- |
(NL filter). posts met ingekocht
- mediabudget.
o g _c_"—_/ \_"'_'3_' ¥ _/
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Samenvatting & Actieplan.

De 5 Key Takeaways

1 Stop met gokken: Het Creative
» Center is gratis goud.

Hook = ROI: De eerste 3 seconden
= bepalen je volledige rendement.

Kill de 4K Camera: Native
- 3 smartphone-aesthetic wint altijd van
* gepolijste studio’s.

Script > Lens: Omarm formaten met

= verhaalbogen (zoals het 60s Microdrama).

Test meedogenloos: Lanceer 10x meer,
= Kill falende ads na 72 uur.

P4 !

Start Maandag

Maak vandaag een gratis
TikTok Creative Center
account aan.

|dentificeer de top 5 best
presterende formats in jouw
specifieke sector.

Brief 3 creators op basis van
data-backed hooks en
narratieve lijnen.
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