De Nederlandse Mediamix
Verschuift: Van Share of Voice
naar Share of Attention

Strategisch playbook 2026 voor de

herallocatie van TV-budget naar
Bioscoop & DOOH




De huidige mediastrategie verliest rendement

Digitale dominantie is een illusie van efficiéntie
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TV Bereik Digitale CPA

dic falstrik: Digitaal trekt 63% van de markt, maar
83% vlnent naar de ‘Big 5" met afnemende meeropbrengsten. Marktcontext (Nielsen 2025): Nederlandse

$30 miljard wereldwijd verspild aan ad-blindness. mediabestedingen stijgen met 6,1% naar €6,8 miljard.

De Conclusie: Blijven optimaliseren op ‘goedkoop bereik’ leidt tot een inefficiente mediamix.
Tijd voor strategische herbeoordeling richting kanalen met ‘gedwongen aandacht’.
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Het 2026 Allocatie Framework

Vier stappen om budget te verschuiven zonder verlies van bereik.

4. (D)OOH Modernisering 1. Audit Huidige Mix

Identificeer ‘media waste’ en
verslechterende TV/Social
KPI's.

Programmatic inkoop en
cross-channel retargeting
inzetten voor schaal.

Mentale
Beschikbaarheid

Maximaliseren

3. Bioscoop Integratie 2. Shift-Potentieel Bepalen

Modelleren van een 5-15%
budgetverschuiving naar
high-attention kanalen.

Captive audience benutten
voor maximale brand lift en
emotionele impact.
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Stap 1: Audit van de Huidige Mix

Waar lekt uw budget weg?

Media Waste Diagnostic

Bruto

Impressies

Voorbij Impressies

Saturatie-analyse

TV-Fragmentatie

Een impressie op social media
garandeert geen cognitieve
verwerking. Meet de werkelijke
aandacht (Attention Rate).

Actie: Isoleer 10% van het budget dat momenteel de laagste incrementele uplift genereei i, news

Bepaal het punt van afnemende
meeropbrengsten op Meta en Google.
Stijgt de Cost-per-Acquisition (CPA)
ondanks gelijke inzet?

Kwantificeer het werkelijke unieke
bereik van uw TV-campagnes onder
doelgroepen <50 jaar.




Stap 2: Identificeer het Shift-Potentieel

Meer aandacht met een gelijkblijvend totaalbudget.

Huidige Mix Geoptimaliseerde Mix 2026

|

Verschuif 5% - 15%

>

@ Bioscoop

Resultaat: Totaal uniek bereik blijft
stabiel door inzet DOOH, maar de

Aandachtswaarde
(Attention Value)

@ DOOH effectieve Quality of Attention
stijgt exponentieel door bioscoop-
@ TV & Social e

>

Schaalbaarheid (Reach) frank.news



The Attention Blueprint

Kanaalvergelijking: De Nederlandse Context

KPIl-benchmarks voor een geoptimaliseerde mediamix.

0
Bioscoop 9.4’6 : €8-€15 Gedwongen aan_dacht, Pathé, Vue, Kinepolis
(Volledig gezien) hoge emotie
s ~60% Massabereik, Ster, Ad Alliance,
U (Second-screen) AL dalende kijktijd Talpa
Social Video |  30%-50% €3-€8 Viuchtlg, Meta, TikTok, Google
ad-blindness risico . !
i e e e e e T ———
Variabel Lokaal schaalbaar, JCDecaux, Clear
| (ENOSL] (Hoge pass-by) Sk < b digitaal meetbaar Channel, Global

T e e o e T v - S E———— - ——— _— Iy T
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The Attention Blueprint

Doelgroep-Matching: Kwaliteit over Kwantiteit

De doelgroep migreert; uw budget moet volgen.

18-34
Demografie

Hoge
Inkomensklasse

.....

De Cinema/DOOH
Sweetspot

De Premium Verschuiving
Bioscoopbezoekers (zeker abonnementshouders
zoals Pathé Unlimited) vertegenwoordigen een
welvarend, highly-engaged publiek datop TV
nauwelijks nog uniek te bereiken is.

Urban & Young

(D)OOH en Bioscoop over-indexeren sterk op de
18-34 demografie en stedelijke professionals.

Entertainment Mindset

Consumenten betalen voor een premium ervaring.
Er is geen ‘ad-avoidance’ gedrag; de reclame
wordt ervaren als onderdeel van de show.

frank.news



The Attention Blueprint

Stap 3: Bioscoop Strategie (Share of Attention)

De drie ijzeren wetten van het grote doek.

Architecture of Impact

Brand Lift & Recall

1. Volledige 2. Hoge Emotionele 3.100% Brand
Aandacht Staat Safety

94% van de advertentie De bezoeker bevindt zich Geen user-generated

wordt daadwerkelijk in een ‘entertainment content risico’s.
bekeken. Niemand kijkt mindset’, wat de Exclusieve, premium
op zijn telefoon tijdens cognitieve verwerking omgeving op het grote
het reclameblok. versterkt.
(Captive Audience)

Boekingsvereisten: Reken op een minimale inzet van 4 weken om voldoende uniek bereik op te bouwen.
|deaal voor landelijke campagnes met een sterke emotionele lading (auto, retail, finance).
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Stap 4: (D)OOH Modernisering

Van statisch canvas naar data-gedreven performance.

DOOH Tech Stack

DOOH Schermen

Programmatic
4 Bidding Engine
(PDOOH)

Dynamic
Creative Output

Mobiele

(JCDecaux /
Clear Channel)

Locatie Data

Programmatic Real-time De Dubbele
Wendbaarheid Exposure Data Groeimotor

DOOH is geen traditioneel Exploitaties leveren inmiddels (D)OOH groeit met dubbele
printmedium meer. gedetailleerde en cijfers en biedt superieure
Programmatic inkoop stelt gecertifuerde exposure-data meetbaarheid. Combineer met
adverteerders in staat real- via mobiele tracking streaming audio voor een
time in te spelen op weer, aggregatie. naadloze on-the-go ervaring.
tijdstip of actuele drukte.
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The Attention Blueprint

De Digitale Vermenigvuldiger

Offline impact jaagt online performance aan.

Location-based
triggers

Online

Offline -
Activering: CGJ:EHSEIE-

DOOH & Retargeting
Bloscoop & Search

Search Uplifts

conversie-attributie helderder is dan in black-box social omgevingen.

"« Cross-Channel Synergie: Een fysieke uiting verhoogt direct de online zoekintentie rondom uw merk.

* Locatie-gedreven Retargeting: Consumenten die in de nabijheid van een DOOH-scherm zijn geweest, of
een specifieke bioscoop bezochten, kunnen via mobiele data effectiever digitaal worden opgevolgd.

o Attributie Hersteld: Verschuif 10-15% van uw performance-budget naar programmatic OOH waar inzicht in
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The Attention Blueprint

Creatieve Best Practices: Impact vereist Maatwerk

One-size-fits-all vernietigt ROI.

Bioscoop is géén TV De DOOH 3-Seconden Regel

v DO: Benut het 3D-geluid en het visuele canvas v" DO: 1 kernboodschap, hoog contrast, en
voor meeslepende storytelling. duidelijke branding vanaf seconde één.
> DON'T: Gebruik de bioscoop niet als > DON'T: Vermijd complexe narratieven; op
afvoerputje voor standaard TV-commercials. straat is de aandachtsspanne ultrakort.
Dynamische Creatie: Gebruik in DOOH data-triggers (tijd, weer, actuele gebeurtenissen) om de
relevantie van de boodschap lokaal te maximaliseren.
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Do’s and Don'ts: Risicomitigatie

Voorkom de valkuilen van kanaalverschuiving.

) Te snel, te groot: Vermijd radicale shifts (bijv. 40%
in één kwartaal). Dit verstoort historische data en
o et attributiemodellen.
i Risicovol
Z (Data Verstoring)
= Y Over-schatting van Bereik: Bioscoop levert
E extreme aandacht, maar geen instant massabereik
g zoals TV in éen dag. Plan voor langere looptijden.
(O
>
R
o Geleidelijke Allocatie: Hanteer een stapsgewijze
D Gecontroleerde verschuiving van 5-15% van TV naar OOH/Bioscoop.
5 Transitie
Agency Alignment: Zorg dat mediabureaus de
juiste incentives hebben om offline programmatic
Budget Omvang objectief mee te wegen, buiten big-tech om.
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The Attention Blueprint

KPI Dashboard: De Nieuwe Meetsystematiek

Stuur op kwalitatieve meetbaarheid, niet op volume.

Van CPM naar CPVAM

_CPVT
CPVAM

Focus niet louter op Cost-per-Mille,
maar op Cost-per-Viewable-
Attention-Minute. Bioscoop

rechtvaardigt een hogere CPM
door nagenoeg 100% viewability.

N

J

Incrementality Testing

Regio A
(DOOH)

Regio B
(Control)

&

Conversion

Meet de incrementele
conversielift door A/B-testen op
postcodeniveau (regio mét
DOOH/Cinema vs. regio zonder).

Brand Lift Metrics

Share of Search

Gebruik pre- en post-campagne
onderzoeken om de verschuiving
in mentale merkvoorkeur (Ad Recall,
Search Uplift) te kwantificeren.
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The Attention Blueprint

Implementatie Roadmap & Budget 2026

Stapsgewijze executie voor minimale verstoring.

Q1 2026 - De Pilot

Isoleer 10% van traditionele
TV-budget. Lanceer hybride
Cinema + DOOH pilot in
geselecteerde regio’s.

10%
»—— (&)

Q2 2026 - Optimalisatie

Evalueer CPVAM en search
uplift. Verfijn programmatic
DOOH biedingsstrategieén met

mobiele data.
CPVAM

Q3 2026 - Schaalvergroting

Rol bewezen mix landelijk uit.
Veranker de 15% budget-shift
structureel in najaarsplannen.

2026

Budget Richtlijnen: Voor effectieve landelijke dekking in Nederlandse bioscopen is een

minimale investering van €50.000+ vereist. @ Premium DOOH vereist flexibele testbudgetten.
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The Attention Blueprint

Samenvatting & Direct Actieplan

De pragmatische stappen voor volgende week.

5 Key Takeaways voor 2026: Volgende 3 Stappen:

1. Digitaal trekt 83% van budgetten,
maar kent extreme verspilling.

)\

A

2. Bioscoop (+15,5%) en DOOH bieden

V" het antwoord: echte aandacht.
E

v 3. Bereik daalt op TV; premium > 4 dage

doelgroepen zitten in de bioscoop. Gebruik dit

: framework om de

v 4. Programmatic (D)OOH versterkt sme Auc business case voor

uw digitale funnel via locatie-data. omende week)  Eiidtiiid

) a Isoleer de laagst verantwoorden.
v 5. Verschuif 5-15% stasasgewus; stuur renderende 10% van
: . uw TV en
op aandacht (CPVAM), niet bereik. Ml Ganeie:spans

2026 testbudget

Selecteer het QI

voor een regionale
Bioscoop/DOOH
pilot.
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