Executive Playbook | €2M+ Budgetten

Ad Tech Al-Claims Doorprikken

Waarom 80% van de vendor-beloftes marketingtheater is—en
hoe u wel incrementeel rendement behaalt in de
Nederlandse markt.

Opgesteld voor rationele besluitvorming & risicomitigatie | Focus; 2024-2026
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ILTHE Al-PREMIUM BLEED - VOLUME THRESHOLD & SUCCESS i
™ - | | ¢ 2l
! WAAR Al WEL WERKT (SCHAAL & COMPLEXITEIT) L k WAAR Al FAALT (BEPERKT VOLUME)
. Case: Estee Lauder & The Trade Desk . Case: Nederlandse B2B Adverteerder
; Toepassing: Dynamische creatieve optimalisatie " Toepassing: €50k budget / 500.000 impressies.
: (DCO) & milliseconde beslissingen. " Resultaat: Negatieve ROI. Algoritme leert niet
' Resultaat: +31% ROI-stijging. . door gebrek aan datapunten.
E Diagnose: Werkt dankzij gigantische i Diagnose: Machine learning kan handmatige
3 o i datavolumes en duizenden complexe supply o o i sturing door een ervaren manager hier niet
, = ' paths per seconde. R = ' verslaan. Al-tech fee is pure waste. y
A VOLUME THRESHOLD CURVE
-
o
=
> Omslagpunt:
- >500 conversies /
$ Hoge Schaal
<<
B
Datavolume / Conversies

|
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STAPT: | | STAP2:| | | | | | STAP3: STAP 4: " STAP 5:

FILTER DE CLAIMS EIS USE CASES EIS TRANSPARANTIE BENCHMARK NON-AI PILOT VS. SCHAAL
Onderscheid Stel de vragen die Breek de Black Box Maak een zuivere Test incrementele
wiskundige realiteit van verkopers niet open en eis inzicht. kosten-batenanalyse lift in een klinische
marketingtheater. willen horen. tegenover uw huidige A/B-omgeving.
baseline.

ffrank.news




\x_

. = ; :
|

d

B lr STAP 1: SCHEID Al-WASHING VAN ECHTE INNOVATIE

i E r =
& Red Flags (Al-Washing) Q/ Green Flags (Echte Waarde)
- il . >
r - r -
Vaag Jargon Specifieke Modellen
Gebruik van termen als ‘slimmere optimalisatie’ of Heldere verklaring van wiskundige oplossingen
l_‘next-gen targeting’ zonder wiskundige nnderbouwing._l Lvunr duidelijke problemen, zoals bid shading.
[~ . . I
G ERAENELC Volume Drempels
Standaard A/B-testen presenteren als ‘machine De vendor geeft proactief aan wat de minimale
learning optimalisatie'. datavolumes zijn voor een werkend model.
- - - .
2 - r . .
De Zwarte Doos Supply Chain Transparantie
Weigering om algoritmes te verklaren onder het mom Heldere mapping van data-ingang naar
van “proprietary tech”. 3 k beslissings-output.
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4 'Welkspemflek probleem lost

deze Al op dat niet met rule-based
targetlng kan? |

S e —

Vanaf welke co nversie-drempel
| verslaat uw algoritme een |
( handmatlge optlmallsatle'? N

| —

‘Hoe isoleert u incrementele groei
In uw case studies?

Stap 2: Het ‘Interrogatie’ Framework voor Vendors

Fout Antwoord

Het ‘Jlndt patronen die
mensen niet zien.

/ |

Fout Antwoord

Vanaf dag één dankzu
pre-trained models.

e -

Fout Antwoord:

Onze klanten zien gemiddeld
25% CPA verbetering.

e .

i

Eis Dit Antwoord:

Geautomatiseerde
fraudedetectie in complexe
programmatic supply paths.

Eis Dit Antwoord:

Algoritme vereist
minimaal >500 conversies per
maand op campagneniveau.

L

Eis Dit Antwoord:
Zuivere scheiding tussen
markttrends (seizoensinvioeden)
en door Al gedreven lift t.0.v.
baseline. r
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Stap 3 & 4: Transparantie & De Non-Al Benchmark |

ETH | 1)

Verklaarbare Baseline + TCO
Al Premium

(Total Cost of Ownership)

5 Vergelijk Al
5 altijd met een
A handmatige
non-Al setup,
nooit in een
L] vacuum.

Ondoorzichtige data-
verwerking vormt een
compliancerisico.

Eisen: Welke Pll-datapunten
voeden het model?

a7 [ AN

ol [ N O
‘.____ s | [ /|

F Het Gevaar van Relatieve Data: Een CPA verbetering van 25% op een testbudget van
& €5.000 is statistische ruis. Diezelfde 25% op €2 miljoen levert €500.000 winst.

Vertaal relatieve percentages altijd naar absolute euro’s om de TCO te rechtvaardigen.

- —




Data Input
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Stap 5: De Waterproof Pilot Architectuur

Control Group (Non-Al Baseline)

Handmatig / Regelgebaseerd. [dentiek budget & targeting.

Gate

1. Isoleer 2. Definieer de 3. Stop-Loss Mechanisme:
Variabelen Learning Phase vooraf Maximaal verbrand
budget tijdens leerfase

-
Test Group (Al-Gedreven)

Decision |

Antwanger:
A Accepteer nooit het excuus ‘we hebben meer volume nodig’ na een gefaalde pilot.

Volume-eisen moeten vooraf afgevangen zijn.

-
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“De Nederlandse Context: Waarom Uitzonderingen de Regel Zijn

T
\ " Black-box Al botst met
NL markt is klein. Beperkte Strenge Europese wetgeving.
Predictive audiences Schaal Privacy Zero-party data is
renderen nauwelijks > | essentieel.

voor lokale spelers
met beperkt verkeer.

---------
.......

Al vereist senior analisten
om algoritme-bias te
herkennen en foute
systeemsturing te overrulen.

) ."?

Internationale platform-pitches missen vaak aansluiting bij lokale restricties.
Hoge-volume tactieken uit de VS zijn hier onbruikbaar.

frank.news



Executive Posture: 8 Valkuilen bij Selectie -

.
Don’t: Koop Al in de veronderstelling Do: Koop Al puur om supply chain

dat het strategie vervangt. inefficienties en mediawaste te elimineren.
_

=
Don't: Accepteer relatieve succes- Do: Eis absolute cijfers over incrementele

percentages zonder context. marges in harde euro’s.
_|

‘l
Don’t: Laat Al-tools direct toe op brede Do: Beperk initiele Al tot data-rijke silo’s

omnichannel budgetten. A (grote programmatic display volumes).

=
Do: Gebruik Al voornamelijk om uw eigen

Don’t: Geloof blind in third-party-data

algoritme wonderen.

first- en zero-party data te optimaliseren.

tfrank.news
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Vendor Evaluatie Scorecard [Download Template]

=

Data Threshold: Kwantificeerbare
minima gespecificeerd?

Explainability: Logisch pad van data-
input naar beslissing inzichtelijk?

Incremental Lift: Case study gebaseerd
op geisoleerde groei t.0.v. baseline?

TCO vs. Yield: Compenseert
rendementsgroei de verhoogde tech fee?

AVG Compliance: Data-verwerking

transparant en gelokaliseerd?
L__ - —
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1 ~ Implementatie Roadmap: De 6-Weken Proof of Concept

) —

.~ Week1 || Week2 | Week3 | Week4 | Week5 |, Week6

Week 1-2: Baseline & Setup )

Huidige prestaties bevriezen.
Controlegroep configureren.
Stop-Loss budget vastleggen.

—

Al algoritme draait naast
controlegroep. Geen handmatige |
interventies om het model niet Incrementele Analyse
te vervuilen.
I
Vergelijken van CPA/ROI van  Go/No-Go Decision
Test (Al) vs Control (Baseline).  (ate: Besluit tot

Exclusief meten op pure lift. npschalen op basis

| l van absolute euro’s.

L =




Het Executive KPl Dashboard: Voorbij de Vanity Metrics -

‘ Incrementele Waarde (De Heilige Graal) \ Operationele Ffficiéntie Waste Reductie (Supply Chain) ‘

I
oYo

L/

Meten van prestatie lift uitsluitend Team-uren bespaard. Campagne Daling in budget uitgegeven aan
veroorzaakt door het Al-model ten managers besteden minder tijd aan frauduleuze inventory, MFA sites en

opzichte van de Non-Al controlegroep. handmatig bieden en meer aan overlappende supply paths.
- creatieve strategie.

/\/“/\/\/\’\/\
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0
SaaS/
Platform =
Base Fee -
0

=~ Al Tech
Premium -
* (Algoritme

~ Total Cost of Ownership (TCO): Klopt de Business Case?

(Analisten &
Sturing)

Mg
;5

| Bespaﬁng

Conclusie: Als de Al-licentie 30% duurder is,
maar slechts 10% media-efficientie oplevert,”

IS de netto cashflow negatief—ongeacht
I hoe geavanceerd de techniek is.
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Actieplan: 4 Stappen voor Aanstaande Maandag

Geen enkel nieuw Al-product wordt opgeschaald
zonder een succesvolle 6-weken controlegroep test.

Distribueer de Vendor Evaluatie Scorecard (Slide 11) .
naar media teams voor pitches.

Documenteer de CPA en volumes van best presterende
rule-based (handmatige) campagnes.

Aug
1 LU
Deﬂde CUﬂtr |dentificeer welke vendors een ‘Al premium’ rekenen zonder
aﬁ’[tan aantoonbare incrementele ROL.

‘Niet elke ad server heeft Al nodig. Investeer alleen daar waar complexiteit schaal vereist.”— Opgesteld voor leiderschap in de NL markt.
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