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Situatie-analyse: De Consolidatie van het Nederlandse Medialandschap
Hoe DPG Media, NPO en Talpa samen een schaalbaar front vormen tegen de dominantie van Big Tech.

DPG Media

Premium
Nieuwsnetwerk &
Print

Talpa Network

Massaal Radio &
TV Bereik

De Katalysator

1,7 Miljoen Videoland-abonnees
krijgen nu premium toegang tot

Het Lokale

Alternatief NPO-content. Een ongekend

deterministisch videobereik
buiten YouTube om.

NPO

Hoogwaardige
Kwaliteitscontent
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CPM

Stijgende Kosten |

Waarom Actie in 2026 Urgent Is

Het huidige Big Tech oligopolie is onhoudbaar voor adverteerders.

\

ROAS

CPM'’s bij Meta en Google
stijgen jaarlijks, terwijl de
ROAS afneemt.

83 cent van elke digitale
reclame-euro stroomt nu naar
Amerikaanse techgiganten.

Einde van Third-Party Cookies |

Verlies van dataregie en
targeting-precisie op het
open web dwingt merken tot
afhankelijkheid van black-box
algoritmes.

| Escalerende Juridische Risico's

Een claim van €640 miljoen
door FD Mediagroep en 20
andere Europese uitgevers
tegen het adtech-monopolie
van Google.

I Verlies van Transparantie

Walled gardens bieden
adverteerders geen inzicht in
(( )) waar hun budget
daadwerkelijk landt of wie de
advertenties exact zien.
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Het Framework: 5 Stappen naar Autonomie

Een systematisch playbook voor publisher alliance advertising.

3.

L 2. Data Campagne 4. 5.
Inventarisatie Strategie Design Targeting Measurement

Map de huidige Combineer Cross-publisher Contextual Meet

media mix 1st-party data planning signals benutten incrementele
impact

Strategisch uitgangspunt: Succesvolle integratie vereist een systemisch partnership,
geen gefragmenteerde programmatic inkoop via losse DSP's.
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Stap 1 — Inventarisatie: Kwantificeer Jouw Big Tech Leakage

Analyseer de huidige budgetverdeling en identificeer gemiste doelgroepen.

F2

Huidige

40%

Optimale

Mix U Mix 2026

Over-geindexeerd op risico (83% Big Tech) Gediversifieerde performance (40% Allianties)

Audience Overlap Matrix

Doelgroep Big Tech Bereik Alliantie Bereik

B2B Beslissers Gefragmenteerd DPG Nieuwsnetwerk (FD, Trouw)
High-Income Huishoudens Beperkte premium context NPO Documentaires op Videoland
Lokaal Georiénteerde Kopers Volledig Algoritmisch Talpa Radio in-car & regionaal
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Stap 2 — Data Strategie: Deterministische Targeting Zonder Cookies
Overbrug de cookieless kloof door first-party data te matchen via beveiligde kluizen.

Jouw First-Party Publisher
Data

Data Clean Room
& GPT-NL
Infrastructuur

- CRM Profielen - 1.7M Videoland Logins
- Aankoophistorie - DPG / Mediahuis
- Website Logins L okaal verwerkt. Profielen
Data verlaat de kluis nooit. - NPO Kijkgedrag
100% privacy-compliant.

Resultaat: Jouw CRM-data direct gematcht met miljoenen geverifieerde Nederlandse consumenten.

Geen cookies, wel 100% match rate op bekende gebruikers. frank.news



Stap 3 — Campagne Design: Ontwerp voor Cross-Publisher Omnipresence

Bouw campagnes die DPG, NPO en Talpa combineren voor maximaal Nederlands bereik over de hele dag.

Drive-time Office / Mobile Prime-time
(Awareness) (Consideration) (Brand Love)

S 755
N

)
>
\—/

Talpa Radio (538/Sky) DPG Nieuws-apps (AD/NU.nl) NPO TV & Streaming
Gedeelde audio in de ochtend Korte, impactvolle display en video High-attention, long-form video-
activeert brede merkbekendheid en tijldens nieuwsonderbrekingen. Focus advertenties die profiteren van het
lokaal sentiment in de auto. op actiegerichte boodschappen. halo-effect van kwaliteitsseries op

het grote scherm.

Verlaat kanaalspecifieke inkoop.

Bied éen vloeiend narratief over alle schermformaten heen.
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Stap 4 — Targeting Optimalisatie: Context Boven Cookies

Benut contextual en behavioral signals die Big Tech niet lokaal kan garanderen.

Targeting Capability

Capabilities Matrix

Meta / Google

100% Brand Safety &
Curated Content

° UGC content, lage controle

NL Publisher Allianties

€ curated NPOIDPG journalistiek

Lokaal Sentiment & Actualiteit

9 Black-box algoritmisch

Directe aansluiting bij
Nederlands nieuws

First-Party Login Data Schaal

Q Walled gardens

DPG accounts

1.7M Videoland + miljoenen

Transparantie in URL-level
Uitlevering

9 Geen inzicht

€ Voliedig URL-evel inzicht

Inzicht: Advertenties naast hoogwaardige NPO-content leveren een superieure merkassociatie op
vergeleken met plaatsing in een generieke, fast-scrolling social feed.
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Stap 5 — Measurement Framework: Sturen op Incrementele Groei

Verschuif de focus van last-click attributie naar zuivere impact en incrementaliteit.

Hold-out A/B testen. Meet de
daadwerkelijke, extra lift in sales die de
3. alliantie campagne genereert bovenop je
Incrementality bestaande search/social baseline.

A\, J

f \

Data clean room attributie. Meet post-view
en post-click conversies over de gesloten
ecosystemen van de publishers heen.

e v

\

Geverifieerde maandelijkse luister- en
kijkcijfers met directe NMO-integraties.
Voorkomt dubbeltellingen en garandeert

bereik.
\ J

Vermijd de last-click illusie. Waardeer kwalitatieve KPI's zoals brand lift net zo zwaar als directe ROAS.
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Nederlandse Marktcontext: Harde Benchmarks

De alliantie levert premium bereilk en lagere waste tegen uiterst competitieve tarieven.

Gemiddelde CPM

Zeer competitief voor premium
VOD vergeleken met premium
social video.

> 75%

Minimaal Maximaal

Netto Uniek Bereik

Nationaal bereik gerealiseerd
binnen 1 week, NMO
geverifieerd.

b,

Video Completion Rate (VCR)

Hogere VCR op NPO/Videoland
content ten opzichte van fast-
scrolling social in-feed video.

.
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Case Study: Portfolio Shift Validatie

Harde resultaten van een strategische budgetverschuiving weg van Big Tech.

De Interventie: FMCG Merk X De Resultaten

Een toonaangevend FMCG merk herzag de
digitale mediamix na stijgende Meta CPA's.

Actie: 30% van het Meta
video-budget werd
verschoven naar de

DPG-NPO alliantie voor een
pilot van 8 weken.

frank.news



Tactische Executie: Do’s and Don’ts
Wat werkt in een social feed, faalt op een premium platform. Pas je creatie aan.

DON’T - De Social Reflex DO - De Premium Aanpak

1-op-1 doorplaatsen van fast-paced, J Benut de 'halo’ van NPO kwalitelts-
verticaal TikTok of Meta video-materiaal. £ Journalistiek voor diepe brand building.

Puur en alleen sturen op Last-Click J Investeer in high-production, horizontale
attributie voor branding campagnes. ¢ video (optimaal voor Connected TV).

‘Spray-and-pray’ programmatic inkoop » Ontwerp custom integraties en contextual
over alle formaten via open exchanges. &> alignment naast specifieke thema-series.

Uitsluitend focussen op de laagste CPM * Stuur nadrukkelijk op viewability,
als leidende metric. & completion rates en brand sentiment.
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Implementatie Roadmap: De 8-Weken Pilot

Een wendbare, meetbare en ‘plug-and-play’ go-to-market planning.

Week 1 ‘ Week 2 ‘ Week 3 ‘ Week 4 ‘ Week 5 ‘ Week 6 I Week 7 Week 8

Sprint 1: Data Audit & Setup

CRM data prepareren, audience overlap

analyseren, baseline vaststellen.

@ Go/No-Go Evaluatie

l Sprint 2: Publisher Deal Structuring !

Gesprekken met DPG/NPO sales directie.
Clean-room toegang onderhandelen. e

Go/No-Go Evaluatie

Sprint 3: Test Campagne Live

Launch van cross-channel creaties.

Test-cellen inrichten voor incrementality.
0 Go/No-Go Evaluatie

Sprint 4: Analyse & Scale |

Brand lift surveys uitlezen. Vergelijk CPA
in hold-out versus exposed groups.
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Onderhandelingstactieken & Inkoo

Hoe je de beste voorwaarden structureert door buiten de ad-exchanges om te werken.

1. Volume Commitments 2. Data Sharing Agreements 3. Preferred Partner Status

Garandeer een minimaal Stel je eigen 1st-party Sluit een joint-innovation
percentage van je CRM data beschikbaar pilot af gericht op
totale digitale budget via een beveiligde langdurige
over 12 maanden. externe clean room. samenwerking.

Return: Significant lagere Return: Toegang tot de meest Return: ‘First-look’ rechten op
vloerprijzen en gegarandeerde waardevolle deterministische nieuwe NPOQ inventory, béta-
uitlevering in schaarse prime-time login-data van Videoland/DPG toegang tot nieuwe formats en
slots (zoals finale-uitzendingen). zonder zware data-markup kosten. custom content integraties.

frank.news



KPI Dashboard: Meetbaar Succes

De 5 metrieken die de waarde van je publisher alliance pilot bewijzen.

Brand Lift Incremental Reach

Doel: > 5% positieve Doel: Meetbaar bereik buiten

verschuiving in merkvoorkeur. je huidige Meta/Google
doelgroep overlap.

Cost per Unique User | Viewability Brand Safety Score

Doel: Pariteit of betere | Doel: > 80% op display Doel: 100% gegarandeerde
kosten in vergelijking met assets, > 90% op premium plaatsing op premium

Big Tech platformen. | video assets. geverifieerde URL's en
streams.
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Budget Richtlirjnen: Risicospreidinq

Maak dé verschuiving financieel betekenisvol en voorkom pllot-mislukking door onderinvestering.

Aanbevolen Allocatie
20%
o

Verplaats 15% tot 25% van je digitale
budget naar Nederlandse allianties.

Minimaal €50.000
Pilot Budget

Per kwartaal, strikt gescheiden van
je baseline budget. Een lager test-
volume maakt betrouwbare attributie
en incrementality-meting wiskundig
onmogelijk.
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De 5 key takeaways voor CMO's om de status quo te doorbreken.

Executive Samenvatting:d Het Is Een En-En Strategie

2.

Lokale allianties bieden nu
echte schaal; DPG, Talpa en
Videoland/NPQ leveren
massaal direct bereik.

1.

Big Tech dominantie piekt;
kosten stijgen harder dan
de ROAS, transparantie
neemt af.

3.

Cookieless toekomst
dwingt tot innovatieve

1st-party samenwerkingen
via veilige clean rooms.

9.

Budget-diversificatie is
essentieel risicobeheer;
het beschermt ROl en
vergroot je
Inkoopmacht.

4.

*/  Premium context drijft
aantoonbare incrementele
brand lift, ver boven
fast-scrolling
UGC feeds.
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Jouw Actieplan: De Volgende 3 Stappen

Wat je team morgenochtend moet initieren

Lancermg Pllot
Q2 2026

g 3. Vrijmaken Pilot Budget

Reserveer €50K - €100K testbudget i
voor een geisoleerde cross-publisher
campagne in Q2 2026.

Breng exact in kaart hoeveel procent van
je Q1 budget exclusief naar Meta/Google is
gevloeid en welke doelgroepen je mist.

2. Plan de Strategische Sessie

Zet een direct gesprek op met de sales-directie |
~  van DPG/NPO (buiten je programmatic buyer om) |
1. Media Mix Audit om data-koppelingen te verkennen.

Breng exact in kaart hoeveel procent van je Q1 budget exclusief naar |
Meta/Google is lie is gevloeid en welke doelgroepen je mist. |

Diversificatie is geen theorie meer. Het is operationele noodzaak.
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