Van Content
Control naar
Creator
Empowerment

De NBA Blueprint en de transitie
naar een Direct-to-Creator strategie.
Een operationeel playbook voor

de Nederlandse CMO. -
S
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Het ‘Gatekeeper’-model verliest de connectie
met de nieuwe generatie consumenten.

De Gatekeeper (Huidige Realiteit)

FRICTIE

BEPERKING

Bereik: Lineaire tv en push-
marketing verliezen grip op
Gen Z en Mlllennials.
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Kosten: Media-inkoop stijgt,
ROI daalt. Eenmalige
influencer-fees zijn niet
duurzaam.
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Vertrouwen: Consumenten
doorzien gescripte corporate
campagnes direct.

De Enabler (De Transformatie)

Oplossing: Van tijdelijk
‘campagne-denken’
GEETEA EEEE]
‘infrastructuur-
denken.

Builden long-terrm systems
van enmare ovenocting

systems en lul corporatie
connecten.

Kern: Merken zitten
op een goudmijn aan
ongebruikte assets
(data, archieven,
R&D). Creators zijn
de sleutel.

Creators unlockeen van

varder van aan ongebruikte
Zijn cireatown assets.
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De NBA Blueprint: Creators als onafhankelijke
mediapartners, niet als uithangborden.
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Traag & Duur

: [Kenny Beecham :
[NBA Archief] (Creator)] [Loyaal Publiek]
De Case Het Fundament “
Kenny heeft een
YouTuber Kenny Beecham sloot een » Toegang over Geld: Exclusieve toegang tot authentieke connectie
structureel mediacontract. Hij produceert archieven en productiemiddelen. De NBA
trivia-series en alternatieve live- levert infrastructuur, hij de distributie. OPQEbQUWd me_t e:n i
sl | ¢
S S e » 100% Vrijheid: Geen scripts. Hij maakt nleL_lw_e generatle SRR
content vooér zijn community, niet namens - Louis Gilbert (NBA)
de NBA.
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De architectuur van verandering: 4 stappen
van Gatekeeper naar Enabler.

Stap 1: Content
Audit

Identificeer interne
assets met hoge
creator-waarde. Wat is
het verborgen goud?

o T

Stap 2: Licensing
Design

Ontwerp ‘'smart
permissions’ ter
vervanging van
restrictieve ‘cease
and desists’.

Stap 3: Tech &
Platform

Bouw de naadloze
digitale infrastructuur
voor efficiente asset-
distributie.

Stap 4: Creator
Onboarding

Lanceer het platform
als een partnership en
een community, niet
als een briefing.
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Stap 1: Ontgrendel de verborgen waarde in uw
content-ecosysteem.

Criteria voor Waarde

1. Exclusiviteit: |s deze content
5| elders onbereikbaar voor het
publiek?

Raw Corporate
Assets

2. Bewerkbaarheid: Is het ruwe,

. ~2 modulaire content (geen
gepolijste commercials)?

., 3.Relevantie: Sluit het aan bij
(Co actuele, niche community-
Interesses?

Concrete Voorbeelden

» Data: Ruwe marktinzichten of supply-
chain data (Retail/B2B).

Creator-Ready & /"% % B A\ |
Assets S 7 - N N P I » Toegang: Fabrieken, testkeukens, R&D
labs, specialisten.

¢ Archief: Historische beelden,
ongebruikte b-roll, backstage footage.
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Stap 2: Verschuif van ‘Alles Verboden’ naar ‘Smart Permissions’.

“De Gouden Regel: Controleer de toegang, niet de output.
Geen redactionele veto’s op individuele video’s.”

Traditionele Copyright PR tLiconals Open Source &

Strikes & Gatekeeping 9 Volledige Vrijheid
Vrij gebruik (Whitelisting) Revenue Share Commerce Integratie
Geselecteerde top-creators krijgen | Creators mogen premium content Direct selling rechten (bijv. de NBA
een doorlopende blanket-license monetizen; merk pakt percentage via | laat basketballen direct via creator
voor specifieke archieven. platform-tools (bijv. Content ID). links verkopen).
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Stap 3: De Infrastructuur — Kies uw distributiemodel

Handmatige curatie, white-glove service. Het
Optie 1: ‘Kenny Beecham’ model.

Managed

Pa_rtn erships Best for: Merken met complexe, extreem waardevolle
(High-touch) IP en top-tier creators.

[Cost: High] A

[Time-to-Market: Slow] (Y

Optie 2: White-label Digital Asset Management (DAM)
Self-Service Portals met ingebouwd rechtenbeheer.

Strategische Focus: _ (NYEEER)]

Schaal of Diepgang? White-label Digital Asset Best for: Schaalbare B2C campagnes, e-commerce,

Management (DAM) met en grote retail.
ingebouwd rechtenbeheer.

[Cost: Medium] : [Time-to-Market: Medium] ¥

Gebruik van in-app platform tools (TikTok,

Optie 3: ' YouTube whitelisting).

Platform Native

(Partner) Best for:

Gebruik van in-app platform Merken die een snelle pilot willen met minimale frictie.

tools (VinTube whitelisting).

[Cost: Low] [Time-to-Market: Fast]
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Stap 4: Lanceer als een prOd UCt, Benader creators niet met een campagne-

briefing, maar met een vraag: ‘Wat heb jij

bouw aIS een Community. nodig om betere content te maken?’

Identificeer niche
creators met bewezen
autoriteit en langdurige
consistentie, niet slechts
hoog bereik.

2. Educatie

1. Outreach

Creator Succes

Bied strategische
context en duidelijke
grenzen van de licentie.
Geef ndoit een voorge-
kauwd script.

Brand Succes

Faciliteer razendsnel.
Zorg voor een directe
‘Creator Liaison’ in plaats
van een traditionele PR
manager.

4. Feedback

3. Support

Analyseer de output van
de creator en stuur de
eigen interne asset-

productie actief hierop
bij.
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Lokale Vertaling: Welke Nederlandse merken
hebben ‘Creator-Waardige’ content?

Ajax, KNVB Ziggo, KPN

» Exclusieve wedstrijdbeelden, » Backstage toegang bij e-sports
toegang tot trainingen, events, exclusieve en realtime
alternatieve live-commentaren. netwerk-data.

Entertainment

| Jumbo, Ahold ASML, Adyen

« Teegang tot testkeukens, supply- « Complexe R&D processen visueel
chain innovaties, inkoopprocessen ontsluiten via onafhankelijke
voor duurzaamheids-vioggers. tech-YouTubers.

Educatief /
Informatief

Consumenten (B2C) Zakelijk (B2B)
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Brand Safety: Juridische kaders die beschermen

zonder af te remmen.
(De Selectie)

Heldere ‘No-Go Zones’

(De Bumpers)
Focus de audit op de Definieer uitsluitingen
geschiedenis, waarden vooraf (bijv. uitsluiting
en professionaliteit van van concurrenten in
de creator, niet op het dezelfde video, of verbod
micromanagen van op combinatie van merk-IP
individuele posts. met politieke statements).

Recht op Intrekking
(De Kill-Switch)

Bouw een mechanisme in de
overeenkomst om toegang in
te trekken bij schending van
kernwaarden, zonder de
dagelijkse creatieve flow
goed te hoeven keuren.
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Valkuilen Vermijden: Executie bewaken in
het nieuwe ecosysteem.

Best Practices (DO) Gevaarlijke Reflexen (DON’T)

— | | s e
Start met een pilot van 3 maanden. Eis néa6it redactionele goedkeuring vooraf.
Test de dynamiek zonder direct 2-jarige Dit doodt onmiddellijk de authenticiteit en
wurgcontracten aan te gaan. a de reactiesnelheid van de creator. L
Meet kwalitatieve betrokkenheid Bouw geen peperdure, eigen gesloten
(sentiment, community-groei) in plaats van - app. Gebruik bestaande platformen
te focussen op pure views en impressies. P (YouTube, TikTok) waar de aandacht al is. N
Behandel creators als volwaardige, Verwar een ‘viral eendagsvlieg’ nooit met
onafhankelijke strategische mediapartners . een geschikte kandidaat voor een
(B2B mindset). oo structureel, data-gedreven partnership. R
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ROI Meten: Van campagne-metrics naar infrastructuur-metrics

1. Creator Adoption Rate

+400%

il

Volume hoogwaardige
merkgerelateerde content
gecreéerd zonder capaciteit van
uw eigen interne team.

Percentage van geselecteerde
whitelisted creators dat actief en
structureel uw assets gebruikt.

3. Net Sentiment Score

C

Begrijpt de creator uw organisatie écht en slaat deze de juiste,
deskundige toon aan bij de community?

2. Content Velocity 2. Content Velocity

+400%

Volume hoogwaardige merkgerelateerde content gecreéerd zonder
capaciteit van uw eigen interne team.

4. Niche Audience Overlap

SPECIFIEKE
GEN-Z
DOELGROEPEN

UW EIGEN
LINEAIRE
KANALEN

INCREMENTEEL

BEREIK

Incrementeel bereik binnen specifieke Gen-Z doelgroepen die
lineaire owned-channels structureel negeren.
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Budget Allocatie: Verschuiving van media-inkoop
naar faciliterende infrastructuur.

i -~

Traditioneel Direct-to-Creator
Campagne Budget Budget

Bureaukosten Creator

Management, creatie, Incentives

en overheadkosten. Initiéie garanties,
faciliteiten, revenue-
share,

De Efficientiewinst:
Legal & Na initiéle setup-kosten
Eﬂ:rr?;fedmed | EFFICIENCYGAIN » Schaalt de contentproductie
_ 'Creator Liaison' FTE. | expone ntieel een
Media Inkoop lineaire stijging in

Rechtstreekse betalingen
voor advertentieruimte.

Tech & Setup

Licenties voor white-
label systemen, APi's,
DAM-portals.

mediabudget./\
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Implementatie Roadmap: Van strategie naar
live partnership in 12 weken

Maand 1: Audit & Structuur
(Wk 1-4)

e Uitvoeren van
interne content audit

Longlist 10
high-
potential

e Opstellen van het
‘guardrail’ legal
raamwerk.

creators (op
basis van
track record).

Maand 2: Setup & Selectie
(Wk 5-8)

e Partnership-dialogen
voeren (geen
briefings).

Selectie van
2tot 3

creators
® |[nrichten van voor pilot.
tech-infrastructuur

(portal/whitelisting).

Maand 3: Launch & Leer
(WK 9-12)

TS, SR RRTT, N S, W

e Overhandiging
sleutels; eerste

content live. & KPI

nulmeting.

e Snelle iteratie door
wekelijkse
feedback-loops.

Dashboarding
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Executive Blueprint: 5 strategische pijlers en
uw focus voor maandag.

L GCAELCEVEVE

. Lineaire media en push-campagnes verliezen definitief
grip op de nieuwe generatie.

. Top-creators zijn strategische distributiekanalen, geen
inhuur-acteurs.

.U heeft waarschijnlijk de benodigde ‘creator-assets’ al in
huis (data, archief, toegang).

. Authenticiteit vereist het loslaten van redactionele
controle, gefaciliteerd door strakke juridische kaders.

. Duurzaam succes is een investering in infrastructuur, niet
In tijdelijk media-budget.

Start Maandag Actieplan

[l

[

Start de Audit: Plan 1 uur met uw
content-lead om 3 ongebruikte,
waardevolle interne assets te
identificeren.

Legal Check: Bespreek flexibiliteit
rondom IP-whitelisting voor derde
partijen met de juridische afdeling.

Identificatie: Vraag uw team naar 2
niche-creators die op dit moment al
onbetaald, doch deskundig over uw
sector spreken.
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