WK Sponsoring werkt
alleen als je het strategisch
aanpakt — zo doe je dat

ROI-gedreven Playbook voor CMOs. Voorkom
kapitaalvernietiging en bouw structurele merkwaarde.




Sit u ati e g a n a Iys e o Verwachte Reclame-uitgaven Sportzomers

(in miljoenen euro’s)

Reco rd u Itg ave- n Grootste toernooi ooit: 40 extra l

wedstrijden ten opzichte van Qatar.
zonder garantie o9
Het WK 2026 kent 104 €35M

wedstrijden verspreid over

3 landen. De verwachte media-
uitgaven breken alle records,
records, gedreven door FOMO
en het grote volume aan
reclameslots.

€25M

WK 2022 EK 2024 WK 2026

(Prognose)
frank.news



Waarom dit urgent is: De miljoenenverbranding

Korte campagnes van 3 tot 5 weken missen de impact voor structurele merkopbouw.
Merken verbranden budget zonder ROI-bewijs.

WK Mediabudgetten
(Miljoenen Euro's)

Zonder year-round
integratie is
WK-sponsoring

Korte-termijn
focus

een dure illusie,

Geen distinctieve geen mveStermg-

assets

Weg in de
reclameruis

Langetermijn
Merkwaarde
frank.news



Het Effectiviteitsparadox: Meer budget, minder impact

System1 en Nielsen data tonen aan dat de overgrote meerderheid van
sportevenement-reclames de plank misslaat.

20% 4

Ondergemiddeld:
Kapitaalvernietiging
door FOMO

Projectie Mediabestedingen

System1 Star Rating (Effectiviteit)

2018 2020 2022 2024 2026

frank.news



Framework: De 4-Stappen Aanpak

Stap 1: Stap 2:
St?ﬁtﬁgfﬁgﬁ Activatiestrategie
(Decision Tree) (Merkbeleving)
~ Stap 4: Stap 3:
Mglrt:lﬁ!}iacr;qg Creative excellence
(Media Mix) (Distinctiveness)

frank.news



Stap 1— Strategische fit: Wanneer WEL en NIET sponsoren

langdurige connectie met sport of Oranje?
s het totale activatiebudget
minimaal 3x de kosten van de

sponsorrechten?
Nee

[ Heeft het merk een geloofwaardige,

STOP: Sponsoring is zinloos.
Kies de alternatieve route

(Ambush/Momentum).

STOP: Risico op GO: Start WK-Sponsoring
onderfinanciering.

Traject. Je hebt een

Resultaat zal strategische fit.

onzichtbaar zijn.

frank.news



Stap 2 — Activatiestrategie: Van Logo-slapping naar Merkbeleving

Verouderd: De Standaard:
Logo-slapping Merkbeleving
% Campagne van maximaal v, 52-weken merkintegratie
4 tot 5 weken. en verhaallijn.
% Meeliften op generieke Vs Inzetten van eigen
voetbalemotie en toernooihype. Distinctive Brand Assets.
|
% Focus op kortetermijn v Focus op langetermijn
omzetboost (chips, bier). merkvoorkeur en consideration.

frank.news



[Emotionle Haak: Oranjegevoel] + [Distinctive Brand Assets] = [Bewezen Effectiviteit]

Stap 3 — Creative excellence

Tranentrekker zonder De Winnaars
& merkkoppeling
E’g‘s Bewezen succes: De Jumbo
= 2 Mensen onthouden de reclame, niet het merk. Juichjas of AH WKamerjas
23
§ o
E = Generieke inhakers Slimme branding,

Verdwijnt in de ruis. weinig hart

Merk Distinctiveness

(Laag naar Hoog) frank.news



Stap 4 — Multi-channel amplificatie

Tijdzones (VS, Canada, Mexico) dwingen tot een shift van lineair naar digitaal.

Traditionele WK Mix (2022) Moderne WK Mix (2026)

30%
Creators &
Social Media

30%
Social & VOD

40% Vang de doelgroep

Programmatic buiten de live-
& VOD uitzendingen.

70%
Lineaire TV

(Primetime)

30%
Lineaire TV
(Nacht/Middag)

frank.news



narktcontext: Winnaars en Verliezers]

Merk

Emotionele Haak

Distinctive Asset

Langetermijn
Integratie

Media Innovatie

ING

Jumbo / Heineken

Lokale Generieke
Adverteerder

Conclusie: De sterkste spelers bouwen al jaren consistent aan hun associatie. Wie

incidenteel instapt zonder unieke assets, scoort onvoldoende op System1 effectiviteit.

frank.news




Budgetfeit: De ware kosten van WK-Sponsoring 2026

Scenario A: Officiele Sponsoring Scenario B: Realistisch Alternatief

75%
Media & Activatie

P 52-Weken
(Min. 3x Rechten) Distinctive Brand

Campagne

25%
Rechten KNVB/FIFA

De aanschaf van rechten is slechts het instapbewijs. Zonder massief
activatiebudget leidt sponsoring tot een negatieve ROI.

frank.news



ROI-meting framework: Welke KPI's echt tellen

Spontane Merkbekendheid

Top Funnel (Niet: Aantal views of bereik)

Focus op business

‘ _ impact. Vanity
Brand Consideration & A metrics zoals

Mid Funnel ~ Overweging '8 impressies en likes
(De kritieke brug naar gedrag) verdoezelen falende

campagnes.

Bottom Funnel  Incrementele Sales Uplift
(Correctie voor baseline)

frank.news



Valkuilen vermijden: De 5 grootste fouten bij sportmarketing

FOMO-budgettering
Meedoen zonder strategie of langetermijnplan.

Onzichtbaar in de ruis
Ontbreken van eigen Distinctive Brand Assets. (Bijv. generieke oranje leeuwen).

Tijdverschil negeren

Al het budget spenderen aan dure rechten, niks overhouden voor executie.

Short-termism
Geen connectie bouwen met de year-round merkstrategie.

frank.news



Alternatieve strategie: Ambush marketing en momentum

Geen rechten? Claim momentum via cultuur, maar ken de juridische grenzen.

Generieke Culturele
Voetbal-tropes ~ */c/ /[0l
E?;ﬂ ) ..

Gras, fluitjes, oranje shirts Inzetten van eigen merkcodes Gebruik van officiéle
zonder logo, algemene in een feestsetting. Slim toernooibenamingen, KNVB
sporthumor op vermor. inhaken op nationale emotie leeuw, of WK/FIFA logo's.

Veilig, maar risico op saaiheid. zonder FIFA/KNVB claims. Directe juridische actie.

frank.news



Implementatie roadmap: 12 weken voor kick-off

T12 I 19
Mz T1OF0 T9 T8 T T TS5 T4 T3 T2 T il

i

Strategie & Briefing & Concept " I
Creatla Asset Productie .
Go-Live :

Programmatic & VOD allocatie I

o Creator '

Partnerships |

sluiten l

!

Operationele
Executie

Supply Chain & Retail Activatie afstemming

[| 104 Wedstrijden Start

frank.news



KPI dashboard: De kritische drempel voor positieve ROI

Elke metric moet een minimale stijging van 20% ten opzichte van
de baseline aantonen om de investering te verantwoorden.

Merkbekendheid Brand Consideration Sales Uplift

frank.news



Samenvatting: 5 Key Takeaways

Strategie boven FOMO: Investeer uitsluitend bij een langetermijnfit.

Distinctiveness is Koning: Gebruik unieke merkcodes om de ruis te
doorbreken.

TijJdzones vergen VOD: Shift mediabudget van lineaire tv naar
on-demand en social.

Activatie > Rechten: Hanteer de 1:3 budgetregel voor creatie en media.

Meet op Business Impact: Accepteer geen campagne zonder +20%
brand consideration target.




Actieplan: 3 beslismomenten e e
voor de komende 4 weken Start de executie vandaag.

Briefing Creatie & Media
Focus de briefing volledig op

distinctiveness en impact buiten
de live uitzendingen.

Weqy

Budget Reallocatie
Garandeer de 1:3 ratio en herverdeel
gelden van lineair naar digitaal.

Strategische Fit Alignment
Doorloop de decision tree met het
management en beslis go/no-go.

frank.news



