YouTube Podcast Advertising:

Het Meest Onderbenutte
Kanaal in je Mediamix 2026

Een video-first playbook voor
strategische budgetallocatie en
schaalbare ROI.
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Van Videoplatform naar Wereldwijde Podcast
Dominantie

1 Miljard || 800 Miljoen >70%

Actieve maandelijkse Kijkuren aan podcasts via Van de top 100 podcasts in
podcastkijkers wereldwijd. YouTube Premium (april 2026). 2026 is video-first geproduceerd.

—hk

Ons podcastnetwerk groeit uit tot het tv-netwerk van de toekomst, waar video, audio en
social naadloos samenkomen. Dit levert aanzienlijke waarde op voor marketingpartners.

— Jim Bankoff, CEO Vox Media
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De Early Mover Advantage Verdwijnt Snel

Concurrentie

& Kosten Inzicht: Traditionele
audioplatforms missen
dynamische video-
attributie.

Marktgroei: US podcast ad-
inkomsten stegen +31% van $3.2
mid (2024) naar $4.2 mlid (2026).

\

Merken die wachten op

: - 1-op-1 audio tracking,
De Blinde Vlek: 76% van de lopen de huidige
merken wacht met investeren
tot audio-attributie perfect is Gndergewaardeerc!e
(Oxford Road). YouTube CPM's mis.

De concurrentie claimt

Opportunity nu het marktaandeel.

& ROI
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YouTube Podcasts in Nederland: De Business Case
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Luistergedrag (Hybride) De Top Genres Economics & Waarde

Consumenten kijken ‘s avonds Deze genres domineren de NL Je koopt premium, brand-safe

op de bank via de smart-TV en markt. Ze gebruiken multi-cam video inventory in long-form

luisteren de volgende ochtend setups en dynamische montage, content, met een relatief lage

naadloos verder via de app in wat de ‘watch time' drastisch ad-load in vergelijking met
de auto. verhoogt. YouTube Shorts.
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Het YouTube Podcast Framework: De 4-Stappen Aanpak

4. Campagne

Setup
(Hoe)

3. Creative

Succes op YouTube vereist het

doorbreken van de interne
silo’s tussen video, social en
paid media teams.

1. Audience

Mapping
(Wie)

Strategie

UED

2. Format

Selectie
(Waar)
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Stap 1: Precision Targeting & Audience Mapping

Demografisch

Basis: Leeftijd, locatie, inkomen.

e Ll De Sweet Spot:
De hoogste ROAS ontstaat exact
Specifieke podcast-genres op het snijvlak waar Contextual
(tech, comedy) en kanalen. (hoge podcast relevantie) kruist
met Behavioral (harde
Behavioral / Intent aankoopintentie vanuit Search).

Kijkgeschiedenis,
Google Search

queries, in-market
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Stap 2: Format Selectie Matrix — Video vs. Audio

Pre-roll / Post-roll Video

High Reach & Awareness

YouTube Red

Native Mid-roll / Sponsorships

Hoge Engagement &
Conversie

YouTube Audio-only Ads

Efficientie & Frequentie

v" Programmatic inkoop,
schaalbaar.

v Lagere productiekosten.

v’ Perfect voor brede B2C of
retail campagnes.

v' Direct geintegreerd in de
content.

v' Voelt als redactionele tip.

v' Superieur voor complexe
B2B en high-ticket.

Raakt gebruikers met de

app op de achtergrond.

Inclusief Premium-
gebruikers via ad-tiers.

v' Aanvullend bereik,
vergelijkbaar met Spotify.
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Stap 3: Creatie die Past bij de Podcast-Context

1. Visuele Toon

(Authentiek &
Conversational)

* Geen schreeuwerige

N
o
-/

2. De Transitie
(Niet-disruptief)

o Zachte audio-ins en
tv-commercials. Sluit outs. De kijker zit vaak

naadloos aan bij de fljlre“]ﬂng IE dezelfde
kalme, intieme sfeer AL ol %m EE’? q
van een deep-focus agressieve break in de

podcast studio. ervaring.

3. Het Format (Hybride Design)

« Zorg dat de boodschap maximaal werkt mét visuele
ondersteuning, maar 100% begrijpelijk is als de gebruiker het
tabblad naar de achtergrond klikt (audio-only fallback).
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Stap 4: YouTube Ads Manager Architectuur

Ilr

Y Inventory Isolatie J—’ {@ Bidding Engine

Maak gebruik van
Podcast Line-ups en
Topic Inclusions om
korte YouTube video's
uit te filteren en 100%
podcast-inventory te
garanderen.

-

Zet in op Target CPA of
Maximize Conversions.
Het algoritme heeft in
long-form content meer
tijd om conversies toe te
wijzen.

Placement
Uitsluitingen

Cruciaal: Implementeer

strikte negative lists.
Voorkom actieve

budget-lekkage naar
YouTube Shorts en

kindercontent (Kids App
placements).
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Mediabudget Herpositioneren: Van Test naar Schaal

Aanbeveling: Verschuif direct 15% tot 20% van je
stagnerende budget naar dit nieuwe kanaal.

Traditioneel Video/Display YouTube Podcasts
— Fase 1: De Gecontroleerde Pilot ! r ~7 Fase 2: Datagedreven
(Maand 1-2) a0l opschalen (Maand 3+)

Minimum budget €5.000 - €10.000.
Focus op 3 tot 5 niche kanalen met pre-rolls in de top-genres.

mid-roll sponsorships om de Gebruik de best presterende
'Hybride Creatie’ te valideren. audiences uit de pilot om te sturen.

Verbreed de inzet naar programmatic
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Operationele Valkuilen & Strategic Blindspots

-
|
|
|

Don'ts (De Valkuilen)

~

-~

Do's (De Succesformule)

Publiceer-en-vergeet: Slechts één
keer publiceren en de content laten
sterven.

Verkeerde Dayparting: Vergeten dat
podcasts massaal 's avonds en in het
weekend gebingerd worden.

De Audio-Only lllusie: Visuele ads
inzetten die hun context verliezen
zodra het scherm wordt vergrendeld.

De Snippet Strategie: Podcast content
systematisch hergebruiken als
YouTube Shorts voor schaalbar bereik.

v

Native Integratie: Vrijheid geven aan
de host om je briefing in hun eigen
tone-of-voice uit te spreken.

Focus op Retentie: Sturen op watch-
time statistieken om de
daadwerkelijke boeiing te valideren.
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Attributie & KPI's in een Video-First Ecosysteem

F T

Watch Time (Luisterpercentage)

CTR (Click-Through Rate)

De ultieme kwaliteitsgraadmeter. Toont aan of

je ad de deep-focus van de luisteraar behoudt.
\ J

(
|
'i
!

Conversie (Last-Click & Assisted)

Harde ROAS meting via Google Ads attributie.

Meet de directe activatiekracht. Uniek

M

voordeel van YouTube vs. traditionele audio.

Brand Lift (Merkvoorkeur)

voor upper-funnel impact.

Meting via YouTube's native survey systemen

Strategisch Inzicht: Het gesloten Google ecosysteem biedt superieure deterministische tracking ten

opzichte van traditionele open-RSS podcasts. Je meet échte gebruikers, geen gedownloade mp3's.
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Van Pilot naar Schaal in 30 Dagen

Week 2

Audience lijsten
bouwen (Search
intent).

Ads Manager
configuratie &
exclusions.

Week 4

Week 1

L
BE-Hl Doelgroepdefinities

v & genre-selectie.

= g

@

> ;

— KPI's vaststellen &

E briefing format.

O

Ontwikkeling hybride
ads & host-briefings.

Tracking tags &
pixels live zetten.

Go-Live &
Optimalisatie:
Lancering pilot.

Dagelijkse monitoring
op watch-time drop-
offs. Eerste algoritme
bid-aanpassingen na

72 uur.
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Hypothetische Scenario's: De NL Markt in Actie

Case 1: B2B SaaS Case 2: B2C FMCG / Retail

@ Doelwit: C-Level Executives en IT
Beslissers.

@ Tactiek: Native mid-roll sponsorships in
toonaangevende NL business/tech

= Doelwit: Millennials & Gen-Z
consumenten.

@ Tactiek: Brede programmatic pre-roll
inzet rondom comedy en true-crime

podcasts. videopodcasts.

@ Data Laag: In-market audiences (recent
zochten op enterprise software
migratie).

Y KPI: Gekwalificeerde leads (MQLs) en
whitepaper downloads.

<« Data Laag: Brede demografie
gecombineerd met life-event targeting.

g
1 KPI: Brand Awareness en Ad Recall (via
Brand Lift surveys).
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Executive Summary & Jouw Volgende 3 Stappen

De Kerninzichten

1.

2:

Schaal: YouTube is de #1 podcast
hub (1 miljard gebruikers).

Format: Video-first wint dominant
(>70% van top shows).

Data: Context + Intent levert de
hoogste ROAS.

Design: Creatie vereist een ‘hybride
benadering.

Funding: Start met 15-20% budget
allocatie.

Actieplan voor Morgen

1 F

Audit je Media Mix

Identificeer welk deel van je huidige
programmatic display/audio budget
stagneert.

Definieer 3 Podcast Niches
Kies kanalen op YouTube NL die
naadloos aansluiten bij jouw Ideal
Customer Profile.

Lanceer de 30-Dagen Pilot
Haal videocreatie en performance uit hun
silo’s en start de hybride testcampagne.
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