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Google Zero is Real: Bouw Nu je Traffic Diversificatie Strategie
Playbook 2026 voor Nederlandse CMO's: Van afhankelijkheid naar ‘'owned audience' in een Al-gedreven medialandschap.
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Al Overviews decimeren organisch zoekverkeer; Een daling van traffic van 7 tot 40

het ‘zero-click’ tijdperk is definitief. procent dwingt brands om nieuwe stra-

tegieen te ontwikkelen voor direct traffic.
De uitrol van ‘Agentic Gemini’ en Al Overviews betekent dat gebruikers

antwoorden native in Google krijgen. Clicks naar websites verdampen. = AU ® 30 [RiTecels)
Blauwe links Al-gedreven antwoord
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Hoge conversie naar website Zero-click tijdperk: Geen website traffic




Ongewijzigd beleid leidt tot directe omzetverliezen. Wachten is geen optie.

De Cloudflare Ratio: Voor elke 18 pagina's die Google indexeert, krijg je nog maar 1 bezoeker (3x slechter dan 6 maanden geleden).

Verschuiving van bereik betekent direct verlies van advertentie-inkomsten.

Baseline: 500.000 Bij £ betekent deze krlmp
organische bezoekers dII’ECt £1.050 ¢ rlie:
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Naar een toekomstbestendige traffic mix: Het 5-Pijler Framework

Verminder afhankelijkheid van één dominant platform door een gediversifieerd ecosysteem rondom de gebruiker te bouwen.

1. Direct Traffic

2. Social
Discovery

BEGER)
Herijking

Owned
Audience &
Revenue

Zoekmachine

Bypass: Traffic via
diversified sources

3. Platform
Partnerships

4. Community &
Memberships
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Pijler 1: Verschuif focus van gehuurd bereik naar direct platformbezoek.

Omzeil de zoekmachine volledig. Focus op dedicated apps, premium nieuwsbrieven en push-notificaties.

Lokale context: DPG Media (HLN, Tweakers) en Mediahuis bewijzen de ROI van directe kanalen.

Primaire KPI's: Direct traffic % van totaal, App DAU, Nieuwsbrief open rates.

Content Creatie
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The Owned Loop XK

Directe Distributie Direct Return
(Email/Push) (Bezoek aan app/site)




Pijler 2: Herpositioneer social media als primaire ontdekkingsmachine

Gebruikers zoeken niet, ze scrollen. Pas content aan voor algoritmische feeds in plaats van

zoekwoorden.

Focus platforms: Meta, LinkedIn, YouTube Shorts, TikTok
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Primaire KPI's

Social referrals
. Platform engagement rate
CPA op paid social

Bypass: Traffic via
diversified sources
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Pijler 3: Benut aggregators en gesloten ecosystemen als distributie.

In het Google Zero-tijdperk moet content reizen naar waar de

gebruiker al is.

Sluit syndicatie-deals en integreer met Apple News, Flipboard en

niche-aggregators.

Hub and Spoke Ecosystem Map

Primaire KPI's
Partnership traffic volume
Net new reach

Referral domain diversity

Apple News 41

Publisher CMS

I» Flipboard

First-Party Data (via API)

First-Party Data (via API)

First-Party Data (via API)

Syndicatie
Partners
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Pijler 4: Transformeer anonieme bezoekers naar Primaire KPI's

bekende communityleden. VL L
| ustomer

Gated content en betaalde memberships zijn het sterkste schild tegen algoritme- Login-ratio van bezoekers

wijzigingen.

Bouw directe relaties op met zero-party data.

Activation Curve
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1) Anonieme Google-bezoeker e z Stijgende LTV, cross-

sell, data-verrijking
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Pijler 5: Stop met generieke keywords;
focus op interactie en E-E-A-T.

7
Primaire KPI's

Branded vs. generic
search ratio

Technical SEO health
score

» Je kunt niet winnen op
generieke queries die door Al
worden samengevat. 7&

content: interactieve tools
calculators en first-party data
onderzoeken.

 Technische perfectie is een
keiharde voorwaarde voor
resterende zichtbaarheid.
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« Ontwikkel on-samenvatbare £ A

Niche / Branded /
E-E-A-T/
Interactieve Content




De Strategische Pivot: Vermijd de valkuil van
‘All-in op Al SEO'.

Succes in 2026 vereist een totale mindset-shift. Bouw aan onafhankelijkheid in plaats
van algoritme-afhankelijkheid.

De Oude Reflex (Don'ts) De Google Zero Aanpak (Do's)
Eindeloze zoekwoordlijsten Intent-mapping & klantreis-thema'’s
Tekstueel volume draaien Interactieve, on-samenvatbare formats

Afhankelijkheid van organisch als enige

poe Investeren in First-party data & CRM

Wachten tot Google de update terugdraait ' Actief budget shiften naar owned channels

I
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Organisatie & Budget: 30% traffic gap vereist directe budget shifts

1

Als 30% van je traffic wordt opgegeten door LLM's, hoe vu
Verschuif budgetten van Google Ads (volume) naar Linked
Nieuwe profielen: Community Managers, Retention Specia

je dat demand gat? (ZoomiInfo)
n Ads en Display-retargeting (intentie).
isten ipv pure acquisitiemarketeers.

Budget & Talent Mix 2023

Newsletter Stack

/ CRM

bogle Search Ads

& SEO Retainers

Budget & Talent Mix 2026
LinkedIn / Paid
Social
Membership \ ;

Tech

-

Targeted

Search
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Moderniseer de infrastructuur om First- en Zero-Party

data te kapitaliseren.

Om direct traffic te forceren en retentie te sturen, is een robuuste, gelaagde marketing tech stack
essentieel. Silo's zijn fataal in een cookieloze wereld.

Top Layer

Execution Layer

Email

Push Notifications

Custom Apps

Social Management

|

Middle Layer

Orchestration Layer

Marketing Automation & Loyalty Engines

Tttt 1T 1t 1

Data Layer

CDP & CRM (Single Source of Truth)
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Het Nieuwe KPI Dashboard: Stuur op eigenaarschap, niet op volume.

Acquisitie-volume via Search verliest relevantie. Succes wordt gemeten in de kwaliteit en retentie
van de opgebouwde eigen doelgroep.

Executive Dashboard

Traffic Source Mix Audience Retention Rate
<30% Search afhankelijkheid Focus op terugkerende bezoekers
Cost Per Visitor Owned Audience Growth

Inclusief owned kanalen Netto groei database/CRM
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Implementatie Roadmap: Transitie in vier kwartalen (2026).

Een gefaseerde aanpak balanceert quick wins met noodzakelijke structurele IT- en
organisatieverschuivingen.

Q1

Q2

Q3

Q4

Impact modeling & Technical
SEQ / E-E-A-T audit

Lancering/upgrade Nieuwsbrieven

& inrichting Social Discovery

Tech stack integratie (CDP/CRM)
& afbreken data-silo's

Uitrol Membership & Community

modellen voor lock-in
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' Het 30-Dagen Actieplan: De transitie begint vandaag.

3. Herzie het mediabudget: Shift

_ budgetten voor Q3/Q4 richting

owned channels en intent-platforms.
2. Voer de audit uit: Toets huidige

_ content op E-E-A-T en check Core
Web Vitals.

1. Maak het impactmodel: Reken
een 20%, 40% en 60% daling door
via GSC data.

“Wie wacht op het oude normaal,

zit over twee jaar zonder traffic.”




