.
\

Microbudget Marketing:
Strategisch Impact Maken met

€100/Maand

De mythe van ‘te weinig budget’ doorbreken met
met systemische efficientie

VERTROUWELIJK RAAMWERK | DOELGROEP: CMO & SENIOR MANAGEMENT
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De Micro-Budget Realiteit: Een Strategische

Faseringskeuze

A

ey

Startup & Validatie

Proof of concept leveren voor
series-A investering.

Bedrijfsbrede Cost-Cutting

Marketingbudgetten stagneren
op 7,7% van omzet, terwijl online
allocatie stijgt naar 65-80%
(Searchlab, 2026).

Nieuwe Productlijnen (R&D)

Geisoleerd budget om
marktvraag te testen zonder het
hoofdbudget te belasten.

Een microbudget is geen falen. Het is de ultieme stress-test voor uw marketingfundament.
Flexibiliteit is beperkt, dus scherpe keuzes zijn vereist.
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De Valstrik: Waarom €100 in Traditionele Paid Media
Verdampt

De lllusie De Realiteit
(Bereik Kopen - Social/Display) (Intentie Afvangen - Search/Owned)
Kanaal: Facebook/Instagram Ads & Display Ads Kanaal: Google Ads (Exact match) / Email Marketing
Resultaat voor €100: ~5.000 imprESSies, o0 “I(ES, Resultaat voor €100: 20-40 geriChte clicks.

10 clicks, CTR 0,05-0,1%.

Conversie: 0 klanten. Conversie: 2-4 gekwalificeerde leads (bij 10%

conversie).
Probleem: Je koopt interruptie. Mensen scrollen Succesfactor: Je bedient directe koopintentie.
voor entertainment, niet voor jouw oplossing. Bezoekers hebben een probleem en zoeken een
oplossing.

Spreiden is dodelijk op een microbudget. Eén kanaal perfect uitvoeren verslaat drie
kanalen halfslachtig proberen.
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Het Microbudget Framework: Groei Bouwen
Zonder Bereik te Kopen

Duurzame Groei Zonder Media Spénd
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Pijler 1: Pijler 2: Pijler 3:
Owned Media Community-Gedreven Content
. Maximalisatie o Groei = Hergebruik Systeem ||
Focus bouwen in plaats Bestaande netwerken Maximale ROI per
van huren. Asset Inzetten als gratis geinvesteerd uur via
equity opbouwen. distributiekanalen. systematische
vermenigvuldiging.
—r—
- _“ T Sassassansll AIS we geen aandacht kunnen kﬂpen doﬂr stljgende CPCS (+1 o~ 20% A HmdE s 4_
""""" felealel-T=Tal sinds 2023), moeten we aandacht bouwen en lenen. £ 2 A 1 1 B s
....... 5 1 5 1 O o |l b i |
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Pijler 1: Owned Media Maximalisatie

Investeer in assets die in waarde stijgen, niet in algoritmes.

Tijd & €100

Focus primair op SEO met hoge search intent.

Email Marketing

De hoogste directe conversie (1-5%). Lijst
opbouwen is eigenaarschap over distributie.

e GRS — Huur betalen aan Meta of Google levert tijdelijk verkeer
| Doel: +25% Organisch ? op. Een sterke email-lijst en SEO-fundament genereren
‘ Verkeer per Kwartaal compound interest op uw initi€le ureninvestering.
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Pijler 2: Community-Gedreven Groel & Distributie
Hoe je organisch bereik forceert zonder ad spend.
;,
Personal Branding (LinkedIn) Niche Communities Strategische Partnerships
Gebruik de C-suite en experts als Actieve participatie in specifieke Co-creatie met niet-concurrerende
boegbeeld. Mensen volgen mensen, Slack/Discord groepen en fora. merken in dezelfde doelgroep (bijv.
geen logo's. Geef waarde, pitch niet. gezamenlijk onderzoek).
Target KPI: +15% Engaged Followers (geen ‘ghosts’) per maand op primaire profielen.
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Pijler 3: Het Hernieuwbare Content Systeem

Multiplier Flowchart

Input: 1 Kernstuk
(Whitepaper, Industry Analyse of Long-form blog)

Extracties:

3 Blogposts (SEO) 1 Hoofd-Nieuwsbrief

i
J WV RV W Vv

Micro-Content: 5+ LinkedIn posts, 10 visuele quotes, 2 email-reeksen

Content
Efficiency
Ratio
(CER)

=1:10

Eén uur creatie
resulteert in tien
dagen aan
distributiemateriaal.
Maximale output per
geinvesteerd uur.
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De Kanaalstrategie: Waar Gaat de €100 Echt Heen?

Allocatie in schaalbare tooling, niet in vluchtige media spend.

€40 - SEO & Search Data

Ahrefs / Semrush Lite. Cruciaal voor het
identificeren van laag-competitieve
zoekwoorden met hoge koopintentie.

€30 - Email & Automatisering

Mailchimp / Brevo. Voor directe nurturing van
verzamelde leads (Directe ROI, conversie 1-5%).

€30 - Visuele Productie

Canva Pro. Voor het efficiént ontwerpen van de
micro-content (Tier 2 in de efficiency ratio).

Tooling die werkt blijft werken. Media spend verdwijnt middernacht uit het dashboard.
— — — — - — e — frank.news



Het Micro-Model Contentkalender

Een werkbaar ritme voor solo-marketeers en kleine teams. Focus op consistentie.

Maandelijks 2 diepgaande SEO blogs (Gebaseerd op de €40
(De Fundering) keyword tools).
Weke'“,ks 1 inhoudelijke gerichte email naar de database.
(De Nurturing)
Dagelijks 8 LinkedIn posts verspreid over de week (puur
(De Distributie) hergebruik van de blogs/emails).

| Consistentie > Volume. We publiceren niet om het publiceren, we publiceren om het hergebruik-systeem te voeden.

r—————
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Bewijs uit de Praktijk: Van 0 naar 5.000 Bezoekers
(Zonder Ads)

5.000

|
Maand 2

|
Maand 3

I
Maand 4

|
Maand 5

|
Maand 6

Bedrijf: Nederlandse B2B
Dienstverlener

Tijdlijn: 6 maanden

Groei: 0 = 5.000 organische

bezoeken per maand.

Methode: Uitsluitend owned

content en niche intentie
(SEOQ).

Het Recept: Geduld + Extreme focus op één niche. Het bewijst dat wachten op samengestelde

organische rente op de lange termijn het breed (en duur) inkopen van impressies verslaat.

frank.news



De Microbudget Matrix: Strategische

Randvoorwaarden
DON'T (Kapitaalvernietiging) DO (Kapitaalbehoud)
Geen platform-hopping (Stick to \/ Focus uitsluitend op één
the plan). specifieke niche.
Geen brede naamsbekendheid Hanteer Consistentie over
najagen (Te duur). Volume.

Geen social ads inzetten puur

voor bereik/likes. owned email-lijst.

Geen influencer-partnerships
zonder 100% niche fit.

X X X
NN

Bouw vanaf dag 1 actief aan een

Documenteer het proces in plaats
van content uit het niets te creéren.
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Het Microbudget KPI Dashboard

De ‘Metrics that Matter’ - Elimineer vanity metrics.

Organisch Verkeer

Maand-op-maand groei %
(Focus op intentie-
zoekwoorden).

Email Velocity
Aantal nieuwe abonnees per week

(Eigendom opbouwen).
_-Illlll

Engagement Rate

Diepte van interactie op owned

channels.

@2

Cost Per Lead (CPL)

Target = <€5.00 (Mogelijk door lage
variabele kosten via organisch).

€4.80 7

Voetnoot: Meet alles. Conversietracking (via GA4) is gratis. Zonder strakke data is elk systeem blind.
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De Schalingsladder: Wat te doen met
€500 of €1.000+?

‘ ; P Mix model: 40% search, 30% social, 20% SEO
[ + : I : I I
Trede 3: €£1000 (UltbrEIdlng) 10% experimenteerbudget zoals LinkedIn Ads voor

beslissers.

e Introductie directe intentie paid media:
Trede 2: €500 (Verschuiving) 60% Search (Google Ads exact match),
20% Retargeting (Conversie verhogen van eerdere bezoekers),
% SEO & Content basis behouden.

Trede 1: €100 (Huidig) 100% Owned, Tooling & Content Hergebruik.

( Opschalen betekent lagen toevoegen, niet de goedkope fundering verlaten. ]

[
frank.news




Verwachtingsmanagement:
De Executive Reality Check
Maand 1-3: Maand 4-6: Maand 6-12:
De Bouwfase De Valley Het Compound Effect
c Geen zichtbare Eerste tractie, Organisch verkeer
ke, ROI, zware zoekmachines stijgt, leads vallen
13 ureninvestering. iIndexeren, email lijst goedkoper binnen.
& begint te vullen.
—
O
a4
—
0 .
_ I L]
0 1 3 4 6 12
@ .Waarséhuwing: Mi.brnbudget markétfng is marathontraining. Réken op 6-1-2;”|-‘-naandén voor sign_i?icanté ﬁéctie. |
I

Communiceer dit expliciet aan de C-suite om voortijdige stopzetting (de grootste valkuil) te voorkomen. q
' . frank.news



Actieplan:
De Eerste 90 Dagen Roadmap

Maand 1: Audit & Setup (Week 1-4) - Audit huidige owned assets (Wat kan hergebruikt worden?).
==:—E - Kies 1 primair kanaal (Kies Google Ads 6f Email, niet allebei).

_— - Investeer de €100 in de tech-stack (Ahrefs/Mailchimp/Canva).

: - Voer diepgaand SEO keyword research uit
Maand 2: Fundering (Week 5-8) (focus op lokale of specifieke intentie).

1 1 T 1 -Start met contentplan en eerste hergebruik

van de audit-materialen.

- Start community outreach (LinkedIn & niche fora).

Maand 3: Distributie (Week 9-12) - Lanceer de 90-dagen ‘consistency test’' met de
contentEaIenHer. FI}(EEI' He |0CUS en WE]C“'[ EI|. |
Systeem voorbereid.
Start operatie.
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