Snapchat Sponsored Snaps als e

Doel: Operationele executie & strategische
inbedding in de mediamix voor Q3/QA4.

Doelgroep: Executive Marketing Teams &
CMO's in Nederland.

Context: Een directief,

Context: Een directief, data-gedreven framework
gebaseerd op actuele platformwijzigingen en de
introductie van het nieuwe Sponsored Snaps
advertentieformaat.

voorGenZ |
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Snapchat vult de intieme communicatieruimte naast de
entertainment-feeds van TikTok en Instagram

13-24 g Strategische Implicatie
e Snapchat vult hurcies een
communicaten van maar hare

113-34 - ritienenscuiites, wanr dit de

jarigen Minuten per dag veactralinen.

Bereik & Penetratie Engagement Profiel: Gedreven Strategische Implicatie

Hoge adoptie in 25+ landen, door hoge frequenties van korte, Snapchat vereist geen ‘zenden’

inclusief de Nederlandse markt. intieme sessies met vrienden (zoals in een feed), maar 1-op-1
en familie. communicatie-integratie.

“De verschuiving op social media naar entertainment-content ontstaat omdat de
engagement met vrienden en familie beperkt is. Om gebruikers betrokken te houden,
tonen platforms content van influencers en publishers, gepersonaliseerd door Al.”

— Evan Spiegel, CEO Snap
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Het ‘Early Mover’ voordeel rechtvaardigt onmiddellijke allocatie
van testbudgetten

5 L) W

1. Nieuwe, Premium Inventaris 2. Native Messaging Formaat 3. Kosten vs. Waarde -
Advertenties staan nu direct in de Het bericht voelt als een Adverteerders betalen een premie
privé chat-inbox. Dit garandeert persoonlijke interactie, niet als een voor deze doelgroep. Vroege

een ongekend hoge ‘share-of- interruptieve display-ad. adoptie verzacht deze kosten door

screen’ en zichtbaarheid. lagere initiéle veilingdruk.

Aanbeveling: Allokeer direct 10-15% van uw experimentele Gen Z social budget
naar Sponsored Snaps om de concurrentie voor te zijn.
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Sponsored Snaps verplaatsen de merkervaring direct naar de
prive chat-inbox

Q « =[] —© Het Verschil

Waar Story Ads interruptief zijn
tussen videocontent, is dit een pull-
mechanisme in het chatoverzicht.

De Plaatsing ©

Verschijnt tussen organische
gesprekken. Gebruikers moeten
proactief tappen om te openen.

Q O Het Risico

De chat-omgeving voelt als een
intiem privédomein. Een irrelevante
boodschap leidt direct tot hoge

— merk-irritatie. Relevantie is hier een
1| ® ¢ © @|f keiharde vereiste, geen optie.
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Een gestructureerd executie-playbook van
strategie tot schaalvergroting

1 2 3 4

Strategie &
Doelgroep

Awareness vs.
Conversie, Gen Z
segmentatie,

KPI setting.

o

| Creative & Targeting & Campaign Measurement
> Messaging Data Setup & Opt.

Native tone-of-voice, Audience Networlk, Algoritme-leren, Pixel implementatie,
short-form video, Lookallkes, budget-allocatie, CAPI, closed-loop
anti-interruptief. 1st-party CRM data. frequency capping. tracking.
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Actionr: Definieer segmenten strak en gebruik data-verrijking
voor de perfecte fit

Doelstelling (Full Funnel)

Targeting Architectuur

Target KPI's

CTR: 2% - 5%
3 Swipe-up rate: > 1.5%
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Action: Authenticiteit in de chat-inbox vereist een radicaal
andere creatieve aanpak

DO: Native & Authentiek DON'T: Corporate & Intrusief

v/ Vaste gezichten: Zet een vast gezicht in dat aansluit bij de X Hard selling: Geen schreeuwerige acties of TV-commercials
doelgroep. recyclen.

v/ Tijdelijkheid: Gebruik flash sales en tijdelijke acties. X Irrelevantie: Negeren van de intieme context leidt tot

v/ Kort & Visueel: Houd video's op 5-10 seconden, direct to-the- immediate swiping.

point. X One-size-fits-all: Brede messaging zonder persoonliike touch.
frank.news




Action: Start klein om data te kopen en schaal door op basis van

winstgevendheid

€10.000+ per maand

Scale-up Fase
(Maand 2+)

€2.000 - €5.000 totaal

Pilot
(Week 1-3)

Minimaal €1.000/week voor
algoritme learning phase. (Customer Acquisition Cost)
benchmarks.

Vrijgeven o.b.v. CAC

Bidding & Delivery Strategie

@ Goal-based Bidding:
Optimaliseer op ‘Purchases’ of
‘Swipe-ups’ bij >50 events/week.

C1l Frequency Capping:
Max. 2-3 impressies per unieke
user per dag tegen inbox-fatigue.

Lo
F

Dayparting:
Richt budget op momenten met
hoge engagement (19:00 - 22:00).
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Action: Implementeer closed-loop attributie vanaf dag éen voor
meetbare ROAS

Technologische Fundering

v Snap Pixel: Absolute randvoorwaarde. Moet live zijn voor lancering.
v Conversions API (CAPI): Essentieel post-cookie. Verhoogt data-accuratesse met 20-30% door server-side tracking.

Volume Engagement Conversie

N

Swipe-up Rate, Cost per Conversie Rate (CVR), Brand Lift Studies (voor
Swipe-Up (CPSU), CTR CAC / CPA, ROAS budgetten > €20.000)

Impressies, Reach

Optimalisatie-cyclus: A/B test continu 3-5 creatieve varianten. Pauzeer underperformers binnen 48-72 uur.
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Action: Snapchat combineert de aandacht van Instagram met de
authenticiteit van TikTok

Sp m?::g;hg; aps TikTok In-Feed Ads Instagram Stories Ads
Ad Plaatsing Direct in Chat Inbox Swipe Feed Tussen vrienden content
Verwachte CTR O 2% - 5% O 0.5% - 2% @ 0.5% - 1.5%
CPM Range (NL) (Kanfgp' fr:)?trag 0 (™ -0 (P e-€1
Primaire Sterkte Hoge intent na tap / 1-op-1 Viraliteit Visuele conversie
Grootste Risico Intrusief bij slechte creative Ad fatigue Hoge veilingdruk

Conclusie: Vroege instap op Snapchat levert competitieve CPM’s op voor high-intent
engagement, mits de creative naadloos aansluit op het privekarakter van de inbox.
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Drie direct toepasbare concepten voor de Nederlandse markt

A

1. Fashion Merk (Gen Z Focus)

Concept:

Een 'Flash Sale’ van 24 uur, direct
via chat aangekondigd door een
bekende Nederlandse streetwear
influencer.

Resultaat:

Hoge CTR (>4%) en lage CPA
gedreven door exclusiviteit en
schaarste.

I~
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2. FMCG (Product Launch)

Concept:

Introductie van een nieuwe
energiedrank. De Sponsored Snap
activeert direct een interactieve
AR-gezichtsfilter.

Resultaat:

Brede awareness, lange ‘dwell
time' (engagement) en een viraal
effect door organische shares.

3. Event Promotie (Festivals)

Concept:

Exclusieve pre-sale link via een
Sponsored Snap, geo-getarget

rondom studentensteden zoals
Amsterdam en Utrecht.

Resultaat:

Een korte, intensieve piek in
traffic en versnelde uitverkoop
van early-bird tickets.
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Minderjarigen targeten vereist een waterdichte
juridische en ethische setup

U

De Wettelijke Kaders
(AVG/GDPR)

In Nederland genieten kinderen onder de 16
jaar strikte wettelijke bescherming.

Uiterste transparantie over datagebruik is
vereist. Gebruikers moeten direct begrijpen
waarom zij een advertentie zien.

Operationele Checkpoints voor
Adverteerders:

v

v

N &

U

Targeting Restricties: Beperk gepersonaliseerde

retargeting voor gebruikers <18; vertrouw uitsluitend
op brede/contextuele targeting.

Opt-Out Mechanismen: Respecteer platform-
signalen feilloos. Opt-outs moeten direct en soepel
worden verwerkt.

Cookieless Tracking: Integreer CAPI als robuust
alternatief voor verdwijnende 3rd party cookies.

De Ethische Toets: ‘Zou ik willen dat mijn 16-jarige
nichtje deze ad in haar privé-inbox krijgt?’ Zo niet,
stop.
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Lanceer de eerste geoptimaliseerde
pilot-campagne binnen dertig dagen

m

Week 1: Fuhdament
& Tracking

« Verifieer het Snapchat
Business Account.

* Installatie en QA-test
van Snap Pixel en
CAPI.

 Upload 1st-party CRM
data voor
uitsluitingslijsten.

Week 2: Creatieve
Productie

* Briefing intern
team/bureau voor 3-5
vertical short-form
video varianten (5-10
sec).

e Voer de interne
compliance en
ethische AVG-check
uit.

Week 3: Soft
Launch (Pilot)

e Livegang met
geisoleerd testbudget
(€500 - €1.000).

e Monitor CPM/CPC en
sluit slecht
presterende
creatives na 48 uur
genadeloos uit.

Week 4: Analyse
& Scale-up

* Diepte-analyse op
Swipe-up Rate en
CVR.

* Bij positieve ROAS:
Ontgrendel
groeibudget en
schaal op.
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Vijf strategische pijlers voor uw
volgende kwartaalbespreking

1. Native Messaging = Engagement:
De chat-inbox levert superieure click-through rates, mits de
uiting volstrekt niet-interruptief is.

2. Early Mover Advantage:
Ontwijk de verzadiging op TikTok/IG door nu de arbitrage
op Snap CPM's te verzilveren.

3. Creative is King:
Authenticiteit verslaat productiebudget. Werk met vaste
gezichten en houd het ultrakort (5s).

4. Meten vanaf Dag 1:
Lanceer nooit zonder feilloze Pixel en CAPI-infrastructuur.
Data voedt het algoritme.

5. Privacy is Randvoorwaardelijk:
Gen Z vereist onberispelijke AVG-compliantie en ethische

afweging.
frank.news



Drie concrete stappen om deze week
de executie in gang te zetten

3.

Isoleer het Pilot Budget

Maak onmiddellijk €2.000 - €3.000
vrij Uit uw experimentele innovatie-
budget voor een soft-launch in de
volgende cyclus.

2.

Activeer de Creatieven
(Volgende Week)

Plan briefing met uw social bureau.
Eis 3 specifieke test-assets gebaseerd
o op het ‘Native Messaging’ framework

g framework (géén TV-spots).
Ontsluit de Infrastructuur

(Deze Week)

Geef het performance team de
expliciete opdracht het Snapchat :
Business account in te richten en de Test klEln, faal 5“3',

Pixel setup af te ronden (Lead time:

85 ). schaal winstgevend.
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