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Al Overviews veranderen SEQO —
Behoud zichtbaarheid en traffic in 2026

4

Een strategisch playbook voor Nederlandse CMQO's om de transitie
L naar het Zero-Click Search tijdperk te overleven.
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Executive advisory brief

Het “Zero-Click” Tijdperk is Hier

De Zero-Click Valstrik: Al Overviews
Al Search beantwoorden de zoekvraag direct op
3 - Adoption de resultatenpagina. De gebruiker klikt
niet meer door naar uw website.
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—
Verlies van Owned Traffic: Bedrijven

met een afhankelijkheid van top-of-
funnel informatieve zoekopdrachten

zien hun traffic opdrogen.

, Dalende SEO ROI: Traditionele
Organic : : : :
- Outbound Investeringen in zoekwoord-opti-
Clicks malisatie leveren structureel minder

| ' conversies op.
2023 2024 2025 2026 v

Low
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Executive advisory brief

De Juridische Realiteit: Aansprakelijkheid Verschuift

“Al lives on data. We can't sustain the Al ecosystem by scraping content
from publishers without fairly compensating content creators; that

model is fundamentally not sustainable.”
— Francisco D'Souza, Independent Board Member

Compliance Countdown

AN

Maart 2026
(Google Spam Update)

hard afgestraft.
Organisch bereik keldert

Al-massa-productie zonder
redactionele controle wordt

(waarschuwing: Stijn Rolink).
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Mei 2026

(Miinchen Zaak 26 O 869/26)

Rechter verbiedt verspreiding

van onjuiste Al-feiten.

Platform én uitgever dragen

verantwoordelijkheid.

X

e

Mei 2026

(Britse Schikking)
Uitgevers dwingen
compensatie af voor
ongeautoriseerd
contentgebruik

door Al-modellen.

7

Augustus 2026
(EU Al Act)

Volledige inwerkingtreding.
Strikte eisen aan
Al-transparantie en
bronvermelding.
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Premium executive advisory brief

Het 5-Stappen Framework voor Al-Proof Marketing
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( Stap 1: (- Stap 2: (- Stap 3: (- Stap 4: (- Stap 5:
Audit Herpositioneer Diversifieer Creéer Monitor
Kwantificeer huidige Optimaliseer Verklein het risico Ontwikkel Claim en verdedig
Google-afhankelijkheid techniek voor Al- met alternatieve ‘un-scrapable’ Al-citaties in het
en risico-profiel. discoverability en traffic-bronnen. content gedreven nieuwe

entiteiten. door menselijke zoeklandschap.

expertise.
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Stap 1 — Audit Huidige Google-Afhankelijkheid

/ Vulnerability Dashboard

Social [10%]

Email [10%]

Direct [15%]

Organic
Search
(Google)
[65%]

y

CMO Actiepunten

[M Analyseer de traffic drop per content
cluster na de Maart 2026 Spam Update.

[V Identificeer welke top-of-funnel pagina's
direct worden overgenomen door Al
Overviews.

[V1 Bereken de financiéle impact: Wat kost
het om deze verloren organische traffic
via advertising te compenseren?

&
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Premium executive advisory brief

Pt Under the Hood

De Basis (Content):

Heldere, feitelijke informatie met transparante attributie
(Cruciaal volgens Launchmind-richtlijnen). J

Laag 1 (Schema Markup): Implementatie van uitgebreide JSON-LD.

C r de content zodat Al de context snapt, niet alleen de woorden.
. — odeer de t zod context snapt, niet alleen de woo )

Laag 2 (Entiteiten Optimalisatie): Verbind uw merk aan specifieke
kennis-entiteiten in de Google Knowledge Graph.

O\

| I
, Laag 3 (Gestructureerde FAQ's): Vragen direct en feitelijk beantwoorden in

formats die Al-modellen prefereren als bronmateriaal.

Stap 2 — Herpositioneer Content voor Al Discoverability
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=
everifieerde

Al Citatie _/)
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PREMIUM EXECUTIVE ADVISORY BRIEF

Stap 3 — Diversifieer Traffic-Bronnen

r

Huidige Portfolio (2023)

1

T

De 2026 Mix

Owned Media
(Email &

Nieuwsbrieven)

Directe toegang
tot de inbox.
100%
onafhankelijk van
algoritme-
wijzigingen.

Direct Brand
Traffic

Bouw aan
mentale
beschikbaarheid.
Gebruikers
moeten direct
naar uw URL
navigeren, niet
via een
zoekmachine.

Social &
Community

Verschuif focus
naar gesloten
communities

(LinkedIn,
Discord,
WhatsApp) waar
Al-scraping wordt
geblokkeerd.

Strategische

Partnerships

Co-creatie met
andere merken
en media voor
cross-pollinatie
van publiek
buiten
zoekmachines
om.
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PREMIUM EXECUTIVE ADVISORY BRIEF

Stap 4 — Creéer ‘Un-scrapable’ Branded Content
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g De Groeizone

:—E, - Sterke, controversiele meningen en thought leadership.
2 - Proprietary data en eigen onderzoeksrapporten.

E - Interactieve tools en calculators.

E‘ - Diepgaande expert-interviews.

@

o

g

= Dode Zone

Q

= Algemene definities, “Wat is X?" artikelen, basis

% lijstjes. (Directe stopzetting).

P
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~ >

Gemakkelijk samen te vatten door Al

Onmogelijk samen te vatten door Al

frank.news



PREMIUM EXECUTIVE ADVISORY BRIEF

Stap 5 — Monitor Al-Citaties & Claim Je Plek

De Inline Citatie

Al overviews verbergen links
in de lopende tekst.
Optimaliseer voor

feitelijke precisie om hier
genoemd te worden.

Google Al Overview

Brand Mentions zonder Link

Meet ‘'Share of Voice' binnen Al-antwoorden.

Wordt uw merk genoemd als de oplossing in
de Al-gegenereerde tekst, zelfs zonder klik?

De Bron-Carrousel
(Rechtsboven)

Het nieuwe “Rank 1"
Vereist ijzersterke
domeinautoriteit en
perfecte Schema Markup.
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PREMIUM EXECUTIVE ADVISORY BRIEF

De Nederlandse Marktcontext:
Wie Ligt Er Onder Vuur?

Risk Heat Map Disruption Risk Level

Al vergelijkt direct prijzen en specs. Top-of-funnel

Retail & E-commerce product discovery verdwijnt uit eigen kanalen.

78| [Kritiek]

¢t Whitepapers en basale ‘how-to’ guides worden
B?B & Zake"],,ke naadloos samengevat. Noodzaak voor ‘un-scrapable’ 75% [HODQ]
Dienstverlening thought leadership is acuut.

Al genereert complete reisroutes en suggesties

Travel & Leisure direct in de SERP. 75% [Hoog]

Rekenmodellen en rente-vergelijkingen worden
Finance overgenomen, maar strenge compliance (YMYL - Your 50% [Medium/Hoog]
Money or Your Life) dwingt Al tot voorzichtigheid.
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EXECUTIVE ADVISORY BRIEF

Do’s & Don'ts: Het Nieuwe Operationele Paradigma

DON'T: Vroeger (SEO 1.0)

DO: Nu (AI-SEO) 9

Mass -productie: Al-content enerereﬁ//
zonder redactlon Bestraft in
‘Maart 2026 update). e

&2 Focus op schaarste; publiceer alleen

diepgaande, mens-gevalideerde inzichten.

Kwaliteit: 'Thin-con
waarde publiceren.

t' zondertoegevoegde

.2 Verrijk elk stuk met unieke data en
merk-specifieke cases.

Originaliteit: Content van coneurrenten

herschrijv f-stelen.

£ Investeer in primair onderzoek en

transparante attributie.

Intentie: Teksten-p
te manipuleren-(Keywor

r ontwerpen om rankings

uffing

2 Schrijf voor de eindgebruiker, structureer
voor de Al (Entiteiten/Schema).
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PREMIUM EXECUTIVE ADVISORY BRIEF

Implementatie Roadmap (De Eerste 30 Dagen)

Week 1

Week 2 Week 3

Week 4

Data & Legal
. Repareer technical debt. Implementeer geavanceerde Schema Markup
Technisch SEO (JSON-LD) en update de entiteiten-structuur op kernpagina's.
Content Stop productie van 'scrapable’ commodity content. Herontwerp de
redactionele kalender rondom expert-interviews en proprietary data.
Bps o * Lanceer diversificatie-campagnes (focu:
Distributie it

] | e o gl
-groel en ges C l_;:_'-_sﬁ_h_i_,'i:_-_i 1l
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Het Nieuwe KPI Dashboard

PREMIUM EXECUTIVE ADVISORY BRIEF

Uitfaseren (Misleidend) Nieuwe Standaard (Actiegericht)

" Positie (Rankings) op generieke " Al Visibility Score: | | Branded Search

zoektermen. ' % van relevante Al Volume: Groei in

e | .~ Overviews waarin uw .~ zoekopdrachten
I ~ merk wordt geciteerd. | | specifiek naar uw

. | | ) merknaam.

- Bruto Organisch Verkeer (Raw — A —— il 4

5 Organic Clicks). P —_— A —

e e b e e : Direct Traffic %: - Subscriber

e e S | Aandeel bezoekers - Growth:

: o : dat direct de URL "~ Netto toename in

Bounce ratebfopgtsop of-funnel | it owned kanalen

i : ! ~ (email/community).

P e U Y. n T R SV (L _— ) : l1// P : //j
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Budget Richtlijnen & Herallocatie

Desinvesteren . Herinvesteren
BUdQEt Shift (Nieuwe Budget-allocatie)

(Huidige Budgetten verlagen)

‘ | n\
Budget voor bulk-copywriting
‘ bureau'’s (lage kwaliteit)

K

l [ r\
Traditionele link-buildi

ng
campagnes
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Executieve Samenvatting & Actieplan
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1. Zero-Click Search is de nieuwe realiteit;

organisch bereik keldert. S35 De 3 Kritieke Acties

2. Platforms schuiven juridische | voor Maandag
aansprakelijkheid (Miinchen/EU Al Act) | 1. Stop de bloeding: Pauzeer alle
door naar de uitgever. budgetten voor generieke, Al-gedreven

massa-content.

. Start de Audit: Geef het data-team de
opdracht de "Google Vulnerability Score”
te berekenen.

3. Traditionele SEO (keywords) verliest van
Entiteiten & Al Discoverability.

I

4. Diversificatie naar owned kanalen

(Direct/Email) is een overlevingsstrategie. . Claim de Kennis: Plan een strategische
; sessie in om uw 3 belangrijkste 'Kennis

Entiteiten’ te definiéren en te claimen in
de Google Knowledge Graph.

L ]
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5. Content moet menselijk, expert-gedreven
en 'un-scrapable’ zijn.




