AEOQ is de nieuwe SEO: Waarom Answer Engine Optimization nu prioriteit #1is
Het 2026 Playbook voor Nederlandse CMQ’s: Strategie, Framework & Executie.

De B2B Buyer Journey is fundamenteel veranderd — zichtbaarheid vereist een nieuwe architectum



De shift in zoekgedrag: Al is de nieuwe poortwachter voor merkontdekking

Verouderd Model (Focus op Traffic)

Zoekopdracht

Agentic Commerce (Focus op Antwoorden)

B2B-buyers ontdekken,
evalueren en kopen
steeds vaker direct via
Al-antwoorden, zonder
uw website te bezoeken.
(Data 2025-2026, IDC)
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Bottom Line: Marketing draait niet langer om het genereren van de klik, maar om het leveren van het

definitieve antwoord boven de zoekresultaten.

frank.news



Merken die vasthouden aan oude SEO, verdwijnen
in 60% van de zoekvragen uit beeld
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Binnen 18 maanden raakt u uit beeld bij language models.
40% [ het uitblijven van AEO optimalisatie. _
— Christopher H.
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Zichtbaarheid is niet langer gegarandeerd door vaste rankings. Al negeert niet-geoptimaliseerde cnntem



Het AEO Framework: Een 5-stappenplan voor
directe implementatie
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Van Keyword-gedreven (Verleden) naar
Antwoord-gedreven (Toekomst)

Dit framework verschuift de marketingfocus permanent van leadgeneratie naar vraag-gedreven waardecrm



Stap 1: Content Restructurering — Van keyword naar
directe antwoorden

Oud: Keyword-gedreven

e Y

UITVOERING
' TL;DR Samenvatting

| » Samenvatting product naant als vragen, van de aantomi, Wat: Content audit en

voor de conoduction. .
+ Samenvatting productwezd zijn hoe werkt dit product. herstructurering.

Image psum dolor text
amet consectetur

e

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do siusmod temper
incididunt ut labore et dolore magna aligua. Ut eniim ad minmm veniam, quis nostrod
exercistatien, quis nostrod exercitation ullammat wol aliquip ex eccvewomodo commodo
consstant vat woc arms leyworn na smeses esnet asnus doler sit rrenacannutrant
consectetur adipiscing elit, Becoosnian in pommeto onseictent accupia molguip aoriit
consecteur sun pra masells fugel in mastunent in im stprehender, uit acceptant regider wast
atun mon-parasetaxn rediresr culio vex dit at tes commode consant.

: Hoe: Identificeer top 50
Hoe werkt dit product? P
_ vragen van de
» Hoe werkt dit product?
» Hoe werkt dit product? doelgroep.
« Hoe werkt dit product? mezetoven Transformeer content

Wat zijn de voordelen? naar directe

« Wat zijn de voordelen? | antwoorden.
» Wat zijn de voordelen?

» Wanneer is dit geschikt? KPI: % content
Wanneer is dit geschikt? geoptimaliseerd voor
« Wanneer is dit geschikt? UFE!EQ'EIH'IWUOI’EI fﬂrm Eit

« Wat zijn de voordelen? binnen 8 weken.
» Wanneer is dit geschikt?

Lorem ipsum delor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do elusmod temper
incididunt ut labore el delore magna aligua, ¢t eniim ad mimm veniam, quis nostrod
exercisiveion, quis nostrod exercitation ullamo ut volquip ex etruminirecninng commedo
consetant vat vae arms leyworn na smases esset asnas doler st ncsral senrmedant
consectetur adipiscing elil, Becooevan in pnmneto snveicient accupia metquip vorniit
congecteur sun pra miasals fugal in mastunent in e stprehender wit acceptant regider wast
aton mon-parasetaxn seatieei culla ver dit at tac commode consant.

Lorermn ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aligua. Ut enlim ad minim veniam, quis nostrod
esercistvion, quis nostrod exercitation ullamo ut volquip ex etruwintreoninmo commodo
consetant nat vor-nmms leyworn na smsses esset asnus dolor ok neens commedo
consectetur adipiscing elil. Boconerfan in pranmeta sosxictent accupa mofguip wenit
consecteut sun ora miasuls fugal in maztanent in mn stprehender vit occeptant regider wart
atoa mon-parasctesnagitoasroullo var ¢it at tac commode consant.

Al-modellen waarderen directheid en structuur. Stop met verkopen in de eerste alinea; geef eerst het antw



Stap 2: Structured Data Implementatie — Schema.org

markup voor Al

<script type='application/ld+json'=>{
'@context’': 'https://schema.org’,
‘@type': 'Product’,
‘name’': 'AI Strategie Handboek',
'description': 'Een complete gids voor moderne AI-implementatie.',
'aggregateRating': {
'@type': 'AggregateRating’,

'ratingValue': '4.9',
'reviewCount': '125'
}a

'brand'; {
'@type': 'Brand',
'name': 'Uw Merk'
}

</script>

Al Citaat Kaart

, Al Overzicht

Product: Al Strategie Handboek

. 8.8.6.6 ¢
4.9/5 sterren (125 reviews)

Bron: Uw Merk

- Wat

" Hoe

[ KPI

JSON-LD implementatie op alle
product- en servicepagina’s.

Voeg FAQ schema, HowTo schema en
Product schema toe als APl naar Al.

100% structured data coverage op
strategische pagina’s binnen 6 weken.

5

Structured data is de brug tussen uw merk en generatieve Al-systemen. Zonder markup ben je onzichm



Stap 3: Authoritative Sourcing — Word de geciteerde
expertbron

" Wat:

 ChatGPT |© Geciteerde Bron | Positionering als onbetwiste
| autoriteit in uw niche (E-E-A-T).

Uw Merk Y T o

Origineel . Publiceer origineel onderzoek,
ogde?zoek & (G Geciteerde B”"“] data-analyses en thought

Thought Leadership) L leadership content.

[ KPI:

Aantal vermeldingen als bron in
Al-antwoorden (Track via

BrandWell, Profound).

- Gemini } | @ Geciteerde Bron |

‘Information Gain’ is cruciaal. Een LLM citeert uitsluitend content met originele, gevalideerde m



Stap 4: Conversational Content Strategy — Schrijf zoals mensen vragen

=

Wat is de beste CRM software voor een Nederlands B2B bedrijf met 50 medewerkers,
inclusief implementatiekosten?

Traditionele Zoekopdracht

CRM software B2B prijs

~ Natuurlijke Taal Al Prompt

Wat: Hoe: KPI:

Natuurlijke taal optimalisatie (NLP). | Analyseer voice search queries en Engagement met Q&A content +40%
herschrijf uw content naar een binnen 3 maanden.
conversationele Q&A tone-of-voice.

Anticipeer op context. Al-gebruikers verwachten hyper-gepersonaliseerde,

volledige antwoorden op complexe zinnen.

frank.news



Stap 5: Al Training Data Optimization —
Frictieloze technische toegang

Snelheid &
Mobile-first

Clean HTML

(Geen JavaScript
verborgen content)

Toegang
(Geen paywalls op
strategische content)

Wat:

Technische optimalisatie specifiek
voor Al-crawlers.

Hoe:

Verwijder obstakels die bots
verhinderen om content direct te
parseren en te indexeren.

Crawlability score 95+ (via Google
Search Console + custom Al crawler

tests).

Als een Al-bot uw content niet binnen milliseconden kan lezen,

kiest het zonder twijfel het antwoord van uw concurrent.




Nederlandse marktcontext: Koplopers passen AEO al succesvol toe

oicon [l e
Tactic: Meester in Q&A Tactic: Datastructuur Tactic: E-E-A-T en

formats en video-transcrip dominantie. wellness educatie.

ties.

Resultaat: Sterke inzet Resultaat: Product Resultaat: Domineren de
van HowTo-schema’s Schema markup en ‘Mensen vragen ook’ door
zorgt dat Al hun gestructureerde reviews diepgaande ingrediéent-
stappenplannen letterlijk maken hen de educatie die

overneemt als het standaardbron voor LLM- autoriteitssignalen afgeeft
definitieve antwoord. productvergelijkingen. aan Al.

De vroege adoptie van AEO creéert een data-voorsprong die door trage

concurrenten later nauwelijks nog in te halen is.



Diagnostiek: De nieuwe regels van het spel (Do's & Don'ts)

Don’t (Stoppen)

Keyword stuffing en focus op losse
zoekvolumes.

Do (Starten)

Semantische relevantie en focus op
de intentie achter de vraag.

‘Thin content’ (oppervlakkige blogs
puur om een term te coveren).

Diepgaande ‘Information Gain’ met
unieke invalshoeken en data.

Geisoleerde landingspagina’s
zonder context.

Sterke interne linking opgebouwd
rondom uitgebreide ‘topic clusters’.

Anonieme, generieke
bedrijfscontent.

Sterke E-E-A-T profielen: auteurs,
bio's en geverifieerde bronnen.

Succes in AEO vereist het loslaten van tactieken die 10 jaar lang de

standaard waren in B2B-marketing.




Implementatie Roadmap: Het fundament binnen 12 weken operationeel

Week 1-2 ‘ Week 3-4 ‘ Week 5-8 ‘ Week 9-10 ‘ Week 11-12

AEO is geen abstract IT-project met een open einde; het vereist een
strak gestuurde kwartaalsprint.




KPI Dashboard: Wat u vanaf nu moet meten

% || 100%

A

Al Visibility & Structured Data Conversational
Share of Voice Coverage Query Rankings
Citaties in Al-antwoorden en Percentage van de site dat Posities op long-tail, natuurlijke
zichtbaarheid in de Dark correct gemarkeerd is met taal zoekopdrachten en CTR

Funnel. Schema.org markup. vanuit Al-platforms.

Klassieke SEO-tools schieten tekort. Focus op brand mentions
en share of voice in generatieve modellen.

Vervang de focus op de Klik’ door het meten van ‘Aanwezigheid’ in

het LLM-ecosysteem.



Budget Richtlijnen: Investering voor een middelgroot merk

€15k - €40k Totaal

Een fractie van het
mediabudget,
maar cruciaal voor
organisch behoud
in 2026.

Content Herstructurering
€8k - €20k

AEO is een eenmalige, strategische herstructurering met een doorlopend monitoring-component.
_frank.news



Tools & Tech Stack: De nieuwe instrumenten
voor zichtbaarheid

BrandWell Profound
Tracking van Al visibility en Share of Gespecialiseerde monitoring van
Voice in de dark funnel. Answer Engines.

|
Schema.org Tooling  Perplexity Analytics
Validatie en implementatie-tools voor ~ Directe inzichten in vermeldingen en
gestructureerde JSON-LD data. ~Interacties binnen het Al-platform.

Traditionele tools zoals Ahrefs en Semrush vertellen bij AEO/GEO slechts het halve verhaal.

frank.news



Samenvatting: 5 Key Takeaways voor directies

1 AEO is geen optie, maar een vereiste voor overleving.

2 Structured data (Schema.org) vormt het absolute technische fundament.

3 Antwoord-gedreven content wint altijd van keyword-gedreven teksten.

5 Meet Al-visibility als uw nieuwe primaire KPI, niet enkel website-kliks.

De overgang van SEO naar AEO is de grootste digitale verschuiving van dit decennium. Wees voorbereid.




Quick Wins Q2 2026: Wat u nu direct kunt uitvoeren

1. FA 2. De ‘Master- 3. Google

Schema's Blog’ Google Business

Activeren Publiceren Profile Claimen
Voeg direct FAQ-schema's Beantwoord de top 10 Optimaliseer uw

toe aan uw top 10 best
presterende pagina’s
pagina’s om machine-
leesbaarheid te
garanderen.

meest gestelde
klantvragen in één
overkoepelende, strak
geformatteerde blogpost.

bedrijlfsprofiel volledig;
Al-overviews trekken
locatie- en bedrijfsdata
rechtstreeks hieruit voor
lokale AEO.

U hoeft niet te wachten op een complete migratie. Deze 3 acties leveren direct resultaat.




Actieplan: Uw agenda voor de komende 30 dagen

Im

e o e |

e

Publiceer autoriteit

{ Schrijf en lanceer 5 authoritative Q&A
2| artikelen, verrijkt met eigen data, in

Implementeer uw specifieke niche.
structured data

Pas JSON-LD markup toe op de top 20
pagina's met de hoogste conversiewaarde.

Gigp erer|miva
i

Voer een content audit uit

| Analyseer bestaande content op vraag-
antwoord geschiktheid en identificeer gaten
in de informatievoorziening.

De verschuiving naar AEO beloont de first-movers buitensporig. De tijd voor theorie is voorbij; start de exm



