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Youth Marketing

In het Post-Social
Media Tijdperk

Compliance & Alternatieven voor
Nederlandse Merken. Een
strategisch playbook voor de CMO.




De Internationale Domino-Effect:
Het Einde van Ongeregulierde Youth Marketing

Australie - Dec 2025

Volledig verbod op social media voor <16 van kracht.
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Verenigd Koninkrijk - Voorjaar 2027

Wetgeving na consultatie met 116.000 respondenten (90%
ouderlijke steun). Raakt TikTok, Instagram, Snapchat en
YouTube. Straffen voor platforms bij toegang minderjarigen.
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Europa & Nederland - In Ontwikkeling

Groeiende politieke consensus voor strenge
regulering en strikte AVG-E handhaving.

Zowel Bill Gates als Steve Jobs hebben hun

kinderen niet zelfstandig online laten gaan of
een smartphone gegeven tot ze 16 waren...
Het is buitengewoon moeilijk om dit genie
terug in de fles te stoppen.

- John Sculley (Vice Chairman RxAdvance, vml. CEO Apple)
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De Nederlandse Realiteit:
Urgente Compliance Risico’s

Politieke Druk Emerging Risk

Demissionair minister Karremans pusht strengere
handhaving op leeftijdsverificatie. Minister Aartsen bereidt
een wetsvoorstel voor (2026) dat commerciéle inzet van
kinderen <16 op sociale media volledig verbiedt.

Medium Risk

High Risk

Toezichthouders

De Autoriteit Persoonsgegevens (AVG-E) hanteert een 4
zero-tolerance beleid rondom profilering van minderjarigen. 3
De Reclame Code Commissie (RCC) scherpt richtlijnen aan.

Sector-Specifieke Gevarenzone

» Food/FMCG: Striktere restricties op influencer-marketing
en product placement.

» Gaming: Toenemend toezicht op in-app aankopen en
sociale functies.

« Fashion/Retail: Risico op boetes bij shadow-targeting van
<16 via lookalike audiences.

=[5

frank.news

|
I



Het Toekomstbestendige T a
Framework: Van Risico naar |
Veilige Haven

Stap 4: Stakeholder
Management
De strategische pivot van kind

als consument naar ouder als
primaire gatekeeper.

Stap 1: Audit & Risk
Assessment

Inventarisatie van huidige
touchpoints, shadow-targeting
risico’s en zero-party data
afhankelijkheid.

Stap 3: Channel Stap 2: Legal Compliance
Diversificatie Protocol
Verschuiving van riskante Implementatie van

platforms naar brand-safe
kanalen (Gaming, OOH,
Retail Media).

leeftijdsverificatie, consent
management en een <16 proof
cookiebeleid.

Een proactieve transitie voorkomt niet alleen boetes, maar creéert een first-mover advantage in een krimpende jeugdmarkt.

frank.news



Stap 1: Audit & Risk

Assessment Dashboard

oo | e e | o g
% ﬁlnw Risk Level high | Nlnw Risk Level high | hlﬂw medium high
Huidige Youth Touchpoints Data & Profiling Shadow-Targeting

Traffic Risk Data Risk Operations Risk

|dentificeer direct vs. indirect
bereik.

Hoeveel third-party cookies en
tracking pixels verzamelen onbewust
data van minderjarigen?

'| Rode Vlag: Campagnes die

‘| leunen op TikTok en Instagram
Reels waar <16 publiek
substantieel maar verborgen is.

Rode Vlag: Retargeting pools
zonder waterdichte
leeftijdsverificatie bij de poort.

Worden algoritmes getraind op
engagement patronen van Gen-Z en
Gen-Alpha?

Actiepunt: Opschonen van
lookalike audiences die indirect
minderjarigen meenemen in de
doelgroep.

frank.news
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Stap 2: Legal Protocol &
Platform Realiteit (De Nieuwe Norm)

Platform Compliance Status | Verificatie & Actie

Binnenkort ontoegankelijk voor <16.
Stop afhankelijkheid voor jeugd-campagnes.
Verwijder tracking pixels voor <16 segmenten.

TikTok, Snapchat, Threads

Strikt consent management vereist.

Instagram, YouTube O Geel - Gereguleerd Geen gepersonaliseerde advertenties voor <18.
Geen commerciéle kinder-influencers (NL 2026 wet).

1 Volledige controle mits AVG-E compliant.
Owned Media / Zero-party data verzamelen via ouders met expliciete
Brand Apps age-gating. Transparant cookiebeleid zonder
tracking voor profilering.

frank.news



Stap 3: Channel Diversificatie 2x2 Matrix

Traditionele Social
© Ads (TikTok, IG)
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= 2 Gesloten Gaming . |

o Ecosystemen -

O Hoge engagement, maar vereist OOH rondom scholen

integratie zonder conversie-
prikkels.

Educational Sponsoring
Extreem brand-safe.

Hoog bereik, zero dat'a—
privacy risico.

Retail Media Networks
Veilig, direct point-of-sale bereik.

Target Audience Reach

X-Axis
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Stap 4: Stakeholder Management

(De Ouder als Proxy)

Oud Model - Direct

Influence Mapping

Nieuw Model - Via Proxy

Educatieve &
. Functionele

N Kind 7 Waarde
7 (<18) <{"Er§ﬁ

Quder / Kind

Gatekeeper (<16)

De Paradigmaverschuiving: Campagnes sturen niet langer op directe jeugd-interactie.

Educational Content

Creeer waarde voor ouders (bijv.
veiligheid, educatie) in ruil voor
merkloyaliteit van het gezin.

Influencer Marketing via Ouders

Verschuif budget van jeugd-creators
naar Family & Parenting creators.
Vermijd de inzet van kinderen in
content (Aartsen-wetgeving 2026).

Co-Viewing Formats

Ontwikkel formats voor traditionele
media (TV/VOD) die inspelen op
gezamenlijke kijkmomenten in de
huiskamer.

frank.news
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De KPI Shift: Meten in een Cookieloze,
Post-Social Realiteit

Oude Metrics Nieuwe Metrics
(Social-First) Van - Naar (Compliant Multi-Channel)

» Direct <16 Bereik & Impressies » Proxy Conversions: Meten van
(Verdwijnt uit dashboards) word-of-mouth effecten via gezin-
aankopen (Retail Media data).

 Social Engagement Rate

(Likes/Shares van minderjarigen) » 16+ en Ouder-Engagement: Sturen
op merkvoorkeur onder de beslissers
» ROAS via direct retargeting via traditionele brand trackers.

 Brand Lift: Merkbekendheid en
sentiment gemeten via
geanonimiseerd, onafhankelijk
onderzoek (zonder tracking pixels).

frank.news



Budget Impact Analyse:
De Kosten van Compliance

Investeringen in Zero-Party data
infrastructuur en Legal Audits.

+15%. Verschuiving naar
OOH, TV en Retail Media

Huidig budget jeugd- (Hogere CPM).

campagnes
(Lage CPM Meta/TikTok)

Eliminatie van AVG-E boetes
(Tot 4% van wereldwijde omzet).

Base + Media Spend + Tech & Legal - Risk Vermeden

Bottom Line Insight: De ROAS op korte termijn zal dalen, maar de 'Risk-Adjusted LTV’ (Lifetime Value van het gezin) stijgt aanzienlijk.

frank.news



Do’s and Don'ts: Operationele Valkuilen Vermijden \ N

| J
DON'TS DO'S

X Indirect Targeting met Kinder-Creatives +/ Hard Age-Gating
Ouders targeten, maar wél schreeuwerige Gebruik neutrale geboortedatum-invoer of
jeugd-aesthetics en taal gebruiken. (Wordt third-party e-1D verificatie (zoals iDIN) voor
door RCC gezien als verkapt jeugd-targeten). brand-owned platforms.

X Dark Patterns in Consent /" Gezins-georiénteerde Creatives
Leeftijdsverificatie zo ontwerpen dat jongeren Focus op de volwassen beslisser, met de
makkelijk liegen (bijv. ‘Ben je 167" met alleen meerwaarde voor het kind als functionele
een ‘Ja’ knop). USP.

X User Generated Content (UGC) Risico’s «/ Brand-Safety Whitelists

| Campagnes die minderjarigen aanmoedigen Werk uitsluitend met publishers die
. om zichzelf te filmen met jouw product. gegarandeerde 16+ of 18+ profielen kunnen
ﬂ aantonen.

frank.news



Case Study Frameworks: De First-Mover Adaptaties \

O O
Tear-down 1

Global FMCG Brand (Snacks/Beverages)

Uitdaging: 40% van engagement kwam van
TikTok-gebruikers onder de 16.

De Pivot: Verschoof budget zes maanden voor
wetgeving naar e-sports toernooi sponsoring
en retail media partnerships gericht op weekend
boodschappen van ouders.

Resultaat: Behoud van volume via proxy-

~aankopen, nul blootstelling aan platformboetes.

71

Tear-down 2
Internationale Gaming Publisher

Uitdaging: In-app aankopen gepromoot via
jonge YouTubers/Twitch streamers.

De Pivot: Bouwde een Parent Portal waar
ouders budgetten instellen, en verschoof

marketing van gameplay hype naar educatieve

waarde voor ouders.

Resultaat: Ouderlijke goedkeuring steeg met

60%, conversies verplaatsten zich van impuls

naar gereguleerde abonnementen.

frank.news



Implementatie Roadmap:
De 8-Weken Transitie

Fase 1(Week 1-2): Fase 2 (Week 3-4): Fase 3 (Week 5-6): ase 4 (Week 7-8
Stop de Bloeding Herkalibratie Creative Pivot o 2 & Pilc
(Audit) (Strategie) (Productie) : :
Pauzeer direct alle high- Ontwerp nieuwe kanaal- Pas visuele taal aan van Lanceer de eerste
risk shadow-targeting. matrix. Selecteer Gen-Z focus naar compliant multi-channel
Start juridische review van alternatieve OOH, Retalil ouder/gatekeeper campagne. Monitor 16+
huidige consent flows en Media en 16+ gerichte communicatie. engagement en stuur bij
cookie banners. partnerships. Herdefinieer Ontwikkeling Educational via onafhankelijke brand
KPl's. Content. trackers.

frank.news
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Samenvatting: 5 Actiepunten voor Morgen _.
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Accepteer de Domino : X
Het VK (2027) en Australié (2025) zijn de norm, Shift de Focus naar de Ouder |

Nederland (en AVG-E) volgt. Anticipeer nu, De minderjarige is niet langer de direct e
reageer niet later. aanspreekbare consument, maar de |
eindgebruiker. De ouder is de gatekeeper.

Audit je Shadow Bereik

Verwijder direct retargeting en tracking
pixels voor onbewuste <16 segmenten
op TikTok, Snap en Instagram.

Diversifieer Buiten Social

Herverdeel budgetten naar Retail Media, OOH,
en educatieve partnerships die immuun zijn voor
digital privacy wetgeving.

Accepteer de KPI-Transitie

Neem afscheid van ‘goedkoop’ jeugdbereik.

Stuur op risk-adjusted gezin-conversies en 16+
merkvoorkeur.

b frank.news



Next Steps: De Maandagochtend Checklist b
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D Actie 1: Activeer Tr| ger: Vraag de DPO om een directe audit van huidige e
eftijdsverificatie en third-party cookies op brand-sites. {
Legal Review eftijdsverifl hird- kies op brand-sit
Trigger: Eis een rapportage van de huidige blootstelling
I:l ﬁf&? azbuBrgaelE J€ gr E%]E e&n| Eggzﬁgles aan de <16 doelgroep op Meta,
:n 2. Trigger: Isoleer 10% van het jeugd-budget voor een
EI A.‘.:t'e 3: Start een testcampag|ne gericht op Retail %/Iedla of OOH, gestuurd
Pilot Programma op ‘Ouder als Proxy’ messaging.

Compliance is geen rem op groei, het is de nieuwe standaard voor merkvertrouwen.

Begin vandaag. www.accenture.com/nl-song-compliance
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