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NPO Advertising
Opportunity 2026

Positioneer Je Merk Strategisch in het
Nieuwe Publieke Medialandschap

Doelgroep: Vertrouwelijk — Voor CMQ’s & Media Leads
Datum: Q12026
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Situatie-Analyse: De Publieke Verschuiving

De Aanleiding De Verschuiving De Impact
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Wettelijke noodzaak tot Versnelde commercialisering.

NPO start ongekende

publieksconsultatie. Tot 10 juli pluriformiteit botst met Populaire programma’s
jull bepaalt het publiek de publieke voorkeur voor high- trekken advertentiebudgetten
toekomstige programmering end mass-entertainment en aan, wat leidt tot schaarste in
via npo.nl/publiek. bezuinigingsdruk. premium bereik.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Waarom Dit Urgent Is: Het First-Mover Advantage

6+ Miljoen 10 Juli

Potentieel wekelijks premium Deadline publieksraadpleging. Lock-in van het nieuwe
bereik via NPO lineair & Bepaalt definitief de koers van concessiebeleidsplan
on-demand. het media-aanbod. (2029-2033).

Strategische positionering vereist voor eind 2026
om premium inventory te garanderen.

sl s s e e R ; i TR R = i
Vandaag Opportunity Window Concessie Lock-in

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Het NPO Opportunity Framework

Een gestructureerde 4-stappen voorbereiding voor veilige en effectieve inkoop.

Stap 1: Audience Mapping Stap 2: Brand Safety Audit

Versmelting van demografische massa met Navigeren in het publieke domein.
psychografische doelgroepen. Voorbij de Creéer een strakke KPI voor merk-fit naast
standaard leeftijd-geslacht as. belastinggefinancierde content.
Stap 3: Budget Allocatie Stap 4: Pilot Strategie
Scenario-gebaseerde financiéle reservering. Lancering van first-wave testprogramma’s.
Afwegen van conservatieve spreiding versus Analyseren van CPM efficiency en initiéren
agressieve premium inkoop. van learning loops.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Stap 1 - Audience Mapping: Betrokkenheid Boven Demografie

Welke NPO-programma'’s passen bij uw strategische doelgroep?

Heel Holland Bakt Heel : Nieuwsuur / Tegenlicht
Brede dekking met sterke Holland Nieuwsuur /

Teaenlicht # Hoge impactbelevingsscore. B2B,
positieve emotionele fit. Bakt 9 Finance & Thought Leadership.

Psychografisch
Gedreven
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29 merkbekendheid (2-3M kijkers). rogrammeringy riinmazige, regionale targeting.
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Brede Massa Specifieke Niche

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Stap 2 - Brand Safety Audit: De Publieke Arena

Positionering naast publieke, politieke en maatschappelijke content.

@ Uitsluiten van zwaar gepolariseerde
actualiteitenrubrieken.

Context y o Vermijden van agressieve retail-commercials

Cilil.Sh 8 direct na zware maatschappelijke
(Risico) documentaires.

KPI: De Brand Fit Score kwantificeert de @ Identificeren van naadloze duurzaamheids-

redactionele onafhankelijkheid en koppelingen rondom educatieve
maatschappelijke risico’s. programmas.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Stap 3 - Budget Allocatie: Scenario Planning

Financiele strategieen voor schaarse NPO inventory.

Scenario A: Conservatief (Base-load)

* Focus op gegarandeerd bereik.
 Afwachtende houding: boeken na definitief concessieplan.
* Risico: Uitgesloten van prime-time entertainment blokken.
« Budget: Verschuiving naar RTL/Talpa indien NPO volloopt.

Scenario B: Agressief (First-Mover)

* Focus op ‘Share of Available Inventory’.
* Directe reservering van budget voor schaarste optreedt.

* Voordeel: Gegarandeerde positie in top-tier formats.

* Budget: Accepteren van initiéle CPM premium ter bescherming van high-end bereik.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Stap 4 - Pilot Strategie: First-Wave Executie

Testen, meten en schalen van initiéle NPO-inkoop.

Selecteer

* Kies 2 high-reach entertainment titels
en 2 niche NPQO Start programma’s
als initiele test-cases.

Meet

|  Monitor CPM efficiency direct

|+ Monitor CPM efficiency direct
~afgezet tegen gelijktijdige

y campagnes op commerciéle zenders.

Schaal

* Gebruik datagedreven learnings om
de ‘always-on’ media inkoopstrategie
voor 2027 definitief vast te stellen.

Evalueer

* Analyseer ad-clutter voordelen.
* Bereken de correlatie tussen lagere
reclame-irritatie en uiteindelijke brand lift.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.
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Concurrentieanalyse: NPO vs. RTL & Talpa

Vergelijkende analyse van de Nederlandse tv-markt op strategische inkoop-criteria.

Dimensie NPO RTL Talpa
Piekmoment Bereik (Zeg;Sthog) a Hoog ' Gemiddeld
Kijker Engagement (Aandacht) | € ) Zeer Hoog ' Gemiddeld . Gemiddeld
Brand Safety & Context ?PUU'EEIE%
Indicatieve Kosten (CPM) {Ji&'%

i Laag / Hoog Hoog
Inkoop Flexibiliteit O Beperkt Programmatic) Programmatic)

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Prime Inventory Opportuniteiten
Een deep-dive in de best presterende formats en hun strategische match.

Mass-Entertainment Opinie & Actualiteit De Digitale Niche
Bv. Boer zoekt Vrouw Bv. Nieuwsuur, DWDD-opvolgers Bv. NPO Start Originals
Profiel: 2.5M+ kijkers, breed, Profiel: 1M+ kijkers, Profiel: Gen Z & Millennials,
zeer hoge retentie. hoogopgeleid, beslissers. on-demand kijkgedrag.
Karakteristiek: Ongeévenaard Karakteristiek: Diepgaande Karakteristiek:
lineair bereik in Nederland. betrokkenheid en Toekomstbestendig, hoge
maatschappelijke relevantie. potentie voor first-party data
Optimale Match: FMCG, Retail, integratie.
Automotive. Optimale Match: B2B
Diensten, Finance, Corporate Optimale Match: Tech,
Employer Branding. Fashion, Snacking.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP's.



Navigeren op de Publieke Omroep: Do’s & Don'ts
Commercieel scherp blijven met respect voor maatschappelijke perceptie en politieke sensitiviteit.

DO'S (Uitvoeren)

DON'TS (Vermijden)

Stuur op 'Share of Available Inventory': claim
vroegtijdig positie in een schaarse marki.

Optimaliseer creatie voor de context: pas
tone-of-voice aan op de inhoud van de omroep.

Integreer digitaal: behandel NPO inkoop als
een hybride (lineair + VOD) campagne.

Niet blind sturen op massa: onderschat de
ROI van hoge engagement in niches niet.

Politieke sensitiviteit negeren: voorkom
automatische plaatsing rond gepolariseerde
debatten.

Schreeuwerige retail-spots forceren: dit
detoneert in een publiek documentaire-umfeld.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Implementatie Roadmap 2026

Fasering van lobby, preparatie en executie voor het komende jaar.

o 012026:Lobby & | QRIS @ 932026 Pilot
~ Preparatie mad & Allocatie & Audit gug Bidding Strategie
* NPO-kijkcijferdata integreren * Exacte NPO budgetreservering * Uitvoering van de eerste

in interne mediamodellen. vastleggen. gerichte inkoop rondom

entertainment titels.

Verwachtingsmanagement » Ontwikkelen van de ‘Brand Fit

== —— ——————

met de Board (hogere CPM’s Score’ matrix samen met » Lancering van addressable
toelichten). | . Corporate PR. VOD testen.
Initiéle mediabureau briefing » First-party data connecties » Continue meting via het
opstellen. via NPO Start uittesten. vernieuwde KPI dashboard.

& J . F

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP’s.



Het Vernieuwde KPI Dashboard

Sturen op waarde: evolutie voorbij traditionele GRP-metingen.

Reach Incrementality : Brand Lift & Impact Cost per Quality Impression
— RTL/Talpa | | \""M
| 9| N\
NPO i N\
— Unique | |
e ; P CPQ
Voegt NPO écht uniek bereik toe " De ‘Impactbelevingsscore’. Meet | CPQl: Corrigeert de hogere initiéle
bovenop uw huidige RTL/Talpa media pre/post merkwaardering specifiek | | CPM voor de superieure aandacht
| enlagere ad-clutter op de NPO.

mix? Meet incrementele dekking. gekoppeld aan het programma-umfeld. |

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP's.



Budget Richtlijnen: Investeren in Kwaliteit
Concreet financieel raamwerk voor de 2026 media allocatie.

Strategische Reservering CPM Prognose (Indicatief)

10-25%
Testbudget

!

Standaard (RTL/Talpa) Premium NPO Pilot

Reserveer expliciet 10% tot 25% van het totale lineaire testbudget Plan financieel voor initiéle schaarste. De hogere CPM
als ‘NPO Opportunity Reserve’ ter bescherming van bereik. weerspiegelt lagere reclamedruk en superieure kijkaandacht.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP's.
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Stakeholder Management & Alignment

Interne buy-in en externe PR regisseren rondom NPO advertising keuzes.

Hoge A =
Invioed = De CFO / Board
g{?;rir::;:;eakﬂg glsscegtliggﬁm Vereist buy-in voor initiele budgetverschuiving
de brand safety audit en contextuele E?eﬁiﬁ%ugmghﬂas?ng: grahscéngde e
goedkeuring van programma’s. I . ' 1§
Product/Brand Managers Media Agency / Bureau
Operationele regie. Moet de nieuwe
Uitlijning van campagnedoelstellingen 'Impactbelevingsscore’ KPI's adopteren
Lage op specifieke NPO-kijkersprofielen. en GRP-focus loslaten.
Invioed
Lage Betrokkenheid Hoge Betrokkenheid

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP's.



Politiek Besluit: NPO Beperkt
Reclame-Aanbod

Strategie 1: Lock-in
Commerciéle Deals

Sluit onmiddellijk lange-termijn
volumedeals met RTL en Talpa.
Voorkom prijsexplosies wanneer de
commerciele markt oververhit raakt.

Strategie 2: Premium
VOD Diversificatie

Verschuif budgetten agressief
naar Netflix Ads, Prime Video en
Videoland om het gat in high-end

lineair bereik te dichten.

Scenario Planning: Wat Als NPO Niet Commercialiseert?
Contingency-plan voor het politieke risico van een reclamevrije publieke omroep.

Strategie 3: Owned
Media Acceleratie

Vergroot de investering in eigen
app-engagement, first-party data
en CRM om afhankelijkheid van
externe schaarste te verkleinen.

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP's.
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Samenvatting: De Executive Takeaways
Vijf cruciale strategische ankers voor de CMO en Media Lead.

Publieke participatie rond de NPO-programmering creeert een permanente, structurele
verschuiving in advertentie-inventaris.

Concentratie van kijkcijfers rond top-entertzzi-nment (zoals Boer zoekt Vrouw) leidt tot ongekende
schaarste in premium bereik.

Hogere CPM-investeringen bij de NPO zijn zakelijk te verantwoorden door superieure
engagement en hoge reclame-acceptatie.

De NPO-specifieke ‘Impactbelevingsscore’ en context-fit moeten traditionele, volume-gedreven
GRP-modellen vervangen.

| on-demand platformen zoals NPO Start.

Voorbereiding op de digitale verschuiving vereist directe integratie van uw first-party data met

De NPO concessie voor 2029-2033 fixeert de spelregels.

Uw mediaplanning moet nu anticiperen op de herverdeling van GRP's.
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Actieplan: Next Steps voor Q1 2026

Drie concrete operationele stappen om direct concurrentievoordeel te realiseren.

Start Audience Research & Overlap Analyse

Geef uw mediabureau vandaag de opdracht om te berekenen welk uniek incrementeel bereik
de NPO-kijkers exact toevoegen aan uw huidige, vaste mediamix.

Isoleer de Strategische Budget Reserve

Label direct en expliciet 15% van uw totale lineaire en VOD media-budget voor 2026 als
beschermd ‘Premium NPO Pilot’ budget.

Update de Media Agency Briefing & Guidelines

Creéer een op maat ge

naakte ‘Brand Fit Score’ matrix samen met Corporate Comms en

Instrueer uw bureaus over de nieuwe brand-safety kaders.

EINDE DOSSIER
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