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We gebruiken cookies om uw
browse-ervaring te verbeteren...

Alles afwijzer Accepteer alles

Genereerd met Al - Bevat
Synthetische Elementen

van de Nederlandse
merken gebruikt
generatieve Al in de
content supply chain.

Slechts

12%

heeft een
geoperationaliseerd
extern
transparantiebeleid.
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De Clash: Regulering vs. Big Tech Lobby .
2024: Al Act 2025: Nationale 2026: Volledige Ld / é

van kracht Implementatie Handhaving
o o i 9 kans dat
200 B G o | latformen de
Wetgeving P aiBeg, . e
Striktere regelgeving & transparantie-eisen ddll =|-=4 KEIJKi eid
Big Tech Lobby doorscl
(Meta, Amazon, naar de
Verzet tegen Focus op Juridische H&M) R e
opvallende conversie & uitdagingen & L e raerom
watermerken UX behoud vertragingen juridische
risico’s te
- % minimaliseren.

De Strijd: Techgiganten lobbyen hard De Realiteit: Wacht niet op de
tegen verplichte, opvallende definitieve wet in Den Haag. De adverteerder
watermerken. Hun kernargument: Platformen zullen de aansprakelijkheid draagt het risico.
Het schaadt de conversie en en handhaving proactief

vernietigt de naadloze UX. doorschuiven naar de adverteerder.
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Het Risico: De ‘Label Penalty’ in de Lower-Funnel

Zonder Label Met Defensief Al-Label

-15% tot -20% CTR
drop door lelijk
ontworpen
Al-disclaimers.

Authenticity Backlash:
Consument ontdekt
onzichtbare Al in ‘echt’
lijkende content.

Conversie Frictie:
Wantrouwen over
daadwerkelijke
productrepresentatie
(bijv. pasvorm, textuur).
‘rank.news
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Van Black Box naar Glass Box in 5 Stappen

Stap 1:
Audit

Inventariseer
huidige Al-
gebruik, tools
en % output.

>

Stap 3:

gt"’;.P < . Creative gtap 4| gtaz 5h d
olicy Testing ompiilance takeholders

Definieer A/B test de Borging via Train interne

interne regels visuele impact 4 legal review teams en

en ethische van labels. | en tech externe

grenzen. : stack. agencies.



Stap 1 - Audit: Breng de onzichtbare supply chain in kaart

Je kunt niet labelen wat je niet meet.
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je huidige stack.

e Audit lopende licenties
en generative Al tools in
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e Eis ‘Al-declaraties’ van
productiepartijen voor
asset oplevering.
v, y

e Kwantificeer blootstelling:

van simpele copy tot

volledig synthetische video.
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Stap 2 - Policy: Definieer de grenzen van transparantie
Behandel Al-bewerkingen zoals toestemmingsvoorkeuren.

@)

Noodzakelijk & Functioneel

Analogie aan functionele cookies.
Handelingen zoals kleurcorrecties,
simpele outpanting, of resolutie-
upscaling. De impact op de realiteit is
onzichtbaar.

Beleid: Geen |label vereist.

g
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~ Beleid: Verplichte, gestileerde

)

! _.:_? jl’
Prestatie & Advertentie

Volledig synthetische modellen,
gegenereerde product-achtergronden,
deepfakes van merkambassadeurs.
Impact is substantieel en misleidend
zonder context.

labeling.
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Stap 3 - Creative Testing: Optimaliseer de Al-disclaimer
Vind de balans tussen 100% juridische compliance en 0% performance verlies.

A) Het Subtiele Watermerk B) In-Copy Disclaimer C) Native Platform Tag

IIII .... I-I
. Lusisry Watrateh . Lusury Watreteh

[Genererd met All Ontdek de nicuwe collectis Onkdek de nisuwe collectie. Ontdek de nicuwe
coflectis, Bra & AU RAWans 5 e Ay

nd de nleunwanis sonnanane.., Se collectss, Brand de nisunsveros Sonnanwms

Made with Al

L

De Sweet Spot: A/B test komend kwartaal om de perfecte uitvoering voor jouw doelgroep te vinden.
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Stap 4 - Compliance Roadmap: Tech & Legal Integratie

Tech Stack
& Metadata

Update per direct de
inkoopvoorwaarden.

Zorg dat metadata
intact blijft
gedurende de hele
pijplijn—van externe
agency render tot
aan je ad-server.

A yZ \\

Contractuele
Al-garanties

Operations
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Stap 5 - Stakeholder Management

Al-transparantie is een gedeelde verantwoordelijkheid, geen exclusief legal-feestje.

Interne Marketing Teams

Train brand managers om de
juiste vragen te stellen bij elke
creatieve pitch. Verschuif de
mindset van defensief naar
proactief.

De CMO /

Brand Director

Externe Agencies

Implementeer vaste
aanlever-protocollen. Elke asset
vereist een transparantie-label
voor goedkeuring.

Legal & Compliance

Brug slaan tussen juridische risico's en

creatieve vrijheid. Ontwikkel begrijpelijke
richtlijnen, geen onleesbare documenten.
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Nederlandse Marktcontext: Sector-Specifieke Gevoeligheid
Consumenten zijn pragmatisch, maar het vertrouwen fluctueert sterk per industrie.

Hoo
J : Fashion & FMCG
Klantenservice / FAQ (Geaccepteerd mits , N
\O transparant) Inzicht:
Nederlandse
consumenten

accepteren Al in

visuele sectoren

: (Fashion/Retail)

) Finance & Health moeiteloos, zolang het
(Direct wantrouwen) niet misleidend is over

het fysieke product.

Consumentenvertrouwen in Al

Laag

Laag

Hoog

Mate van Al-Integratie
frank.news



Platform-Specifieke Aanpak: Het versnipperde landschap

Meta

Google

Amazon

TikTok

Vereist labels voor
INE:C B fotorealistische Al.

Focus op politieke
ads, retail volgt
shel.

Focus op product-
accuratesse, niet
pixels.

Agressieve auto-
labeling van filters.

Markeert content,
nog geen bereik-
straf.

Penalty
Risico

Afkeuring van
misleidende ads.

Verwijdering bij
foute
productweergave.

Hoge algoritmische
straf bij verzuim.

.1 )"AN Actief tegen harde
Positie labels.

Gematigd /
Beleid-volgend.

Sterk tegen labels
ter bescherming
van UX.

Pro-labeling (eigen
ecosysteem).
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Do’s & Don’ts in

v

DO: Proactief Design

e Integreer de disclaimer direct in je brand
design system. Maak het een bewuste,
esthetische keuze.

e Wees transparant over het ‘waarom’
(bijv. duurzaamheidswinst door minder
fysieke vluchten voor shoots).

e Zorg voor absolute consistentie in de
plaatsing van het label over alle kanalen.

Al-Transparantie

JON’T: Defensief Repareren

* Overloading: Voorkom ‘cookie-banner
vermoeidheid’ door niet elk licht bewerkt
pixeltje krampachtig te labelen.

* Defensive Messaging: Verstop de
disclaimer nooit in onleesbare kleine
lettertjes of lichtgrijze footer-tekst.

e Inconsistentie: Vermijd een mix van 5
verschillende Al-watermerken afhankelijk
van de ingehuurde agency.

rank.news



Case Study Analyse: Twee scenario's in de markt

De Innovator De Achterblijver

Tech / Fashion Brand (Proactief) FMCG Brand (Reactief)

Maakte van Al-gebruik een PR-moment Betrapt door de community op
rondom de seizoenslancering. onzichtbare, onnatuurlijke Al in lower-

Campagne: "100% Digital, 100% funnel product-demoss.
Transparent’. Werd door platforms gedwongen achteraf
lelijke labels te plaatsen.

Positief PR sentiment, nul verlies in Direct verlies aan vertrouwen en

CTR, verhoogde merkloyaliteit. een 22% daling in ROAS door
algoritmische platform-penalties.




KPI Dashboard: Meet de impact van transparantie

Stuur op harde data, niet op onderbuikgevoel.

Creative Effectiveness Score

12%"

+5% vs Non-Al

Real-time CTR en CPA verschil
gemeten tussen Non-Al en Al-
labeled content in lopende A/B

tests.

Brand Sentiment Index N
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Social listening index specifiek
gericht op termen als ‘nep),
‘authentiek’, en ‘Al' rondom je live

campagnes.

Compliance Ratio
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85%

Compliant @ Non-Compliant

Percentage van gegenereerde
content dat correct is getagd
met C2PA metadata door
agencies voor livegang.
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Budget Richtlijnen: De verborgen kosten van compliance

Realistische bandbreedtes voor de Nederlandse markt (per jaar).

@ Tech Tooling (€15k - €40k) Creative Testing (€10k - €25k) @ Legal Review (€5k - €15k)

Integratie van content Extra geisoleerd mediabudget Externe audit van alle lopende
provenance tools (bijv. Adobe om A/B te testen met agency contracten en herziening
Content Authenticity) in huidige verschillende disclaimers zonder van |P-rechten rondom
DAM-systemen. lopende ROAS te beschadigen. synthetische modellen.




Implementatie Roadmap Q1-Q2 2026

Maand 1 Maand 2 Maand 3 Maand 4 Maand 5 Maand 6

Fase 1: Audit & Policy

Inventarisatie tech-stack en definitie
intern ‘No-Go' beleid.

Fase 2: Tech & Legal Integratie

Implementatie C2PA standaarden en
herziening agency contracten.

Fase 3: Creative Testing & Rollout

Lancering A/B tests met transparantie-
labels en interne team training.
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Samenvatting:
S GAELCEVEVE

1.

Labels zijn onvermijdelijk.

Platformen dicteren de snelheid.
Transparantie is een brand design-kans.
Authenticiteit blijft de grootste asset.

Testing begint vandaag.

3 Acties voor Maandag

1. Start de officiele Al Audit met je
top-3 agencies.

2. Draft een intern ‘No-Go' policy
voor onzichtbare, lower-funnel Al.

3. Reserveer per direct 5% van je
Q1 media budget voor creative
testing van labels.

Net als de cookie-banner komt de Al Act sneller dan je denkt. Het enige moment om je voor te bereiden is voordat de consument erom *.r“]gr;;;k —



