In-Game Advertising:
Toegang tot 8 Miljoen
Nederlandse Gamers 9 v

Een strategisch playbook voor
de €1,15 miljard markt.

Strategie & C-Level NL Markt
Implementatie Briefing 2026
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De Aandachtseconomie is Verschuiven

Omzetcijfers Nederland (2025)

8 Miljoen spelers }

in Nederland. Gaming: €1,15 Miljard

Streaming Video: €1 Miijard

Gemiddelde
leeftijd:

Begin dertig.

Muziek: €334 Miljoen
Hoge koopkracht, - Bioscoop: €308 Miljoen
90/50 man/vrouw

verdeling.

Traditionele kanalen verliezen effectiviteit bij moeilijk bereikbare doelgroepen (ad-blockers, cord-cutters). Gaming is
geen niche; het is het epicentrum van popcultuur geworden. - Gebaseerd op de VGFN/GameTrack analyse.
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Casual

Hardcore

Het Nederlandse Gaming Ecosystem

= Mobile Gaming

(1;—() Breed publiek, korte
sessies.

(bijv. Candy Crush)

o~ 7 0 Metaverse Platforms
— Gen Z/Alpha, virtuele
Eﬂ . werelden.

% bijv. Roblox
Mé "0 (bij )

Premium Console/PC

Hoge immersie,
oudere doelgroep.
p (Singleplayer RPGs)

Competitief & Esports
‘ ’ Maximale engagement,
=P

o community-gedreven.

J— _\) (FIFA, League of Legends,
S Fortnite, Twitch)

Solitair

Sociaal / Esports

Sleutelinzicht: De markt is niet homogeen. Succesvolle merkcampagnes vereisen een exacte
match tussen merkidentiteit en de specifieke game-context.
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Het Framework voor Succesvolle
Merkintegratie

Een data-gedreven 4-stappen aanpak ter vervanging van willekeurige
media-inkoop.

Stap 4:
Measurement

Stap 3:

Stap 2:
Platformstrategie

Format Keuze

Stap 1:
Doelgroepselectie

Meet impact via
viewability, brand lift
en engagement
tracking.

Selecteer de
technologie en
kanalen waar de
aandacht zich
concentreert (Mobile,
Console, Twitch).

Bepaal de optimale
integratie: van native
in-game ads tot
volledige branded
experiences.

ldentificeer de overlap
tussen uw
klantprofiel en
gaming-segmenten
(psychografisch &
hardware).
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Stap 1: Doelgroepselectie & Genre-Matching

Mobile Gamer

Profiel: Breedst, ouder publiek

(35+). Korte, frequente sessies.

Matching: FMCQG, retail, brede
awareness campagnes.

Console / PC Gamer

Profiel: Voornamelijk 18-35 jaar
(zoals FIFA, Call of Duty). Hoge
focus en immersie.

Matching: Automotive, tech,
premium lifestyle, sportmerken
in sportgames.

Free-to-Play & Metaverse

Profiel: Zeer jonge, uiterst
betrokken community (Fortnite,
League of Legends).

Matching: Entertainment,
fastfood, fashion (digitale
kleding/skins).

Digital natives verlangen contextrelevantie. Een fastfoodketen in een racegame voelt logisch; misplaatste merken verstoren de immersie.
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Stap 2: Format Matrix & Integratieniveaus

Native In-Game Ads

Concept:

Statische of dynamische virtuele
billooards (bijv. langs een
racecircuit).

Impact / Disruptie:
Laag risico, verstoort de game
niet.

Budget / Schaal:
Toegankelijk, direct schaalbaar.

Branded Gaming Content

Concept:

Merken die zelf speelbare content
of in-game events creéren (bijv. in
Roblox).

Impact / Disruptie:
Hoge betrokkenheid, vereist
naadloze merkaansluiting.

Budget / Schaal:
Hoge investering, langere
productietijd.

Esports & Sponsoring

Concept:
Samenwerkingen via platforms
zoals Twitch of YouTube Gaming.

Impact / Disruptie:

Zeer authentiek, lift mee op de
geloofwaardigheid van
influencers.

Budget / Schaal:
Variabel, uitstekend voor
conversie.
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Stap 3: Platform & Distributiestrategie

Programmatic Networks
(Mobile, AAA In-Game)

- Focus: Massabereik en frequentie.

- Aanpak: Dynamische, locatie- en
tijdgebonden in-game banners via
programmatic inkoop.

Immersive Platforms
(Roblox, Fortnite Creative)

- Focus: Brand building door
3D-ervaringen.

- Aanpak: Bouw eigen werelden of
sponsor in-game events. Maximale
tijd-in-merk interactie.

Community & Influencer
(Twitch, YouTube Gaming)

- Focus: Live interactie en
authenticiteit.

- Aanpak: Sponsoring van streamers
met miljoenen kijkers. Ideaal om
ad-blockers te omzeilen.

y
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Stap 4: Measurement & KPI Dashboard

Gaming levert real-time data op. Direct meetbaar, direct optimaliseerbaar.

y

87% il

Viewability Brand Lift
% in-game ads daadwerkelijk zichtbaar op het Toename in merkherkenning via pre- en
scherm, gecorrigeerd voor camerahoek en afstand. post-campaign surveys binnen de community.

Engagement Rate CPCV
Interactietijd met branded items of virtuele Cost Per Completed View. Specifiek relevant voor
werelden (gemeten in minuten, niet seconden). beloonde video-advertenties in mobile.
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Case Studies: Internationale & Lokale Benchmarks

Native Advertising (Nike) N

- Actie: Virtuele billboards in FIFA en NBA 2K, plus digitale esports
partnerships.

- Resultaat: Naadloze merkherkenning verankerd bij een jongvolwassen
doelgroep die traditionele tv negeert.

Branded Events (Coca-Cola)

- Actie: Sponsoring van exclusieve unlockable content en evenementen in
Fortnite.

- Resultaat: Miljoenen immersieve impressies. Versterking van culturele
relevantie binnen de community. /

Lokale Esports (Albert Heijn & Coolblue)

- Actie: Sponsoring van Dutch esports-teams en campagnes rondom grote
console-launches.

- Resultaat: Authenticiteit opgebouwd binnen de Nederlandse gaming scene,
directe aansluiting bij digital natives.

y
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Do’s & Don’ts: De Onvoorwaardelijke Regel van Authenticiteit

De gamingcommunity ruikt commerciéle bullshit van kilometers afstand. - Caramba Media context analyse

A
7 %
ANV

Wat Werkt (Do's) Wat Faalt (Don'ts)

o Waarde toevoegen: Geef spelers exclusieve « Gameplay verstoren: Onderbreek nooit het
content, skins of power-ups in ruil voor spelmoment met ongevraagde, onweklikbare
aandacht. reclame.

 Context respecteren: Adverteer logisch. Een o Corporate messaging forceren: Vermijd
energiedrank in een competitieve shooter traditionele ‘koop nu’ tv-commercial slogans.

past perfect. » Oppervlakkig claimen: Enkel een logo

o Samenwerken: Gebruik game-ontwikkelaars plakken zonder de cultuur te begrijpen leidt
en streamers die de taal van uw merk tot merkweerstand.
authentiek vertalen.
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Juridisch & Ethisch Framework

e h,

O

/
IARC & PEGI Ratings Respecteren

Zorg ervoor dat het merk uitsluitend zichtbaar is in games met een leeftijdsclassificatie die past bij uw
merkwaarden.

AN

GDPR & Privacy Compliance

In-game data-attributie moet voldoen aan Europese privacywetgeving, met transparante tracking zonder
onnodige opslag van persoonsgegevens.
\

v N
Fg
i N
Transparantie in Advertising
Branded content en influencer streams (Twitch/YouTube) moeten duidelijk gemarkeerd zijn als advertentie,
L conform de Nederlandse Reclame Code.
| 4
——
b

N

7
Doelgroepbescherming Kinderen

Strikte filters voor merkuitingen gericht op minderjarigen binnen platforms zoals Roblox; focus op non-
transactionele interacties.

&
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Budget Richtlijnen (Nederlandse Markt)

€100K+

Branded Gaming Experience

€50K - €500K+

Esports & Sponsoring

€25K - €100K

Console/PC In-Game Ads

€5K - €25K

Mobile Gaming

|deaal voor: Testen van in-game Ideaal voor: Dynamische Ideaal voor: Diepe integratie met |deaal voor: Eigen custom

video ads, brede billboards en native product toernooien of partnerships met werelden bouwen in de Metaverse
bereikcampagnes en placement in AAA-games. Nederlandse esports teams. (Roblox, Fortnite). Hoge
dataverzameling. Direct opstartkosten, volledige controle.
schaalbaar.
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Het Partner Ecosystem in Nederland

Waarom traditionele inkoop niet werkt zonder specialisten.

Brand / Merk
i

Programmatische In-Game Platforms

Aanbieders (zoals Anzu/Admix) met technologie om real-time dynamische advertenties schaalbaar in
AAA-games te injecteren.

Specialized Gaming Agencies
Bureaus (zoals Caramba Media) die de cultuur begrijpen en de strategische brug slaan tussen merk en
game-ontwikkelaar.

Influencer Netwerken & MCN's
Talent-management voor het contracteren van Twitch-streamers en YouTube creators voor authentieke
activaties.

Esports Organisaties
Professionele teams voor structurele sponsoring, toernooi-activaties en bereik onder competitieve
spelers.

L
De Gamer
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Implementatie Roadmap: Jouw Q2 Pilot

Fase 1: Analyse &
Strategie

Fase 2: Partner &
Platformselectie

Fase 3: Creative
Development

Fase 4: Pilot Lancering
& Tracking

- Doelgroep overlap audit
uitvoeren.

- Bepalen van KPI's en
budget tier.

- Selectievan1a?2
focusplatforms.

- Onboarding specialized
agency/tech partner.

- Ontwerp van in-game
assets.

- Context- en
authenticiteitscheck door
community experts.

- Live-gang van de
campagne.

- Real-time monitoring via
viewability en
engagement dashboards.
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Samenvatting & Jouw Actieplan

5 Key Takeaways :
y y Action Protocol: Eerste 3 Stappen

1. Mass-Market Bereik: Met €1,15 mld is gaming

groter dan film en muziek samen. Audit: Analyseer vandaag nog de

_ _ : overlap van uw huidige doelgroep

speelervaring versterken, niet onderbreken.
3. Meetbaarheid: In-game levert real-time data op; Selecteer: Kies éen gaming

geen ‘black box’ media meer. platform/format voor een laag-risico

pilot in het komende kwartaal.
4. Start met een Pilot: Begin gecontroleerd (bijv.

native mobile of één streamer).

Partner: Plan een briefing in met
een specialized gaming agency voor
creatieve ontwikkeling.

5. Authenticiteit Boven Alles: Ken de cultuur of
huur de juiste partner in.
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