[ CONFIDENTIAL PLAYBOOK | CMO ADVISORY ]

De Zoekrevolutie: Van 10 Blauwe Links naar AI-Antwoorden

Waarom Google's WK-campagne 2026 het definitieve kantelpunt is voor findability — en hoe
Nederlandse CMO's hun search traffic beschermen.
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Google Verdedigt Zijn Monopolie: De Shift naar Directe Antwoorden

Voor het eerst koopt Google grootschalig
advertentieruimte tijdens het WK 2026. Niet voor Het Al Tijdperk
merkbewustzijn, maar om direct productgebruik (real- Traditioneel (Nieuwe Realiteit)
time Al-antwoorden, visual search) te verdedigen tegen (Status Quo)
dreigingen als ChatGPT en Perplexity.

Als het grootste platform ter wereld zoekgedrag actief moet

herprogrammeren, moeten merken dat ook. = RECEap, Koy OTds wragusTopeoftext
- Click-through rate e Zero-click Al-
optimalisatie antwoorden

6o

De zoekfunctie evolueert omdat de onderliggende
technologie steeds capabeler wordt. Al kan nu veel
meer context meegeven in de resultaten. - Loyaliteit aan platform * Agnostisch tool-

S gebruik
— Sundar Pichai, CEO Google

- Zichtbaarheid via e Zichtbaarheid via
rankings data-extractie
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Het ‘Status Quo’ Risico: 20-40% Organisch Traffic Verlies

The Zero-Click Threat

Traffic Volume

Al Search +15%
Geoptimaliseerd

-20% to -40%

Status Quo
(Keyword SEOQ)

-20% to -40%
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Wanneer Al de gebruiker direct antwoord geetft,
verdwijnt de noodzaak om door te klikken naar
niet-geoptimaliseerde, informatieve pagina’s.

J Traffic _ Y Lead _ I Pipeline

Krimp ~ Volume Waarde
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Het AI Search Framework: Van Vindbaar naar ‘Het Antwoord’

| 1 § i1 ki
1. 2. Structured 4. 5.
Content Data 3. Visual Search Authority Conversational
Herstructurering Implementatie Assets Building Queries

(E-E-A-T)
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Stap 1: Optimaliseer voor Al-Extractie, Niet voor Keywords

Executie Checklist

Strategie

Al zoekt naar directe antwoorden en feitelijke context, niet

naar keyword-dichtheid. Content moet modulair worden - Implementeer H2/H3 vraag-
opgebouwd in ‘bite-sized’ informatieblokken met glasheldere antwoord structuren.
definities.

T ——— _ - Plaats ‘In het kort' samenvattingen
S SE— T — direct bovenaan de pagina (TL;DR).
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- Elimineer langdradige introductie-
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Strategie

Schema markup en Entity Optimization vormen de
moedertaal van Al-bots. Dit is de onmisbare technische brug

tussen jouw content en Google's Knowledge Graph.

{
Type: 'Product’

—p | Name: ‘Smart Widget'
Brand: TechCorp’
}

L i Brand: "TechCorp
— i Author: 'Jane Doe'

Al-Filter &
Schema
Converter

Stap 2: Maak je Domein ‘Machine-Readable’

Executie Checklist

& Uitrol van robuuste FAQ en
Product schema's.

& Mark-up van Auteur-entiteiten
(E-E-A-T bewis).

& Koppeling van real-time data
feeds via API's.

primany KPE L L
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Stap 3: Domineer de Visuele SERP

Strategie

Google pusht visueel zoeken actief. Tekstantwoorden in de
Al Overviews worden gedomineerd door ‘rich media’.
YouTube-creators verslaan merken structureel door
authentieke, visuele conversational content.

Executie Checklist

* High-res infographics per core-topic.
e YouTube Shorts inzetten voor ‘How-to’ queries.

» Alt-teksten herschrijven voor Al-context (intentie, niet
slechts keywords).

‘ Primary KPI: Visual SERP Appearances I

W Al Dvernew

Google pusht visusel zoeken actief, Al anowl
generated endl antrmarwew andersant uthcats
(owertrapds, gesttle, mew-moyrate mondew, opretinre
nuuEnity + fhatrarsiatsh sanal, Conguowlous
conversation projectts. and aosters nowning and
natture ev-erdars abuaot the data and sitampirom
merkers conbean creott prognm, on svattmaks, allerate
the beommdimo and awarewss, £

nifeprapksc: (Lore Tapie]

Infographic: [Core

Alanenead
A e

TDE Fvrase Bt ST i cabim

Al Search Engine Besults Page ( SERP)
| ¥ k Ewrezealein rdzks the develonent Al Search
Engineg Hesults page. Search sic s siroiny or iBXiVsso ..

~ Resources

L

Al Search Engine Results Page - Al Search
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Stap 4: Versterk E-E-A-T & Bouw Eigen Kanalen

Strategie

In een zee van Al-gegenereerde content is menselijke Platforms Al-Tools
autoriteit (E-E-A-T) de ‘tie-breaker’. Omdat platforms O

steeds meer fungeren als tussenlaag, is investeren in N

direct klantcontact urgenter dan ooit.

Executie Checklist /
7

@ Profileer interne experts en publiceer origineel % First-Party Data / /
onderzoek. y /,‘4 Brand E-E-A-T //
& Acquireren van hoogwaardige PR-backlinks. L O /

@ Investeer hevig in first-party data (apps, owned
PIatfurm;"‘*---.,_,_,_ __....+-—-"‘IA|-TDU|S

communities, opt-ins).

‘ Primary KPI: Domain Authority Score & First-Party Opt-ins I
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Stap 5: Optimaliseer voor Natuurlijke Taal & Voice Search

Strategie

Gebruikers typen (en spreken) niet langer in
staccato zoekwoorden, maar in complexe,
situationele prompts. Dit is de ‘Long-tail
strategie 2.0..

Executie Checklist

@ Focus op semantische context in plaats van
losse woorden.

@ Bouw intentie-gebaseerde content clusters.

@ Creéer FAQ's gebaseerd op letterlijke
klantvragen (uit CS en sales).

‘ Primary KPI: Featured Snippet Ratio I

Oude
Query

Wat is de beste hypotheek

voor een startende ZZP'er in § | Al Prompt
Amsterdam in 2026 met een § | Query
wisselend inkomen? \!
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De Nederlandse Context: 73% Krijgt een AI-Antwoord

e e Sector Benchmarks (Al-dekking)

_—

73/.:. vande NL
zoekopdrachten ecommerce. ||| ¢

triggert inmiddels een
. AI Overwew

S e Mini-Case: Coolblue

B e o Coolblue herstructureert proactief
sl T productinformatie. Lappen tekst maken plaats
voor scherpe vergelijkingsmatrices en
ool beslissingsbomen. Deze structuren worden

e direct door Al uitgelicht.
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Voorkom Over-optimalisatie: Authenticiteit als Moat

Do’s (Menselijke Waarde)

~ , - Investeer in uniek, origineel
¥ onderzoek (data is de brandstof).

- Citeer interne experts en gebruik
een conversationele tone-of-voice.

, - Update top-content frequent met
“ actuele, real-time data.

X X X X

Don’ts (Al-Spam)

- Al Inzetten voor massale productie
van generieke SEO-spam.

- Krampachtig vasthouden aan
keyword density (verouderd).

- Content vullen met betekenisloze
introducties.

- Het echte antwoord verbergen
onderaan de pagina.

Gebruik Al om te structureren, gebruik Mensen om te denken.
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De Transformatie Roadmap: Prioritering op Impact

Week 1 Week 2 Week 3 Week 4 Week 5 Week 6 Week 7 Week 8

Fase 1: Week 1-2 (Audit & Prioritering) Fase 2: Week 3-4 (Tech  Fase 3: Week 5-8 (Assets & Schaal)

O ¢ scc 2 Week 3.4 (Tech & Structuun

commerciéele queries.

- Voer een Al- - Implementeer Schema.org _
zichtbaarheids audit uit. markup.
- Herstructureer H2/H3

layouts voor toppagina’s. - Produceer visual assets
| (infographics/video) voor core-topics.

- Integreer conversational long-tail
queries.
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Wat je Moet Meten (Wanneer Clicks Dalen)

Metric 1: Al Visibility Score

In welk percentage van de Al Overviews ben jij de

aangehaalde bron?

75% Geciteerd

Metric 2: Zero-click Search Rate

Hoe goed los je de gebruikersintentie direct op de

SERP op?
48% .
o Direct Opgelost

Metric 3: Entity Coverage

Wordt jouw merk door de Knowledge Graph herkend als
deé absolute entiteit voor dit topic?

Expertize

Actualiteit <\f Autoriteit

-—\_\_\___

Relevantie Vertrouwen

Metric 4: Visual Search Impressions

Hoe groot is je organische bereik via alternatieve
(visuele/video) assets?

/

35k
20K
15k
10k '
Fab Mar Apr

Jan
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Investering & Noodzakelijke Technologie

i Budget Richtlijnen (Investering in Traffic Behoud) \

Focus: Content herstructurering & Focus: Custom visual assets,

€1 5-50K basis tech-implementatie. €50-200K API real-time schema's,

grootschalige entity building.

' Tool Stack Ecosystem

©

SEMrush Al features Google Search Console Schema.org generators ChatGPT / Perplexity
(Intentie-analyse) (Traffic shifts) (Tech executie) (Brand prompts testen)
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Van ‘Vindbaar Zijn’ naar ‘Het Antwoord Zijn’

5 Key Takeaways

1.
.2.

Al transformeert search definitief
(bewezen door Googles WK-strategie).

Verschmf de focus van Iosse keywords
naar contextuele intentie.

3.

Menselijke E-E-A-T is je sterkste schild
tegen Al-spam.

*4.

5- algorltme afhankelljkhmd te doorbreken

Domineer de resultaten visueel (Shorts,

mfographlcs)

Bouw eigen ﬁrst party data om

Actieplan: Klaarzetten
op Maandag

(] 1. Start een genadeloze
content audit via de ‘Al-lens’.

] 2. Prioriteer je top 20
commerciéele queries.

(] 3. Test deze maand de eerste
3 Al-geoptimaliseerde pilot-
pagina’s.

frank.news



