Exclusief voor CMO's & Senior Marketeers
| Strategie, Compliance & Activatie

WK Voetbal 2026
Marketing Playbook

De Strijd om Aandacht Winnen:
Hoe slimme merken domineren zonder: de
miljoenen van de FIFA.




De Urgentie: Waarom Sportmarketing
Ongekend Schaalt

“We hebben echt onderschat hoe aantrekkelijk
en inspirerend het voor marketeers is om in de
sportsindustrie actief te zijn. We zien dat we

steeds sneller audience en awareness kunnen

opbouwen.”
Meredith A. Kopit Levien (CEO, New York Times Co.)
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‘ Verlies van Share of Voice: Concurrenten die wél
adverteren, kapen het momentum.

Nieuw Publiek: Unieke kans om doelgroepen te
bereiken die normaal ongevoelig zijn voor
merkcommunicatie.

w Emotionele Connectie: Massa-bereik Tijd tijdens evenement
I gecombineerd met diepe betrokkenheid.
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De FIFA-Muur vs. De Challenger Strategie

Ambush marketing is dood door miljardenbelangen en strenge BBC/FIFA-bescherming

(geen trofeeen, geen toernooiverwijzingen). De

Keuze voor merken:
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De Officiéle Sponsor (bijv. Adidas)

B == =

i

 Investering: Tientallen miljoenen euro's.

e Tactiek: Boardingreclame, logorechten,
exclusiviteit.

» Resultaat: Gegarandeerde zichtbaarheid

(maar geen gegarandeerde aandacht).

De Challenger (bijv. Nike)
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* Investering: Owned-media en content budget.

e Tactiek: Topsport-storytelling, spelers buiten
WK-context, relevantie door cultuur.

» Resultaat: Wendbaarheid, emotionele =T
connectie en verdiende aandacht.

Strategische Conclusie: Zichtbaarheid is te koop; aandacht moet je verdienen.

Wat levert een miljoenen-deal op vergeleken met een slimme owned media-strategie?

frank.news
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Attention Curve |
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De Gamechanger van 2026: Nieuwe Commerc
I

Voor het eerst introduceert FIFA in de VS/Canada/Mexico twee offici€le ‘drinkpauzes’.
__ Dit creéert per wedstrijd tweemaal 90 seconden aan in-game commercial time.

Aandacht / Kijkersbehoud

/

90-sec Drinkpauze:
Extreem hoog
kijkersbehoud

/

90-sec Drinkpauze:
Moment supréme
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« Adformatie stelt: ‘Eris
aandacht en het biedt
interessante
mogelijkheden voor
campagnes.’

Impact: Kijkers zijn nog
niet afgehaakt. Het
perfecte moment voor |
merken zonder FIFA-deal |
om media in te kopen en
zichtbaar te zijn in de

hitte van de strijd.
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Het Tactische Framework:
5 Stappen naar WK Succes

1

Timing & Context

Buiten de traditionele
zendmomenten treden.

2

Kanaalstrategie

De balans tussen massa-
bereik en second-screen.
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Creatie & Emotie

Voetbalcultuur
omarmen, zonder
regels te breken.

&

4

Real-Time
Wendbaarheid

Snelle nieuwsjacking
vs. legal compliance.

A

4

Real-Time
Wendbaarheid

Snelle nieuwsjacking
vs. legal compliance.
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Activatie &
Engagement

Passieve Kijkers
transformeren in actieve
ambassadeurs.
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Stap 1 - Timing, Momentum & Context

Aandacht tijdens het WK is schaars en duur. TV-kijkers zappen weg,
— socials overstromen met branded content.

Social Media Ruis

N De Tactiek: Fysiek + Digitaal

MBS ameplote - Locomail Insight: ‘Door offline

en online slim te combineren,
versterk je de impact.’

Streaming Ads

- Het Fysieke Voordeel: Een

tastbaar item (limited-edition,
kroontje) doorbreekt de

digitale overvloed.

Onverdeelde Aandacht - Momentum: Claimt directe
Consument aandacht in de huiskamer,
ruim voor de aftrap van het
moment supréme.

Omnichannel Radar

xS ]
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Stap 2 - Kanaalstrategie (TV vs. Digital Mix)

Massa-bereik & Broadcast Second-Screen & Digital |
- Focus op in-game 90-sec drinkpauzes (Ster). - Streamingdiensten, TikTok challenges, YouTube.
- Brede zichtbaarheid tijdens top-affiches. - Voetbal-influencers met niche-publiek.
- Doel: Awareness & Momentum opbouwen. - Doel: Real-time Engagement & Conversatie.

s

Regel voor Succes: De winnaar van 2026 is niet het merk met het grootste mediabudget,
maar degene die weet waar en wannéér de doelgroep aandacht heeft.
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“Stap 3 - Creatieve Benadering:
Cultuur boven Toernooi

_ De Strategie: Focus op de voetbalcultuur, niet op het toernooi.
Authenticiteit wint het van opportunisme.

o, De Nike Formule
Anatomy of a Winning Message (Challenger Blueprint)

| . _ Storytelling rondom trots, :
Emotie teleurstelling en het [x Niet: Schreeuwen over
‘samen beleven'. het WK (verboden door |
| FIFA).
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/ "\/7 Wel: Inspelen o
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~ Topspelers inzetten buiten ?;emnev?gegtgrlfeﬁlie B
- de strikte WK-context. De B e
spanning meevoelen. '

| [*” Wel: Merken die de
! < spanning meevoelen,

Geen FIFA-rechten blijven hangen na de
Compliance schenden. Het WK laatste fluit.

niet letterlijk noemen.

frank.riéws



jStap 4 - Real-Time Wendbaarheid & Compliance

De Paradox: Newsjacking vereist actie binnen minuten bij verrassende uitslagen, maar claims
en reputatieschade liggen op de loer achter de FIFA-muur.

De Traditionele Route @

¢ R e | R e De

Creatief Idee Cumplian ce x

. / Wall | Momentum -
Verloren

#--------

Live
Wedstrijd
Moment

(3-daagse
e-mail ketens) -
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Pre-Tournament Live Gedelegeerd
De Fast-Track Route Legal Checks Monitoring Mandaat

(Templates & Veilige (Creatief team spot (Directe fast - .
| grenzen vooraf kansen real-time) approval tijdens R Direct Live —
goedgekeurd) wedstrijden) & Impact

Motto: Voorkomen is beter dan procederen, maar wachten is verliezen.
N Ve
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jStap 5 - Activatie & Fan E'ngagement

|
ZIEN TV-spots, OOH, Digital Ads.
(EELS) (Doelgroep: Passieve Kijker)
" Wedstrijdvoorspellingen,

second-screen apps, live polls =
tijdens de drinkpauzes. :

DELEN Fans delen eigen reacties met

'(US%’g?Es:?ted merk-filters en campagnejacks.

MEEDOEN

(Interactie)

Van Passief naar Actief

BELEVEN

(Experience)

Fysieke events, kroeg-overnames,
of limited-edition direct-mail unboxing.
(Resultaat: Actieve Ambassadeur)
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Nederlandse Marktcontext & Budgetverdeling

Dynamiek van de Oranje-Koorts Budget Richtlijnen Top-Adverteerders (Indicatief) —

Productie & Agency Fees
(Reserveer extra voor
real-time creatie)

Top-tier TV Inkoop
(Focus op Oranje-
wedstrijden & 90-
sec drinkpauzes)

Digital Spend
Allocatie

(Flexibel inzetbaar,

opschalen bij winst) ,:

* Risico:

« Vroegtijdige

: Uitschakeling
- y

Groepsfase Finale
_

Sentiment & Aandacht

De fan-beleving is intens maar vluchtig. Wendbaarheid is
cruciaal; bureaus en merken moeten een 'Plan B’ klaar
hebben als Oranje vroegtijdig strandt.

frank.news
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Implementatie Roadmap (T-8 Weken)

T-8 Weken T-6 Weken T-4 Weken T-2 Weken T-0 (Toernooi Start) Finale
| | | | | | ! | i | l
\ ‘ j
Strateaie Definitieve budget allocatie Scenario’s
g & FIFA-legal checks @ Uitschakeling' |
& Legal afgerond. . goedgekeurd. ! L
[ B
| U
" \
i Real-time monitoring team L
. P staat 'aan’ & daily creatie.
Creatie & Start productie hoofd-assets. finsie ol s o *Mo o s s -‘
—  Productie :
i
#
i
Media & | Pre-launch Teasing & verzending Shift naar daily activation plan
ACti\fﬂtie | fysieke Direct Mail activaties. & in-game Ster-spots live.

\ Feal
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KPI Dashboard & Meetbaarheid

Welke metrics er écht toe doen voor de CMO. Vermijd de ‘vanity metrics’.

1. Brand Lift

2. Engagement Rates

3. Commercial Impact

Merkvoorkeur en associatie
met voetbalcultuur

- Gemeten via pre/post

M toernooi brand studies

Kwaliteit van interactie op
second-screen en UGC-
deelname

- Social sentiment tracking: Is de
interactie positief of wordt het
gezien als opportunistisch?

o’

Directe sales impact en ROI
van media-spend

- Meet conversie uit direct mail
en performance in de nieuwe
90-sec in-game pauzes

frank.news
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Post-Tournament Strategie: Always-On Sportmarketing

Voetbal is altijd, het WK is slechts een piek. De data en inzichten van deze intensieve periode
vormen de basis voor de komende jaren.

Documenteer learnings uit
influencer-samenwerkingen
en real-time reacties. Welke
tone-of-voice resoneerde

Transformeer de momentum-
—— gedreven WK campagne naar

een structurele ‘always-on’
sport-narratief voor je merk.

echt bij de fans?

T

Gebruik de campagnedata om
reguliere sportmarketing (lokale
competities, club-sponsoring)
te optimaliseren.

frank.news
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Executieve Samenvatting & Volgende Stappen

| |
5 Key Takeaways Actieplan voor Maandagochtend
l

:.' ﬂi‘ania?hlt S Slche;ars; Creatw't?l'? 2 e e Stap 1: Budget & Scenario Mapping
Sl s S ) Definieer direct de verdeling Media vs. Productie

| \ / en bereid een 'Plan B’ (uitschakeling) voor. =
2. Respecteer de FIFA-muur; voorkom

claims, omarm de voetbalcultuur.
| / Stap 2: Legal Alignment =
3. Benut de WK 2026 gamechanger: de Kader de commerciéle grenzen af met je

90-seconden in-game drinkpauzes. compliance officer en stel een fast-track
| goedkeuring in.

4. Combineer offline (direct mail) en

online voor maximale doorbraakkracht. Stap 3: Test-campagne lanceren

Start nu met kleine voetbal-activaties om data

5. Bouw een fast-track legal proces voor en insights te verzamelen voor het

real-time inhaak-succes. hoofdtoernooi.

5 b
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