De ;
Drinkpauze
Paradox

Waarom adverteren tijdens
sportonderbrekingen
averechts werkt (en het
tactische playbook voor
wat wel werkt).
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Natuurlijke onderbrekingen
vernietigen de cognitieve
aandacht van uw doelgroep

Ad Spend Active Viewer Attention

Wedstrijd Drinkpauze / Rust Wedstrijd
De Drinkpauze Paradox: S B |
Hoe hoger de advertedichtheid, N 73% | €2.4M & | Second- i
hoe lager de daadwerkelijke s s | e Ty
i hethoofdscherm mediabudget-verspilling aiiﬁ?ﬂ;&ﬁﬁi”
merkim paCt. tijdens een pauze. 23; tt:;:ﬁrkr{;?]c;dmr blind 2 o srETA LGS

(WhatsApp, social media).
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Interruptie breekt de emotionele connectie met de wedstrijd

In-Play Flow State Cognitive Offloading
Karakteristiek: ’ Karakteristiek: =
Hoge hartslag, hyper-focus, sterke Spanningsontlading, acute behoefte aan ﬁ
emotionele investering. + afleiding (pauzes, rust).

N ﬁx”j
k 7 N
Merkreactie: Merkreactie:
Merken die binnen deze context natuurlijk ’ Commerciéele blokken worden direct )\w
zichtbaar zijn, profiteren van het positieve = ervaren als intrusief. Cognitieve 'ad- L =\
‘Halo-effect’ van de sportemotie. blindness’ treedt onmiddellijk in werking.

Aandacht is niet te koop met zendtijd; aandacht moet meeliften op het momentum van de sport zelf.
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Het ‘Seamless Integration’ Framework
verslaat de paradox

© & L

Timing Contextuele Second-Screen

Strategie Integratie Activatie

|dentificeer de Verschuif budget van Verover de mobiele
daadwerkelijke 'High- actieve interruptie naar telefoon exact wanneer
Impact’ momenten en in-game zichtbaarheid. de drinkpauze start.
negeer de dode zones.
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Herkalibreer mediabudgetten naar de

ononderbroken speelminuten

T -15 min (Pre-Match): Gouden Zone.
Hoge anticipatie, volledige aandacht voor
de opbouw. |deaal voor merkverhalen.

ECG Match Timeline

0-45 min & 45-90 min (In-Play): Integratie Zone.
Geen traditionele spots. Uitsluitend native en
contextuele aanwezigheid op het veld.

T T, e S, SO S

90+ min (Post-Match): Emotie Zone.
De hoogste potentie voor brand-
building en sentiment-koppeling.

45 min (Rust) & Drinkpauzes: Dead Zone.
Minimaliseer traditionele tv-spots. Budget
volledig verschuiven naar digitaal.

Stop met overbieden op de drukste, minst
effectieve reclameminuten tijdens de rust.

frank.news



Versmelt met de sportcontext zonder
de ‘Flow State’ te doorbreken

=,¢| Broadcast Graphics
= Sponsoring

Sponsoring van functionele
in-game data (balbezit,
spelerstatistieken). Voegt
directe waarde toe voor de
kijker en bouwt autoriteit.

Native Placements
(Gear)

Het merk gepositioneerd als
onlosmakelijk onderdeel van
de atleten op het veld via
slimme uitrusting-sponsoring.

Dynamische LED-boarding
|

T Gekoppeld aan in-game events (bijv. doelpunten of wissels).
Constant, subtiel, maar altijd in het brandpunt van de actie.

Vervang de irritatie van een commerciéle onderbreking door de acceptatie van functionele zichtbaarheid.

frank.news



Confisqueer het mobiele scherm precies
wanneer de tv op zwart gaat

Attention Hijack | | Companion Content

Bied real-time statistieken of
exclusieve alternatieve
camerahoeken via een
branded app tijdens de dode

spelmomenten.
Interactive live ¢ ;
two ono poll?

81% van de Nederlandse ot Real-Time Social
sportkijkers grijpt direct naar Speel direct in op opvallende
een smartphone tuqens een i Al momenten in de eerste helft

spelonderbreking. ),etien 2 | met scherpe, analytische

l content op X en Instagram.

—

| Gamification

Lanceer live voorspellingen
en polls exact op de seconde
l dat de scheidsrechter fluit

voor de pauze.
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- De hoogste merkherinnering ontstaat na het laatste fluitsignaal
e . Emutiﬁnal .Resnnance .Curﬁe_ |

De ‘Golden Window'’ ' IR SEE -~ De '‘Echo Fase’
(0 - 4 uur na de wedstrijd) ' (24 - 48 uur na de wedstrijd)

Euforie (Bij winst): Ontgrendel
X . dynamische Digital Out-Of-Home
: (DOOH) en social ads die direct
meevieren met de fans.

Emotional Intensity

Troost (Bij verlies): Toon empathische = Sponsoring van diepgaande
merkboodschappen die pure loyaliteit . podcast-analyses, nabeschouwingen
communiceren ("Samen sterk, altijd"). : en YouTube-samenvattingen.
O
| | Y
| | rad
O uur Final Whistle 4 uur 24 uur 48 uur post-match

Tijd Post-Match

Jouw merk resoneert het hardst wanneer het de emotie van de fan
valideert na afloop, niet wanneer het de spanning onderbreekt.

- . frank.news



Unieke aandachts-patronen bepalen de tactiek
in de Nederlandse sportzomer

EK/WK Voetbal (Oranje) Eredivisie

Context: Massaal 'schermdelen’ op Context: Extreem hoge,
pleinen en in horeca. _ gelokaliseerde clubloyaliteit.

Tactiek: Audio-spots zijn kansloos Tactiek: Lokale geo-targeting en

door rumoer. Focus 100% op zware, gepersonaliseerde DOOH binnen een
visuele OOH rondom fanzones en straal van 5 km rondom stadions op
visuele in-game boarding. wedstrijddagen.

Formule 1 (Zandvoort) Olympische Spelen

Context: Constante flow, zero Context: Versnipperd, asynchroon
natuurlijke pauzes. kijkgedrag over meerdere sporten.

Tactiek: Traditionele reclame is | Tactiek: Verlaat live-spots.
onmogelijk. Naadloze split-screen Sponsoring van on-demand ‘daily
integratie of datagedreven broadcast highlight’ shows op social media levert
graphics zijn de enige optie. superieure ROI.

frank.news



Dominantie rondom de wedstrijd is krachtiger dan een spotje in de rust

Infrastructuur Branding: Confisqueer de
route naar het stadion. Claim stations en
looproutes uren voor de wedstrijd voor
onbewuste merkassociatie.

Experiential Fanzones: Creeer fysieke, tastbare merkervaringen op de plekken Hyper-Local DOOH: Zet digitale billboards in rondom stadions die real-time
waar fans zich verzamelen vérvoor de aftrap. Hoge engagement, positieve emotie. score-updates tonen, volledig in de visuele identiteit van uw merk.

frank.news



Relevantle en tlmlng bepalen de dunne lijn
tussen integratie en |rr|tat|e e

: Eﬂ Succesfactoren - De Integratie W | >( Valkuilen - De Interruptle | :

¢ Contextuele Inhakers * Emotionele Dissonantie
Supermarktketens (zoals Jumbo of AH) die real- Extreem luide, irrelevante FMCG-commercials
time via social media aanhaken op een specifiek uitzenden direct na een dramatisch |
wedstrijJdmoment tijdens de rust. v wedstrijdmoment (bijv. een rode kaart). v, |

¢ Second-Screen Waarde * Generieke Copy
Telecomproviders (KPN/Vodafone) die de officiéle, Campagnes draaien die niet zijn aangepast aan
branded “Speler van de Match” voting app de sportcontext, wat leidt tot de onmiddellijke
faciliteren. "ad-skip” reflex.

Gouden Regel
Voegt de uiting functioneel of emotioneel

niets toe aan de beleving van de fan?
Zend hem dan niet uit.

| f'ra'nk.néws



Verschmf de budgetfocus van 'Share of V0|ce
~haar 'Share of Attention'

Metrlc Traditionele TV Spots

Kosten per Daadwerkelijke Aandacht Zeer Hoog / Inefficiént

Emotionele Merkkoppeling Zeer Laag

Kritiek - 73% kans op

Ad-Avoidance Risico vermijding

Productiekosten

Zeer Hoog

~ Strategisch Advies Box
Herinvesteer direct 40% van uw traditionele

‘Drinkpauze’-televisiebudget in second-screen

~ activaties en functionele broadcast-sponsoring.




GRP s en berelk zun waardeloos zonder gemeten
wsuele aandacht '

0 0
+15% 65%

Active Attention Score (AAS) Real-Time Sentiment Shift | Unprompted Brand Recall (Post-Match)
Meet de daadwerkelijke seconden dat kijkers Correleert live social listening data direct aan Meet spontane merkherinnering 24 uur na het
hun ogen op het scherm hebben gericht tijdens | - in-game momenten van merkzichtbaarheid. .| evenement. Contextuele integraties scoren hier

de merkblootstelling (via eye-tracking en Meet impact, niet slechts volume. . doorgaans 3x hoger dan break-spots.

panel-data).

Core Philosophy: Bereik is een potentie. Actieve aandacht is een bedrijfsresultaat.

~ frank.news



Een gestructureerde 4-weken sprlnt rlchtmg
naadloze event-lntegratle

Day
Week 4: Strategie & Week 3: Asset Creatie Week 2: Media Inkoop Week 1: De ‘War Room'’
Audit & Context & Tech Setup Setup

* Analyseer historische  Ontwikkel dynamische, * Finaliseer API- e Installeer een
campagnedata. sport-specifieke koppelingen voor real- interdisciplinair, real-

e Verschuif budget creatives. time DOOH. time response team
allocaties van ‘pauze- * Zet ‘scenario-based’ o Stel programmatic voor social media en
spots’ naar in-game en content klaar (Winst, inkoopregels in second-screen inhaak-
post-game assets. Verlies, Gelijkspel). gebaseerd op momenten.

wedstrijd-events.

Match



- 0ntmantel de paradox en cla|m de daadwerkeluke
~ aandacht van de sportfan '

De 5 Key Takeaways £ BEER Actieplan (Jouw agenda

voor de komende 48 uur)

ﬂ _ Pauzes genereren bereikscijfers, maar vernietigen aandacht.
[] Beoordeel het huidige
~ mediaplan:

# . Adverteer op het ritme van de wedstrijd (pre-match en post-match). mediaplan: Welk percentage
— budget zit passief vast in

wedstrijd-pauzes?

) Alleen in-game zichtbaarheid (natwe/cantextueel) bouwt

«’ « merkliefde tijdens de ‘flow state'. [ Eis ‘Attention Data’ van het
mediabureau ter vervanging

van puur bereik.

[] Plan de setup van een agile
‘War Room'’ voor de

I~ Verschuif ROl-evaluatie van klassieke GRP's naar de ‘Active eerstvolgende grote
«) « Attention Score’. sportcampagne.

/f;L _ Confisqueer het tweede scherm tijdens dode spelmomenten.

~ frank.news



