:a Vertrouwelijk - Strategisch Framework

Podcast Advertising is Volwassen

Tijd voor professionele inzet. Een strategisch playbook voor
Nederlandse CMO's (2026).
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De Nederlandse podcastmarkt in 2026:
Van experiment naar onmisbaar kanaal

2023 2024 2025 2026

Van de NL-populatie (16+) Bovengemiddeld besteedbaar Ad-spend in digital audiois in
luistert wekelijks. inkomen bij de oververtegenwoordigde drie jaar verdrievoudigd.
(High-intent, screen-free tijd). hoogopgeleide millennials en Gen-Z.

Het first-mover advantage is verdwenen. Premium inventory raakt momenteel structureel

uitverkocht. Merken die nu niet professionaliseren, worden geconfronteerd met oplopende CPM’s en
verlies van marktaandeel in een high-attention domein.
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Blauwdruk voor Professionele
Podcast Advertising

Een schaalbare 5-stappen aanpak om audio te
transformeren tot een volwassen ROIl-kanaal.

!l @ Lﬁ@)
3 4 S

Audience Inventory Creative Tech & Attribution
Intelligence Strategy Execution Inkoop

Vind de doelgroep, Host-read, Audio-first Dynamische
niet slechts het programmatic & authenticiteit en inbreng (DAI)
genre. brand fit. scripting. en schaal.

Koppel
luistergedrag aan
incrementele
omzet.
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Stap 1: Target de luisteraar, niet enkel de podcast

|dentificeer waar de doelgroep daadwerkelijk luistert via datagedreven segmentatie.

X v

Oude Methode Nieuwe Methode
Inkoop baseren op Audience-based targeting op basis van first-party & third-party
iTunes/Spotify gedragsdata.
categorieen
(bijv. blind inkopen op : " ..|.‘|.,_,jt:_ K
Business. of ‘Comedy’). Luisteraar- Contextuele Lookalike
profielen Al-targeting Modeling
Inzet van Spotify Transcript-analyse Koppeling van CRM-
Audience Network (targeting op specifieke klantdata aan
data ai en Acast gesproken keywords en geanonimiseerde
Insights. topics binnen een podcast netwerk-ID’s.
aflevering).
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Stap 2 & 3: Voorraadstrategie en Authentieke Creatie

De juiste balans tussen schaal (programmatic) en diepgang
(host-read) vereist audio-specifieke creatie.

Creative Best Practices

. Nooit recyclen: Geen
hergebruik van platte radio-

30% Host-Read (Endorsements) 70% Programmatic Audio (DAI) commercials.

« Hoge impact, immense trust. * Hoog bereik, strakke targeting,

- Vereist briefing-only scripts (laat de efficiénte CPM. | . 10-seconden regel: Brand-
host spreken). » Vereist hoogwaardige, merkeigen mention in de eerste 10

+ |deaal voor directe conversie. voice-overs met 3D-sounddesign. seconden van de spot.

* |deaal voor schaalbare awareness.

. Frictieloze CTA: Gebruik
simpele promo-codes en
extreem korte URLSs.

. Context Match: Match de
tone-of-voice met de
specifieke show of het
tijdstip van de dag.
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Stap 4: Dynamische Inkoop & Het Tech-Ecosysteem

Schaalbaarheid vereist Dynamic Ad Insertion (DAI) en SSP/DSP-integraties.
Verouderde ‘baked-in’ ads zijn verleden tijd.

AT .

DAI Delivery

Adverteerder DSP Targeting Layer Platform/SSP ; :
(bijv. The Trade Desk, (Data, Geo, Device (Megaphone, Acast, » (Reali'::srgﬁtg;a:;:sme
Spotify Ad Studio) injectie) Triton)

audiostream)

Key Capabilities van DAI

& Real-time inladen in plaats van & Gecentraliseerde Frequency & Tijd- en locatie-specifieke
permanent ‘ingebakken’ in de Capping over meerdere shows en ad-serving (bijv. de ochtend- vs.
audiofile. netwerken heen. de avondforens).
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Stap 5: Meetbaarheid en Incrementaliteit

Podcast advertising is geen ‘black box'. Koppel audio-impressies aan harde, verifieerbare conversies.

Niveau 3: Expert (Strategisch)

Methodiek: Brand Lift Studies (Kantar) &
Incrementaliteit-testen (A/B met controlegroepen).

Resultaat: Bewijst daadwerkelijke uplift in awareness en
purchase intent ten opzichte van niet-luisteraars.

Niveau 2: Advanced (De Norm voor 2026)

Methodiek: Pixel-based tracking (bijv. Podsights,
Spotify Ad Analytics).

Resultaat: Meet post-listen website visits en in-app
conversies via IP- en device-graphing.

Niveau 1: Basic (Fundament)

Methodiek: Unieke vanity URLs & Promo codes
(bijv. '/[Merknaam]’).

Resultaat: Meet uitsluitend directe, last-click
attributie.
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Speelveld en Benchmarks: Nederland 2026

De poortwachters van bereik en de actuele inkooptarieven voor media.

Dag & Nacht

Media (Podimo) NRC Media FD Mediagroep Tonny Media Acast NL

Premium Host-read (Niche / B2B)

Focus op extreme autoriteit & hoge B2B conversie

Host-read (Mass market) i

Focus op authenticiteit & groot bereik €25- €35

Programmatic DAI (Targeted)
Focus op scale & efficientie

€10 €20 €30 €40 €o0

Groot Nederlands B2C-merk verlaagde de Customer Acquisition Cost (CAC) met 22% na een shift

van 100% host-read inkoop naar een datagedreven 30/70 mix (Host-read + DAl Programmatic).
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Het juiste format voor de juiste doelstelling
Match uw primaire merk-KPl met het meest effectieve type content-integratie.

Interview Shows

Storytelling /

Documentaire

Branded Podcasts

Time-to-Market

Verwachte CPM

Authenticiteit /
Impact

Primaire KPI
Focus

Snel (@)

Efficient /
Cemiddeld

Hoog
(mits host fit)

Direct Response &
Lead Gen

Gemiddeld ((D)

Hoog

Zeer hoog
(Halo-effect)

Brand Awareness |

(Owned)

Langzaam /
3-6 mnd (0))

N/A
(Productiekost)

Maximaal
(Volledige controle)

Thought Leadership
& Loyalty
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Waar investeringen stuklopen: De valkuilen van Audio

Vermijd de dure, meest gemaakte ontwerpfouten van traditionele adverteerders.

Overproductie:
Duw geen complexe, dichtgetimmerde
radio-scripts door de strot van een host.

Verkeerde tone-of-voice:

Koop geen corporate B2B pitch in op
een satirische comedy show puur voor
het bereik.

Gebrek aan Frequency:
Eén keer adverteren in tien verschillende
shows is budgetversnippering.

DO

Briefing-only:
Geef de host ‘talking points’ en de
vrijheid om in eigen taal te pitchen.

Brand-Safety & Brand-Fit:
Accepteer rauwe content als het de
doelgroep bindt, maar wees strict op
brand-safety algoritmes.

Share of Voice:

Koop minimaal 4 tot 6 opeenvolgende
weken in op dezelfde show voor
noodzakelijke herkenning.
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Meet wat ertoe doet: Het Full-Funnel Audio Dashboard
De metrics waarop uw team daadwerkelijk moet sturen en rapporteren, gesegmenteerd

per fase.
@4 ' @4

' @4

Top-Funnel Mid-Funnel Bottom-Funnel
(Reach & Awareness) (Engagement) (Conversion)
* Uniek Bereik (Unique * CTR (Click-Through Rate via * CVR (Conversion Rate)
Listeners) dynamische show notes en s ey
e LTR (Listen-Through Rate — companion banners) B e i i e e
Benchmark: eis >80%) * Pixel Fires op de (Customer Acquisition Cost)
 Brand Awareness Lift landingspagina * ROAS (Return On Ad Spend)
(gemeten via surveys) * Promo-code activaties

Strategisch advies: Optimaliseer audio niet blind op een zo laag mogelijke CPM. Podcast advertising

rechtvaardigt een hogere CPM door een superieure LTR en aankoopintentie ten opzichte van social display.
frank.news



Budgettering voor Succes (Media, Creatie & Tech)

Onderinvesteren in de testfase leidt onherroepelijk tot valse negatieve resultaten.

Fase 2: Always-on
Structurele Inzet

€50k+ per maand.

Schaalbaar uitgerold over meerdere
netwerken, formats en DAI.

Fase 1: Pilot & Pixel-training
(1-2 maanden)

Minimaal
€10k - €15k
per maand.

Cruciaal om statistische
relevantie op te
bouwen en de
attributiepixels te
trainen.

75%

Media Inkoop:
Distributie via DAl en
premium Host-reads.

< 15%

Creatie & Productie:
Ontwikkeling en A/B testen
van meerdere varianten
voice-overs en scripts.

Attributie & Technologie:
Licentiekosten voor meet-
tools (Podsights) en Brand
Lift onderzoek.
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Van Strategie naar Live: De 8-Weken Roadmap

Een strak geregisseerd, parallel proces voor een foutloze lancering en vroege optimalisatie.

Week 1-2
(Research & Setup)

Week 3-4
(Creatie & Inkoop)

Week 5-6
(Pilot Launch)

Week 7-8
(Scale & Optimize)

Map de doelgroep, selecteer de
tech stack (pixels implementeren
op website), maak een shortlist
van 10 relevante podcasts.

Brief de geselecteerde hosts,
neem eigen audio-assets op, DSP
configuratie, nuimeting
controlegroep instellen.

Livegang campagnes. Diepe focus
op frequency opbouw. Real-time
monitoring van pacing en LTR.

Eerste attributie data-analyse.
Verschuif budget: pauzeer
underperforming shows,
herinvesteer agressief in top-
performers.

Ontwikkel creatief concept en
scripts voor audio-ads en

host-reads.

Produceer en lever alle audio-
assets (voice-overs, jingles, etc.)
aan voor goedkeuring.

Beheer creatieve rotatie en
verzamel feedback van
hosts/luisteraars.

Evalueer creatieve prestaties en
start ontwikkeling van nieuwe
varianten.

Configureer tech stack en
integreer attributie pixels op de
landingspagina.

Test pixel tracking en zorg voor
correcte data flow naar
dashboards.

Monitor pixel fires en conversies
in real-time, los eventuele issues

op.

Voer diepgaande attributie
analyse uit en optimaliseer
tracking setup.

frank.news




5 Key Takeaways voor de CMO

De strategische ankers om in 2026 de Nederlandse audiomarkt te domineren.

1 Audio = Target Publiek,
e Performance e Geen Genres

Het is een hard conversiekanaal, . Gebruik first-party data en DAl om
mits u de juiste attributie-tech | de luisteraar te vinden, ongeacht
(pixel tracking) implementeert. ' naar welke show ze luisteren.

|

Frequentie Boven
Opperviakkig Bereik

Koop liever 6 afleveringen in bij 1
topshow, dan 1 aflevering bij 6
verschillende shows.

| 3 Authenticiteit
| e Converteert
Vertrouwen scoort beter dan een

script. Laat de host-read pitch
over aan de host zelf.

Meet Incrementeel

Staar u niet blind op last-click promo
codes. Focus op de incrementele
brand- én sales-uplift.
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Volgende stappen: Starten met Professionalisering

Drie concrete acties om komende week de transitie in te zetten.

Actie 3: Eis een Shortlist &

Actie 1: Audit de Huidige Actie 2: Concurrentie-
Strategie Benchmark

Tech-Check

Inventariseer alle (lopende) Luister selectief naar de top 5 Vraag het mediabureau om
audio- of radiocampagnes. podcasts in uw marktsegment een shortlist van 5 high-

(bijv. BNR, FD of niche). affinity podcasts, inclusief een
Controleer kritisch: wordt er al scherpe vergelijking tussen
gebruik gemaakt van podcast Analyseer welke concurrenten DAl en Host-read CPM-tarieven
pixel-tracking of sturen we nog een always-on ‘Share of Voice' voor 2026.
blind? claimen.

[ [ [

Strategische validatie nodig? Plan deze week een technische en creatieve ‘deep-dive’ met ons podcast-team in.




