SPORTSPONSORING ALS CONVERSIETOOL: DE FINTECH STRATEGIE

Waarom traditionele sponsoring faalt als ‘awareness’-middel en fintechs
sport domineren als schaalbaar performance-kanaal.
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De paradigmaverschuiving: Van onmeetbare
zichtbaarheid naar harde conversie il

Tussen 2024 en 2026 is de tolerantie voor ‘vanity metrics’ op bestuursniveau tot een nulpunt
gedaald. Sponsoring moet presteren als een ad-campagne, of het budget wordt geschrapt.
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Het Fintech Framework: 5 stappen naar
performance-gedreven sponsoring

Succesvolle acquisitie via sport volgt een strikte, iteratieve methodologie. Het weglaten van één
van deze stappen reduceert de deal onmiddellijk terug tot een dure branding-oefening.
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Stap 1: Zoek de convergerende fan,
niet het massapubliek

Technologie- en fintech-merken N
vinden hun hoogste LTV-gebruikers
in sporten met een data-savvy
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Digitale Adoptie & Data-affiniteit van fans
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Stap 2: De anatomie van een

convertenrend partnership-contract

Zonder database-toegang en co-creatie van digitale producten is een
sponsordeal waardeloos. Fintechs eisen lead-sharing en pixel-tracking.

De Qude Standaard

Hospitality &
VIP tickets

Fysieke
zichtbaarheid
(Logo op shirt/boarding)

Resultaat:
Passief bereik zonder data.

De Fintech Standaard
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(b.v. Crypto.com UFC
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Stap 3: Activatie via real-time

Conversion Triggers

De strategie koppelt piekmomenten van emotie tijdens de wedstrijd
direct aan in-app onboarding via frictiecloze mechanismen.

0 Minuten

Doelpunt / Piek-emotie

T=15

Dynamische QR-code op
de LED-boarding +
Push-notificatie naar
bestaande app-users.

[ De Rust (Pauze)

T=45

Exclusieve promo-code op
TV (b.v. HALFTIMESO0),
strikt 15 minuten geldig om
schaarste te creeren.
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Stap 4: Het Sponsoring KPI-Dashboard
& Attributiemodellen

Sponsoring is pas een performance kanaal als het attributievraagstuk
is opgelost. Koppel offline zichtbaarheid aan online actie.

CAC (Acquisition Cost) [ v (Lifetime Value) Il App Downloads
(o)
€24.50 +18% 12.4K
vs baseline. Sport-gedreven leads. Premium sport cohort retentie. Tijdens 90-min event window.
Directe attributie (Unieke Promo-codes & QR-scans) ]
[ Geo-fenced attributie (Locatie-gebaseerde app-downloads rondom stadions) ]
[ Baseline lift (Brand lift meting & organische search pieken tijdens wedstrijdminuten) ]
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Stap 5: De continue optimalisatie cyclus

Behandel activatie-campagnes als iteratieve A/B tests op (s T Ggh\
Facebook: test, meet, schaal op of kill onmiddellijk. INS= 759N\ E=)
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Budget Economics: De 1:2 Activatie Regel =

Succesvolle performance sponsoring vereist dat voor elke euro ’% - N\
gespendeerd aan rechten, er minimaal twee euro naar media, (\SS *u 2N\ E=)

productie en in-app activatie gaat. \ D XX
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Lagere Basis
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Geen
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Executie: De Do’s and Don’ts Matrix

Voorkom kapitaalvernietiging door de traditionele sponsoring-reflexen af te leren.

DON’T (Traditionele Valkuilen)

DO (Fintech Best Practices)

Blind staren op massaal bereik (Wrong

Selecteren op overlap in data-affiniteit en

i audience fit). tech-adoptie.

ActVatic Pure logo-deals zonder conversie- Naadloze in-app rewards en getimede
mechanisme (‘“Trotse partner van...’). QR-drops tijdens het evenement.
Vaste meerjarencontracten zonder exit- Data-sharing verplichtingen en

Contract

clausules of datarechten.

prestatieclausules (CPA targets) ingebouwd.
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Case Study Deep-Dive: Revolut x Formule 1

De perfecte symbiose van data-gedreven fans en een meedogenloze focus op user acquisition via
exclusieve fysieke producten.

+40% Brand

Awareness
Stijging in key markets (Top of Funnel).

Exponentiele
User Growth

Meetbare acquisitie direct
toegewezen aan het claimen van de
exclusieve F1-betaalpas.

Verhoogde LTV

Gebruikers geacquireerd via F1
toonden significant hogere retentie en
transactievolumes dan de baseline.
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Ecosysteem Integratie: Sponsoring is geen silo

De output van de sponsordeal is de brandstof voor je bestaande performance marketing kanalen.
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PR & CRM Paid Social

Retargeting van wedstrijd-kijkers
\ & look-a-likes met exclusieve
: behind-the-scenes clips.

Gamification en push-notificaties in
e-mail flows rondom speeldagen.

;’ Het
i Sportevenement
! & Partnership IP

Influencer Marketing

i =23 Atleten ingezet als native content

=
— o
e T p—

creators op TikTok/Reels.

frank.news



Implementatie Roadmap: Van theorie naar live campagne

Het optuigen van een performance-gedreven partnership vereist strakke cross-functionele
afstemming. Het 12-weken plan.

LTV-berekeningen en
KPI-baseline zetten.

Digitale rechten
vastleggen, Legal
alignment op
data-sharing.

Data Infrastructuur

Pixel-tracking opzetten,
promo-code attributie
bouwen, in-app mechanics.

T 4 5 6 7 9 o J~10 [ 1 | 12
Weken_ 1-3: :
Selectie & Audit Weker A6
Onderhandeling
Doelgroep-fit analyse, Weken 7-9:

Weken 10-12:
Go-Live & Test

Eerste A/B tests op live
events, live dashboard
monitoring. ‘

|
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Synthese: De 5 Fundamentele Wetten

Sportsponsoring is geévolueerd van defensieve merkbescherming naar een offensief,
meetbaar acquisitiekanaal.

1

Sponsoring =
Performance

Het is een hard
conversiekanaal,
geen brand
awareness
gimmick.

2

Digitale
Rechten >

Fysieke
Rechten

De werkelijke
waarde zit in de
database-toegang,

niet in het shirtlogo.

3

De 1:2 Regel

Zonder een
verdubbeld budget
voor media-
media-activatie,
levert de licentie
niets op.

4

Attributie is
Verplicht

Meet succes
uitsluitend in CAC
en LTV. Negeer
PR-waardes.

S

Test & Schaal

Behandel
sportevenementen
als iteratieve A/B
tests in real-time.
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Actieplan: Jouw volgende 3 stappen

De transitie begint met een meedogenloze evaluatie van de huidige verplichtingen en een
afgekaderde pilot.

1. Audit Bestaande 2. Bepaal Harde 3. Selecteer één
Contracten Limieten Pilot

Definieer maximale CAC
en vereiste LTV voor sport-
geacquireerde gebruikers.
Dit vormt de absolute
benchmark voor elke
toekomstige deal.

Analyseer huidige deals
op conversie-elementen.
Geen digitale rechten of
data-sharing? Bereid een
exit of harde
heronderhandeling voor.

Kies één ‘high-tech fit’
sport voor een Q3/Q4 test.
Focus 100% op in-app
onboarding via real-time
event triggers.
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